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I.  INTRODUCERE

Prezentul raport vizeaza punerea In aplicare a masurilor privind informarea referitoare la
politica agricold comuna (PAC) pentru 2023 si 2024, in conformitate cu articolul 46 din
Regulamentul (UE) nr.2021/2116 al Parlamentului European si al Consiliului din
2 decembrie 2021 privind finantarea, gestionarea si monitorizarea politicii agricole comune?!
(denumit in continuare ,,regulamentul”).

Articolul 46 alineatul (1) primul paragraf din regulament prevede cd masurile privind
informarea finantate ,,a[u] mai ales scopul de a contribui la explicarea, punerea n aplicare
si dezvoltarea PAC si de a senmsibiliza publicul in legatura cu continutul si obiectivele
acesteia, inclusiv in ceea ce priveste interactiunea sa cu clima, mediul si bundstarea
animalelor. Obiectivul urmarit este de a informa cetatenii in legatura cu provocarile cu care
se confrunta agricultura si sistemele alimentare, de a informa fermierii si consumatorii, de a
reda consumatorilor increderea, in urma crizelor, prin campanii de informare, de a informa
alte parti interesate care isi desfasoara activitatea in zonele rurale §i de a promova un model
de agricultura al Uniunii mai durabil, precum si de a ajuta cetatenii sa il inteleaga.”

Masurile privind informarea finantate se incadreaza in doua categorii principale:

- masuri prezentate de organizatii terte pentru cofinantare in cadrul Fondului european
de garantare agricola - FEGA (granturi);

- masuri intreprinse la initiativa Comisiei si finantate in proportie de 100 % din FEGA
(actiuni directe/achizitii publice).
Articolul 46 alineatul (2) ultimul paragraf prevede ca aceste masuri ,,contribuie, de asemenea,
la asigurarea comunicarii institutionale a prioritatilor politice ale Uniunii, in masura in care
aceste prioritati sunt legate de obiectivele generale ale prezentului regulament”.

In conformitate cu articolul 46 alineatul (5) din regulament, la fiecare doi ani, Comisia
prezinta Parlamentului European si Consiliului un raport cu privire la punerea n aplicare a
masurilor privind informarea in temeiul regulamentului. Prezentul raport este cel de-al
unsprezecelea?.

II. CONTEXTUL

In perioada de referinti, dezbaterea publica privind agricultura UE a fost marcati de tensiuni
geopolitice, dezastre naturale si proteste ale fermierilor. Eforturile de comunicare ale
Directiei Generale Agricultura si Dezvoltare Rurala (DG AGRI) din cadrul Comisiei s-au axat
pe sensibilizarea cu privire la contributia agriculturii UE la o Europa mai durabild si mai
rezilientd si pe consolidarea sprijinului in acest sens, precum si pe importanta acesteia pentru
economia europeana in ansamblu si pentru comunitatile rurale in special.

Anul 2023 a fost primul an de punere in aplicare a PAC 2023-2027. In perioada respectiva,
Comisia a comunicat noua PAC, obiectivele acesteia si noul sau model de punere in aplicare,
odatd cu inceperea punerii in aplicare a planurilor strategice PAC din 2023, reamintind

1 JO L 435, 6.12.2021, p. 187.

2 COM(2003) 235 final din 8.5.2003; COM(2007) 324 final din 13.6.2007; COM(2009) 237 final din
20.5.2009; COM(2011) 294 final din 25.5.2011; COM(2013) 645 final din 20.9.2013; COM(2016) 83
final din 23.2.2016; COM(2017) 777 final din 19.12.2017; COM(2019) 634 final din 17.12.2019;
COM(2021) 822 final din 20.12.2021; COM(2023) 767 final din 6.12.2023.



totodata rolul central al PAC in asigurarea securitdtii alimentare. S-au depus eforturi
substantiale pentru a oferi statelor membre sprijinul necesar pentru a se asigura ca noua PAC
este pusa in aplicare prompt in toate statele membre, astfel Incat fermierii sa poata beneficia
n continuare de sprijinul PAC.

Tn 2024, a fost lansat un dialog strategic privind viitorul agriculturii in UE, in vederea
continudrii colaborarii cu fermierii, cu partile interesate din lantul alimentar si cu cetatenii.
Comisia a sprijinit activitatea dialogului si a promovat vizibilitatea raportului sdu final,
prezentat mai tarziu in cursul anului.

Avand n vedere alegerile europene care au avut loc in iunie 2024, Comisia a contribuit la
efortul mai amplu de a transmite mesaje puternice si relevante cu privire la importanta
Europei pentru europeni. Tn special, DG AGRI s-a axat pe rolul fermierilor in asigurarea
securitatii alimentare si a productiei alimentare pentru toti europenii.

In perioada de referintd, DG AGRI a contribuit in continuare la actiunile de comunicare
institutionala ale Comisiei.

1. BUGET

Bugetul pus la dispozitie pentru masurile privind informarea in cadrul liniei bugetare
08 02 06 03, prevazut initial in decizia de finantare®, a fost de 10,51 milioane EUR in 2023
(inclusiv contributia la expozitia mondialda de la Osaka si contributia la instrumentele
informatice institutionale) si de 12,69 milioane EUR in 2024 (inclusiv contributia la
instrumentele informatice institutionale si concentrarea la inceputul perioadei pentru granturi
2025). Tn plus, 11,185 milioane EUR in 2023 si 20,570 milioane EUR in 2024 au fost alocate
campaniilor institutionale ale Comisiei.

Defalcarea pe achizitii publice (actiuni Intreprinse la initiativa Comisiei) si granturi (actiuni
cofinantate) a bugetului alocat a fost urmatoarea:

2023: achizitii publice (4,51 milioane EUR) (53 %) — Granturi (4 milioane EUR) (47 %) —
Contributie la expozitia mondiala de la Osaka (2 milioane EUR)

2024: achizitii publice (8,15 milioane EUR) (64,20 %) — granturi (4,54 milioane EUR)
(35,80 %)*

Executia masurilor din 2023 a atins 99,99 % in ceea ce priveste angajamentele (inclusiv
contributia la expozitia mondiald de la Osaka) si 91,80 % in ceea ce priveste platile sumelor
angajate.

Executia masurilor din 2024 a atins 100 % in ceea ce priveste angajamentele; cifrele
referitoare la platile aferente masurilor din 2024 nu erau inca finalizate la momentul
elaborarii prezentului raport, intrucat se mai puteau efectua plati pana la 31 decembrie 2025
sau chiar mai tarziu.

3 Decizia de punere in aplicare din 2023 a Comisiei: C(2022) 8914 final, Decizia de punere in aplicare a
Comisiei din 2024: C(2023) 8513 final, modificatd prin C(2024) 2473 final, C(2024) 5968 final si
C(2024) 8375 final.

Trebuie remarcat faptul ci, in 2024, s-a aplicat o flexibilitate bugetara, inclusiv concentrarea la
inceputul perioadei a bugetului suplimentar, ceea ce a condus la cifre reale usor diferite de cele
mentionate mai sus (a se vedea punctul V pentru sumele angajate/platite efectiv).



IV. DEFALCAREA ACTIUNILOR FINANTATE

1) Granturi (méasuri privind informarea cofinantate intreprinse la initiativa unor
organizatii terte)

Articolul 46 (Masuri privind informarea) din regulament are in vedere doua tipuri de masuri
care sa fie finantate prin granturi: programe anuale de lucru sau alte masuri specifice
prezentate de parti terte. Prin masuri privind informarea specifice se Intelege activitatile de
informare limitate Tn timp si spatiu si puse in aplicare pe baza unui buget unic. Activitatile
incluse pot varia de la conferinte la o campanie de informare cuprinzatoare care acopera mai
multe tipuri de activitati de informare, cum ar fi productii audiovizuale, reels, podcasturi
articole de presa (traditionald sau online), comunicare digitala Tn mass-media, inclusiv postari
pe platformele de comunicare sociald, organizarea de seminare si de conferinte sau
participarea la targuri agroalimentare, desfasurate in diferite regiuni si/sau state membre.

Cererea de propuneri pentru granturile din 2023°, care s-a desfisurat in perioada
8 noiembrie 2022-5 ianuarie 2023, s-a axat pe masuri privind informarea si comunicarea la
scard largd care abordeaza perceptiile gresite si dezinformarea cu privire la agricultura
europeana si la PAC, cu o perspectiva specifica asupra modului in care Strategia ,,De la ferma
la consumator”, Strategia privind biodiversitatea si Planul de actiune pentru dezvoltarea
productiei ecologice pot aborda aspecte relevante pentru agricultura si zonele rurale, inclusiv
trecerea la o agricultura mai durabild in ceea ce priveste aspectele economice, sociale si de
mediu. Mai precis, cererea de propuneri din 2023 a reamintit modul in care Strategia ,,.De la
ferma la consumator” va permite tranzitia catre un sistem alimentar al UE mai durabil, care sa
protejeze securitatea alimentard, sd reduca amprenta de mediu si climaticd a sistemului
alimentar al UE si sa consolideze rezilienta acestuia, protejand sandtatea cetdtenilor si
asigurand mijloacele de subzistentd ale operatorilor economici, contribuind la atingerea
obiectivelor stabilite Tn Pactul verde european. Cererea de propuneri din 2023 a reamintit, de
asemenea, modul 1n care Strategia privind biodiversitatea promoveaza adoptarea practicilor
agroecologice si urmareste sa extindd terenurile agricole dedicate agriculturii ecologice.
Cererea de propuneri din 2023 a facut trimitere la Planul de actiune pentru dezvoltarea
productiei ecologice, care vizeaza stimularea productiei si a consumului de produse
ecologice.

Cererea de propuneri din 2024° a fost deschisi pentru candidaturi in perioada
17 octombrie 2023-9 ianuarie 2024. Proiectele de masuri privind informarea trebuiau sa
ilustreze modul in care PAC (inclusiv planurile strategice nationale ale PAC) va contribui la
realizarea prioritatilor politice ale Comisiei, in special asigurarea unei aprovizionari stabile cu
alimente la preturi accesibile, combaterea schimbarilor climatice, promovarea gestionarii
durabile a resurselor naturale, incurajarea celor mai inalte standarde de bunastare a
animalelor si sprijinirea economiei rurale. Se astepta ca acestea sa acorde o atentie deosebita
unui sistem durabil de productie alimentara, care sd asigure securitatea alimentara si
rezilienta pe termen lung a agriculturii UE, inclusiv, printre altele, punerea accentului pe
sprijinirea tinerilor fermieri, Tmbunatatirea echilibrului de gen, incurajarea reinnoirii
generatiilor sau cresterea participarii femeilor Tn agricultura.

Cerere de propuneri pentru granturi 2023, publicatd pe portalul pentru oportunitati de finantare si
ofertare al Comisiei Europene cu numarul de identificare al temei IMCAP-2023-INFOME Finantare
din partea UE si ofertare.
Cerere de propuneri pentru granturi 2024, publicatd pe portalul pentru oportunitati de finantare si
ofertare al Comisiei Europene cu numarul de identificare al temei IMCAP-2024-INFOME Finantare
din partea UE si ofertare.
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Candidaturile au fost evaluate in functie de criterii de eligibilitate, de excludere, de selectie si
de atribuire stabilite in cererile de propuneri. De la cererea de propuneri din 2024, in cadrul
procesului de evaluare sunt numiti experti externi. Acest lucru a fost in conformitate cu
Regulamentul financiar si a reflectat obiectivul Comisiei de a Se asigura egalitatea de
tratament si o concurenta loiald intre candidati’. In perioada de referinti au fost cofinantate,
in total, 45 de actiuni, toate la o rata de 60 % din costurile eligibile suportate efectiv, plus o
contributie forfetara de 7 % din costurile eligibile. Tn special:

e 23 de proiecte au primit un grant pentru punerea in aplicare a masurilor privind
informarea cu privire la PAC Tn cadrul cererii de propuneri din 2023,;

e 22 de proiecte au primit un grant in cadrul cererii de propuneri din 20248,

Tn perioada 2023-2024 au fost acordate granturi unor agentii de media, de consultanti si de
comunicare sau altor organizatii pentru masuri care promoveaza constientizarea importantei
agriculturii si a zonelor rurale pentru societate In general; aceste masuri au inclus actiuni cu o
componentd transnationalda, desfasurate de organizatii active in diferite state membre.
Proiectele au ilustrat modul in care PAC a contribuit la realizarea prioritatilor in materie de
politici ale Uniunii si au abordat sustenabilitatea agriculturii, Tn toate dimensiunile sale.
Adesea, aceste actiuni au inclus componente pedagogice si activitati de sensibilizare cu
privire la alimentatie si agricultura, rolul sprijinului acordat de UE si importanta reinnoirii
generatiilor pentru sector sau rolul femeilor in agricultura.

A fost acordat, de asemenea, sprijin pentru actiuni la nivel national coordonate de asociatii de
producatori sau de entitdti care au legaturi stranse cu sectorul agricol; aceste proiecte s-au
axat pe provocarile actuale si viitoare cu care se confruntd agricultura si zonele rurale din UE,
precum si, printre altele, pe promovarea sustenabilitdtii. Printre altele, tot la nivel national,
mai multe proiecte s-au axat pe viitoarele oportunitati pentru tinerii fermieri.

Proiectele finantate prin granturi au inclus, adeseori, o componenta educationald destinata
elevilor, profesorilor si studentilor. Aceste actiuni au fost concepute pentru a-i implica pe
tineri si pentru a spori gradul de constientizare in randul acestora cu privire la PAC si la
contributia acesteia Tn multe domenii, cum ar fi schimbarile climatice, securitatea alimentara
si promovarea unei alimentatii sdnatoase ca stil de viata.

Documentul de lucru al serviciilor Comisiei care insoteste prezentul raport ofera informatii
detaliate privind granturile acordate pe parcursul perioadei de raportare, inclusiv numarul de
candidaturi acceptate per stat membru.

Este important de subliniat cd, in perioada 2023-2024, un numar considerabil de actiuni
cofinantate au avut o audienta care a depasit numarul de participanti directi, datorita efectului
multiplicator al presei de specialitate si al mass-mediei, precum si datoritd cresterii masive a
gradului de utilizare a mijloacelor de comunicare digitale si a platformelor de comunicare
sociald ca instrumente de diseminare.

2) Actiuni directe/achizitii publice (masuri privind informarea intreprinse la
initiativa Comisiei)

7 Informatii suplimentare privind granturile sunt disponibile, de asemenea, pe site-ul Europa: Granturi
pentru masurile de informare — Comisia Europeana.
8 Informatii detaliate privind proiectele sunt disponibile pe site-ul Beneficiari — Comisia Europeana.
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Tn perioada 2023-2024, la fel ca in anii anteriori, un numar important de masuri privind
informarea au fost realizate la initiativa Comisiei.

Mai multe informatii cu privire la actiunile directe se gasesc in documentul de lucru al
serviciilor Comisiei care insoteste prezentul raport.

Mass-media

In aceasta perioadd, a fost acordat in continuare un sprijin semnificativ mass-mediei prin
furnizarea de informatii relevante in timp util cu privire la actuala si viitoarea PAC si la
politica de dezvoltare rurald. Platforma Agri-Press destinatd jurnalistilor interesati de
chestiuni legate de agriculturd a fost consolidata in continuare.

In 2023, reteaua Agri-Press a achizitionat 67 de noi membri (o crestere de 8 %, cu mult peste
obiectivul de 5 %). Numarul total de membri se ridica la 1278 la 31 decembrie 2023. Tn
cursul anului 2023, au fost organizate urmatoarele evenimente Agri-Press:

- seminar privind Ingrasamintele, accesibilitatea preturilor alimentelor si mdsurile de
piatd, impreund cu o vizita pe teren in Flandra, Belgia, 27-29 martie 2023. Toti
participantii (100 %) au oferit feedback pozitiv cu privire la eveniment. Tn ceea ce
priveste productia media, a fost colectat cel putin 1 articol de la 57 % dintre
participanti;

- vizitd de presi la Skane, Suedia, 14-16 iunie 2023. Subiectele au vizat Ingrdsiamintele
si sustenabilitatea economica si de mediu in agricultura suedeza. Aproape toti
participantii (93 %) au oferit feedback pozitiv la eveniment prin intermediul unui
sondaj care a urmat evenimentului. In ceea ce priveste productia media, a fost colectat
cel putin 1 articol de la 80 % dintre participanti, depasindu-se obiectivul de 70 %;

- vizitd de presa in Aragén, Spania, 23-25 noiembrie 2023. Subiectele au vizat
Sustenabilitatea §i inovarea in agricultura spaniola. Ca urmare a acestei activitati,
73 % dintre jurnalistii participanti au scris cel putin un articol de presa de specialitate,
depasind obiectivul de 70 %. Toti jurnalistii participanti (100 %) au oferit feedback
pozitiv prin intermediul unui sondaj care a urmat evenimentului.

La 31 decembrie 2024, numarul total de membri era de 793, intrucit 81 de noi membri s-au
alaturat platformei dupa migrarea din 22 aprilie 2024. Aceasta reprezinta o crestere cu 11 % a
numarului de membri in 8 luni. Cu ocazia migrarii retelei Agri-Press catre o platforma web
modernizati gizduitd pe site-ul Europa, membrii inactivi® au fost eliminati, dupi o serie de
avertismente. Aceasta explica reducerea numarului total de membri intre 31 decembrie 2023
si 31 decembrie 2024.

In 2024, au fost organizate urmitoarele evenimente:

- vizita de presa in Grecia: diversitatea agriculturii si raspunsul UE la dezastrele
naturale care afecteaza fermele, Tesalia, 22-24 aprilie 2024. Toti respondentii au
oferit un feedback pozitiv cu privire la eveniment. In ceea ce priveste productia
media, a fost colectat cel putin 1 articol de la 95 % dintre participanti;

- seminar si vizitd pe teren privind Situatia actuald a agriculturii in perspectiva
alegerilor europene — Cum poate PAC sa abordeze provocarile cu care se confruntd
fermierii, Belgia, 27-29 mai 2024. Toti respondentii au oferit un feedback pozitiv cu

°Definiti ca membri care nu s-au conectat la platformi in ultimele 48 de luni.


https://agri-press.network.europa.eu/

privire la eveniment. In ceea ce priveste productia media, a fost colectat cel putin
1 articol de la 56 % dintre participanti;

- seminar $i vizitd pe teren privind Atenuarea schimbarilor climatice prin practici
agricole si rolul organizatiilor de producatori in consolidarea pozitiei fermierilor in
cadrul lantului alimentar in Ungaria, 8-10 octombrie 2024. Ca actiune subsecventa,
41 % dintre jurnalistii participanti au scris cel putin un articol, In timp ce toti
respondentii au oferit feedback pozitiv.

Site-ul

Site-ul ramane o sursa importantd de informatii de specialitate privind agricultura si
dezvoltarea rurali, care sunt actualizate periodic. In perioada de raportare s-au inregistrat
schimbari importante Tn ceea ce priveste prezenta online a Comisiei, care au avut scopul de a
face site-ul mai usor de utilizat si mai relevant pentru publicul larg.

Site-ul agriculture.ec.europa.eu afiseaza un continut mult mai dinamic, de la materiale video,
galerii media si grafice care contribuie la sprijinirea mesajelor de politicd. De asemenea, au
fost publicate noi sectiuni in urma celor mai recente evolutii ale politicilor. In 2023, a fost
creatd sectiunea ,,PAC in tara mea” pentru a oferi informatii cu privire la intrarea in vigoare a
politicii agricole comune 2023-2027 si la aplicarea acesteia in fiecare tara din UE prin
intermediul planurilor strategice PAC specifice. In 2024, a fost creatd o noud sectiune pentru
prezentarea diverselor masuri de simplificare a PAC ca raspuns la preocuparile fermierilor.

Ca parte a materialelor de comunicare, site-ul gazduieste seria de podcasturi ,,Food for
Europe” (Alimente pentru Europa), care este disponibild in trei limbi: Limbile engleza,
francezd si germand. Diferitele episoade prezintd subiecte relevante privind evenimente
politice sau initiative politice recente si dau glas cetatenilor, expertilor si factorilor de decizie
politica. Aceste serii de podcasturi sunt disponibile pe diferite platforme (Spotify, YouTube,
Google podcast) si sunt, de asemenea, promovate in mod regulat pe canalele de comunicare
sociald. In 2023 si 2024, adica sezoanele 5 si 6, au fost lansate doudzeci si doud de episoade,
11 episoade in fiecare an. Tn 2023, s-au inregistrat, in medie, peste 750 de ascultari per episod
de podcast, in timp ce, in 2024, numarul mediu de ascultari per episod de podcast a depasit
1 100.

Site-ul Comisiei a inregistrat peste 1,7 milioane de vizitatori si aproape 4,4 milioane de
vizualizari de pagini in 2023, respectiv aproape 2 milioane de vizitatori si 4,5 milioane de
vizualizari de pagini in 2024.

Platformele de comunicare sociala

Comisia a continuat sa utilizeze mijloacele de comunicare sociala pentru a informa cetatenii
si partile interesate cu privire la toate aspectele activitatilor PAC.

In 2023, numarul de urmdritori pe toate platformele sociale a ajuns la 309 634, cu mult peste
obiectivul de 275 000. Comisia a inregistrat 0 crestere a numarului de afisari de continut,
ajungand la 88 de milioane de afisari. S-a pus un accent mai mare pe sensibilizarea cu privire
la prioritatile PAC, atat prin publicitate platita pe platformele de comunicare sociald, cat si
prin implicarea unui public specific in activitati specifice:

- campanie pe platformele de comunicare sociala pentru a marca inregistrarea celei de a
3 500-a indicatie geografica (IG), cu 31 300 de afisari pe platforma X (fosta Twitter)
si Facebook;

- campanie pe platformele de comunicare sociala de promovare a celei de a doua editii
a premiilor #EUOrganic Awards si materiale video cu castigatorii pe Instagram,
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Facebook si X. Campania a inregistrat 24 de milioane (24 223 394) de afisari.
Hashtagul #EUOQOrganic a inregistrat in total 2 951 de postari din partea a 871 de
utilizatori, care au generat 28 000 de interactiuni;

vizualizarea datelor pe tema ,,Ce ne spune stiinta despre durabilitatea practicilor
agricole (#FarmingPractices)” pentru promovarea rezultatelor bazate pe date
stiintifice cu scopul de a incuraja adoptarea unor practici agricole durabile. S-a
inregistrat in total 72 000 de afisari pe cele trei canale (X/Twitter, Facebook,
Instagram), postarile generand 3 500 de interactiuni si 382 de clicuri de link care
redirectionau cétre setul de date iMAP FP, o biblioteca de dovezi privind efectele
practicilor agricole asupra mediului si climei'?;

lansarea Observatorului rural #RuralVisionEU, cu un numar total de 107 562 de
afisdri si interactiuni;

campanie pe platformele de comunicare sociald pentru a sensibiliza publicul cu
privire la prima editie a evenimentului ,,Zilele agroalimentare ale UE”, cu un total de
17 497 245 de afisari si 91 751 de clicuri;

campanie video pe YouTube pentru a promova rezultatele conferintei AgriResearch si
profilurile de cercetare, cu 562 647 de afisari si 269 059 de vizualizari;

campanie pe platformele de comunicare sociald pentru a marca intrarea in vigoare a
PAC 2023-2027.

Tn 2024, numarul de urmiritori pe toate platformele sociale a ajuns la 330 194, cu mult peste
obiectivul de 275 000. Comisia a inregistrat o crestere a numadrului afisdri de continut,
ajungand la aproape 42 de milioane de afisari. Cele mai remarcabile activitati pe platformele
de comunicare sociald in 2024 au fost:

campanie pe platformele de comunicare sociald pentru a promova perioada de
depunere a candidaturilor pentru politica de promovare a agriculturii pe Facebook si
Instagram, cu 23 942 de clicuri de link si 2 194 194 de afisari;

campanie pe platformele de comunicare sociald de promovare a celei de a treia editii a
premiilor #EUOrganic Awards si materiale video cu castigatorii pe Instagram si
Facebook. Campania a nregistrat 18 milioane (18 551 142) de afisari, cu un nivel
ridicat de 6,3 milioane de afisari in septembrie 2024 si, in medie, 3 milioane de
persoane pe parcursul ntregii perioade de raportare. Hashtagul #EUOrganic a
nregistrat in total 2 312 postari din partea a 445 de utilizatori, care au generat 21 400
de interactiuni;

campanie pe platformele de comunicare sociald Facebook si Instagram pentru a
promova cererea de candidaturi pentru granturile IMCAP, care a nregistrat 9 990 213
afisari si 138 605 clicuri de link;

campanie pe platformele de comunicare sociala Facebook si Instagram pentru a
promova sondajul privind Practicile comerciale neloiale, care a inregistrat 3 438 863
de afisari si 67 578 de clicuri de link;

campanie pe platformele de comunicare sociald Facebook si Instagram pentru a
promova evenimentul ,,Zilele agroalimentare ale UE” (EU Agri Food Days), care a
Tnregistrat 6 912 749 de vizualizari si 109 176 de clicuri de link.

10 JRC — Farming Practices Evidence library (Centrul Comun de Cercetare — Biblioteca de dovezi privind

practicile agricole).
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Conferinte

In aceastd perioada, implicarea partilor interesate si comunicarea cu publicul larg au
continuat sa fie o prioritate pentru actiunile de comunicare ale Comisiei. Conferintele au
reprezentat un mijloc important de consultare si de schimb de informatii si de idei cu privire
la aspecte de politica esentiale intre Comisie si un numar mare de parti interesate, la nivel
regional, national si international.

Tn 2023, Comisia a lansat un nou concept legat de Zilele agroalimentare ale UE, evenimentul
sdu emblematic anual, grupand Conferinta privind perspectivele agricole si Conferinta
privind mediul digital. Evenimentul a avut loc in perioada 6-8 decembrie 2023 si a fost
deschis de presedinta Comisiei prin intermediul unui mesaj video, urmat de un discurs
inaugural al comisarului pentru agriculturd. Au avut loc discutii privind perspectivele
agriculturii europene, tendintele pietei, securitatea alimentard, durabilitatea si inovarea
digitald. Acest eveniment international a reunit fermieri, factori de decizie, lideri din mediul
de afaceri, analisti si experti din intreaga lume pentru a promova dialogul si a inspira idei
transformatoare. Pe parcursul celor 3 zile, s-au Tnregistrat 1 523 de participanti la fata locului
si 3 550 de participanti online, cu o ratd medie de satisfactie de 93,75 %.

Inainte de lansarea oficiala, Zilele agroalimentare ale UE au inclus, de asemenea, conferinta
privind Dialogul UE-Canada in materie de agriculturda durabila din 5 decembrie. Partile
interesate si factorii de decizie au analizat progresele inregistrate pand in prezent si au
discutat despre prioritatile viitoare pentru urmatoarea etapa a dialogului in curs dintre UE-
Canada privind agricultura durabild. La eveniment au participat numeroase si diverse parti
interesate din domeniul agriculturii, atat din Canada, cat si din UE (90 de participanti).

Tn 2023, cea de a 5-a Conferinti ministeriald privind agricultura dintre Uniunea Africana
(UA) si Uniunea Europeand (UE) a avut loc, de asemenea, la Roma, la 30 iunie. Participantii
au monitorizat progresele Tnregistrate intre summituri pentru a promova cooperarea dintre
Uniunea Africana si Uniunea Europeand. La conferintd au fost reprezentate 37 de delegatii
nationale, dintre care 22 de tdri africane, cu un total de 400 de participanti. Sesiunea plenard a
fost urmarita de 805 spectatori online.

In 2024, au fost organizate o conferinti importanti si un dialog politic:

- In perioada 10-12 decembrie 2024, a avut loc la Bruxelles cea de a doua editiec a
Zilelor agroalimentare ale UE. Evenimentul a fost structurat in jurul Conferintei
privind perspectivele politice si economice si mediul digital, care a inclus subiecte
legate de lantul alimentar, cercetare si inovare. Evenimentul a fost deschis de
presedinta Comisiei printr-un mesaj video urmat de discursuri inaugurale ale
presedintei Bancii Europene de Investitii (BEI) si ale comisarului pentru agricultura.
Discutiile s-au axat pe cele mai recente tendinte agricole, optiuni de politicd, evolutii
ale pietei, precum si pe cercetare, inovare si tehnologii digitale. Comisarul Hansen a
gdzduit un punct de presa in prima zi a evenimentului, la care au fost prezenti
aproximativ 20 de jurnalisti (corespondenti de la Bruxelles si mass-media nationald).
Acest eveniment anual a reunit parti interesate din sistemul agroalimentar, societatea
civild, consumatori, mediul academic si factori de decizie din intreaga UE. In cele
3zile, s-au Tinregistrat peste 1000 de participanti la fata locului si 6 500 de
participanti online, rata medie de satisfactie fiind de 90 %.

- La 11 decembrie 2024, a fost organizat, de asemenea, primul Dialog in materie de
politici pentru tineret cu comisarul Hansen, la Bruxelles, cu ocazia Zilelor
agroalimentare ale UE. 25 de participanti din 14 state membre cu experientd in
agriculturd, alimentatie si zone rurale s-au intalnit cu comisarul si au propus solutii


https://agriculture.ec.europa.eu/eu-agri-food-days_en

pentru reinnoirea generatiilor, durabilitate, competitivitate si antreprenoriat n sectorul
agricol. Evenimentul a fost mediatizat pe scara largd pe canalele de comunicare
sociala ale Comisiei (10 169 de vizualizari).

Targuri si evenimente

Comisia a participat cu un stand la Internationale Griine Woche de la Berlin, Germania (20-
29 ianuarie 2023 si 19-28 ianuarie 2024) si la Salon international de [’agriculture de la Paris,
Franta (25 februarie-5 martie 2023 si 24 februarie-3 martie 2024). Standurile s-au bucurat de
popularitate, primind 2 064 de vizitatori/zi (Berlin) si 4 187 de vizitatori/zi (Paris) 1n 2023. Tn
2024, s-au inregistrat 1 253 de vizitatori/zi (Berlin) si 2 100 de vizitatori/zi (Paris).

Ca parte a informarii publicului-tintd din statele membre, Comisia a fost prezenta la targul
agricol Demo Agro 2023 din Spania n perioada 23-25 mai 2023. Noile activitati desfasurate
in cadrul standului s-au axat pe transmiterea de mesaje-cheie cu privire la douad subiecte
principale: noua politicd agricold comund (prin intermediul unor materiale vizuale
modernizate si al unui concurs de intrebari si raspunsuri adaptat atat pentru adulti, cat si
pentru copii) si indicatiile geografice (cu o noud activitate care prezintd si explica sistemele
de indicatii geografice si incurajeaza vizitatorii sa recunoasca logo-urile DOP si IGP). S-au
nregistrat 2 000 de vizitatori/zi.

Tn perioada 26-29 iulie 2024, Comisia a participat, de asemenea, cu un stand la targul agricol
din Libramont, Belgia. In medie, targul a atras 1 570 de persoane/zi.

Atat in 2023, cat si in 2024, Comisia a participat la Ziua portilor deschise a UE de la
Bruxelles, in cadrul festivitdtilor cu ocazia zilei de 9 mai. Standul a inclus activitati
referitoare la noua PAC si o degustare de produse cu indicatii geografice. Aproximativ 10 000
de vizitatori au participat la eveniment in 2023 si in 2024.

Cea de a doua si cea de a treia ceremonie de decernare a Premiilor europene pentru
productia ecologica au avut loc la Bruxelles la 25 septembrie 2023 (in prezenta a 125 de
participanti la fata locului si a 970 de participanti online, cu o ratd de satisfactie de 80 %),
respectiv la 23 septembrie 2024 (in prezenta a 123 de participanti la fata locului si a 970 de
participanti online), imediat dupa Ziua europeand a productiei ecologice. Premiile europene
pentru productia ecologicd recunosc excelenta in cadrul lantului valoric ecologic. Acestea
cuprind 7 categorii si 8 premii individuale. Ceremonia de decernare a premiilor a fost
deschisi de comisarul pentru agriculturd. In 2023, un episod al podcastului ,,Food for
Europe” a fost dedicat premiilor UE in domeniul agriculturii ecologice, in cadrul céruia
diversi vorbitori au analizat multe dintre aspectele legate de productia si consumul de produse
ecologice (14. #Organic: EU Organic Awards by Food for Europe).

Publicatii

Ca si Tnainte, s-a pus in continuare accentul pe elaborarea publicatiilor mai ales in formate
electronice. A fost asigurat un volum limitat de publicatii-cheie pe suport de hartie, in
principal pentru a fi distribuite in timpul evenimentelor, Tn cadrul unor conferinte si de catre
retelele UE, de exemplu prin intermediul centrelor Europe Direct si al reprezentantelor.

In 2022, a inceput elaborarea unui set de instrumente privind indicatiile geografice (faza
conceptuald), menit sd incurajeze producatorii din statele membre sa inregistreze o IG.
Comisia a continuat sa elaboreze la nivel intern o serie de fise informative, infografice si
publicatii pentru a raspunde diferitelor nevoi exprimate de unitdtile directiei generale. Pe
parcursul anilor 2023 si 2024, etapa de productie a materialelor video explicative care
prezinta modul de inregistrare a unei IG a avansat, iar productia celor 5 materiale video cu
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marturii ale producatorilor de IG si a materialului video privind IG destinat consumatorilor a
fost finalizata.

Sondajul Eurobarometru

In iunie si iulie 2024, un sondaj special Eurobarometru 556 privind ,,Europenii, agricultura si
PAC” a fost realizat pe teren si publicat in ianuarie 2025. De peste 15 ani (din 2007), Comisia
sondeaza de doud ori pe an opinia cetdtenilor europeni cu privire la agricultura, in general, si
la PAC, in special. Acest sondaj contribuie la 0 mai buna directionare a actiunilor de
comunicare ale Comisiei in legitura cu PAC. In plus, acesta furnizeaza date pentru evaluarea
strategiei de comunicare externd si contribuie la pregatirea urmatoarei strategii.

78 % dintre respondentii la sondajul Eurobarometru din 2024 detineau cunostinte despre
politica agricola comuna a UE, reprezentand cel mai inalt nivel de sensibilizare a publicului
cu privire la PAC din 2007, cand nivelul de constientizare a fost de 64 %.

3) Comunicare institutionala

Comunicarea institutionala joacd un rol esential in implicarea cetatenilor europeni si in
imbunatatirea intelegerii de catre acestia a valorilor, prioritatilor politice si politicilor UE.
Aceastd abordare este esentiala pentru construirea si mentinerea unei imagini pozitive a UE
n randul unui public divers din Tntreaga UE. Prin combinarea mesajelor specifice sectoarelor
cu o strategie de comunicare mai ampld si unificatd, Comisia asigurd un maximum de
eficacitate si eficientd din punctul de vedere al costurilor prin intermediul unei comunicari
strategice, coerente si multilingve.

Campania de comunicare privind NextGenEU a fost lansata in 2021 pentru a prezenta modul
in care UE modeleaza o Europd mai sanatoasd, mai verde si mai digitala. Desi initial a vizat
un public larg, campania a evoluat pentru a se concentra asupra sectorului de afaceri,
evidentiind oportunitatile de investitii in tehnologii curate. In 2024, campania s-a reorientat
catre o implicare mai mare la nivel local, adresandu-se direct cetatenilor si demonstrand
efectele tangibile asupra vietii lor de zi cu zi. Anumite aspecte importante ale campaniilor au
reflectat angajamentul UE fata de dezvoltarea agricold si rurald, in strdnsa concordantd cu
obiectivele PAC.

In ianuarie 2024, DG COMM a incheiat campania You are EU, care a ficut legitura intre
tranzitia energetica si valorile fundamentale ale UE. Aceasta campanie a completat eforturile
nationale de economisire a energiei si a avut un impact deosebit n zonele rurale. Folosind o
combinatie de mijloace media traditionale (panouri publicitare, radio) si platforme digitale,
campania a ajuns la aproximativ 350 de milioane de europeni cu varsta de cel putin 15 ani.

Mesajele NextGenEU si You are EU au legaturd cu obiectivele PAC. Promovarea tranzitiei
verzi si digitale nu numai ca serveste obiectivelor economice si de mediu, ci si consolideaza
misiunea PAC de a sprijini agricultura durabild, de a proteja resursele naturale si de a
indeplini angajamentele UE 1n materie de climd si biodiversitate, inclusiv cele asumate in
temeiul Acordului de la Paris.
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V. REPARTIZAREA CHELTUIELILOR (ANGAJAMENTE SI PLATI) INTRE
ACTIUNILE COFINANTATE LA INITIATIVA TERTILOR (GRANTURI) SI
ACTIUNILE DE INFORMARE LA INITIATIVA COMISIElI (ACHIZITII

PUBLICE)"
2023 2024
Sume in EUR Granturi AChl%ml Total Granturi AChl%ml Total
publice publice
Buget efectiv | 4042 650 17827446 | 21870096 | 4923731 | 41099239 | 46022969
Angajamente+ 41099 239 | 46022969
co-delegare (*) 4 042 650 17825319 | 21867969 | 4923731 (*%) (*%)
% de utilizare 100 % 99,99 % 99,99 % 100 % 100 % 100,00 %
Pliti'? 3875729 16 199664 | 20075593 (':li'i‘) (T,/i‘) (T,/i‘)
% sume plitite
n raport cu
angajamentele/ | 95,87 % 90,88 % 91,80 % (tl,/i‘) (Eli':‘) (Eli':‘)
co-delegarea
*)

(*) Cifre care includ angajamentele de nivelul 1 sau 2 (credite C1 sau C8), precum si bugetul cheltuit de
entitatile co-delegate.

(**) Pe baza modificarii planului de actiune pentru comunicare externa al DG AGRI.

(***) Platile aferente acestor actiuni sunt in curs de efectuare si nu sunt inca finalizate.

VI. CONCLUZIE

Masurile privind informarea intreprinse in legatura cu politica agricola comuna in 2023 si
2024 s-au axat pe revizuirea politicii i pe capacitatea acesteia de a rdspunde mai bine
provocarilor economice, de mediu si sociale emergente. Activitatile de comunicare s-au axat
pe contributia PAC la Indeplinirea obiectivelor Pactului verde, ale Pactului climatic si ale
Strategiei ,,De la ferma la consumator”, precum si la securitatea si rezilienta alimentara in
contextul razboiului de agresiune al Rusiei impotriva Ucrainei.

1 Contributia din 2023 si 2024 in valoare de 31 755 000 EUR pentru comunicarea institutionald nu este
inclusa 1n acest tabel. Nici contributia la expozitia mondiala de la Osaka.

Platile sunt, in general, mai scizute decit sumele angajate initial. In cazul granturilor, costurile reale ale
activitatilor pot fi mai mici decéat cele prevazute initial in bugetul provizoriu al acordului de grant si, in
al doilea rand, deoarece unele costuri declarate de beneficiari ar putea fi considerate neeligibile. Tn
cazul actiunilor realizate la initiativa Comisiei, diferenta dintre plati si angajamente rezultd din faptul
ca, in timp ce angajamentele sunt fixe, cheltuielile reale ar putea fi mai mici decat cele prevazute, ca
urmare a economiilor si/sau a utilizarii unor masuri mai eficiente din punctul de vedere al costurilor pe
parcursul punerii Tn aplicare.
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