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in conformitate cu prevederile Legii nr. 41/1994 privind organizarea si func’gion%;gﬁ
Societstii Romane de Radiodifuziune si a Societatii Romane de Televiziune, va Tnaintdm
Raportul de activitate al Societatii Romane de Televiziune pe anul 2017, care include si

contul de executie bugetara.

Raportul vizeaza activitatea TVR in 2017, an in care SRTv a functionat, incepéand cu 1
ianuarie, cu un Consiliu de Administratie destituit de Parlament la data de 27
septembrie si cu un Director General Interimar numit de Parlament in 27 septerﬁbrie

2017, acesta asigurand managementul televiziunii publice pana la finalul anului.

Cu deosebita consideratie,

DOINA GRADEA
PRESEDINTE - DIRECTOR GENERA,

TR VYIRS TR T TR TR DOVA TUPECL ) TIRCRAOVA TUIRIAS! THFRTIMILOARA TUFRTC 1 NES
Televiziunes Rormféing, Cales Dorobanjilor 191, Bucuresti, 015089, Romnia, www tvero; T www tvrplus.ro
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TVR 1n 2017

Anul 2017 marcheaz3, in parcursul istoric al Societatii Romane de Televiziune, un pas decisiv
in directia reasezirii acestei institutii media ca serviciu public de interes national. Prin votul
Parlamentului Romaniei si adoptarea Legii nr. 1/ 2017, alocarea bugetara a permis nu doar
achitarea unor datorii istorice, ci si sansa unui demers pozitiv in scopul restabilirii unei
pozitii proeminente in peisajul audiovizual romanesc si al unei manifestari optime a misiuni
publice a Televiziunii Romane.

Totodat3, acest an cuprinde lansarea unor proiecte de investitii majore pentru televiziunea
public3, asa cum sunt constructia noului sediu al TVR Craiova, achizitii de echipamente
pentru studiourile teritoriale si dezvoltarea productiei HD.

In concordantd cu misiunea sa si cu prevederile legii de functionare, Televiziunea Romana a
reflectat, prin programele sale, cele mai importante evenimente ale acestei perioade, in plan
national si international. Campionatele Europene de Gimnasticd de la Cluj-Napoca,
funeraliile Majestitii Sale Regele Mihai |, Festivalul International George Enescu, concursul
Eurovision 2017, debutul proiectului dedicat Centenarului Marii Uniri, precum si reluarea
productiei de programe de divertisment premium sunt doar céteva dintre evenimentele
media care au confirmat capacitatea TVR de a realiza transmisiuni si programe de amploare
si 0 deosebitd complexitate.

Din punct de vedere managerial, proiectul de repozitionare a canalelor TVR si eforturile
directionate in scopul unei cit mai eficiente utilizéri a resurselor financiare, umane si
tehnice disponibile au reprezentat prioritati pentru acest an.

Eliberatd de presiunea constantd a datoriilor, dispundnd de o reald predictibilitate a
veniturilor anuale si capabild s& dezvolte, din nou, proiecte majore, Televiziunea Roména a
anului 2017 a consemnat o adevarata rascruce a destinului sdu institutional, o rascruce care
li oferd posibilitatea de a-si consolida profilul unic si de a reveni acolo unde i este locul, n
centrul atentiei publicului din Romania.
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TVR - Televiziune Publica

Televiziunea Roman3 este cea mai mare organizatie media din Romania, cu aproximativ
2.400 de angajati si un buget de venituri si cheltuieli de 1.023.261.060 de lei.

TVR are in portofoliu 6 canale - TVR1, TVR2, TVR3, TVR HD, TVR International, TVR Moldova si
5 studiouri regionale - TVR Craiova, TVR Cluj, TVR lasi, TVR Timisoara, TVR Tirgu-Mures.

Cum functiondm
Televiziunea Roman3 este o societate de interes public care isi desfdsoara activitatea sub
controlul Parlamentului, in conformitate cu Legea nr. 41/1994. Presedintele Consiliului de
Administratie este numit de citre Parlament, pe o perioadd de patru ani. Consiliul de
Administratie al TVR cuprinde 13 persoane, desemnate prin votul majoritatii deputatilor si
senatorilor.
Prin lege, spre desosebire de televiziunile private, televiziunea publica are restrictii la
difuzarea publicitaiii:
e Canalele TVR pot difuza maximum 8 minute de publicitate intr-un interval de o
or3, in timp ce posturile private au dreptul la 12 minute de publicitate pe ord.
e TVR nu poate intrerupe programele - filme, talk-show-uri, stiri etc. - pentru a
difuza publicitate, in timp ce posturile comerciale pot insera spoturi in cadrul
programelor.

TVR nu primeste bani - precum televiziunile private - din distributia canalelor sale, de la
operatorii de televiziune prin cablu si nu are posibilitatea de a deduce TVA, spre deosebire de
ceilalti competitori din piata.

Apartenenta la organizatii internationale
Suntem membri ai organizatiilor internationale importante din domeniul audiovizualului -
EBU (European Broadcasting Union), EGTA (European Group of Television Advertising),
CIRCOM Regional (Asociatia Televiziunilor Publice Regionale din Europal, IFTA (Federatia
Internationald a Arhivelor de Televiziune).

MISIUNEA TVR

TVR trebuie s3 reprezinte principala sursa de informatie, educatie si divertisment a
romanilor. Trebuie s& imbog3teascd universul tuturor cetdtenilor acestei tari, sa-i ajute sa
isi schimbe viata in bine sau in mai bine, s3 arate ce inseamna libertatea, traditia, respectul,
diversitatea, echilibrul.

TVR trebuie s3 inlesneascd o comunicare fireasca intre romanii din diferite regiuni, cu
diferite origini, din diferite tiri, aparand si pastrand tot ceea ce defineste valoarea neamului
romanesc.
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Televiziunea publicd este obligatd s3 isi recastige rolul si locul Tn viata publicului sdu. O va
face printr-un management adecvat, bazat pe folosirea optima a resurselor, pe creativitate,
corectitudine, prin sustinerea traditiei si educatiei. TVR trebuie s& inspire publicul, sa ofere
perspective diferite, s3 aducd lumea - cu toatd varietatea ei - in casele romanilor de
pretutindeni.

VIZIUNEA TVR

VALORILE TVR

Telespectatorul

Este pe primul plan in munca si deciziile noastre. in scopul informarii, educarii,
divertismentului - vom depune toate eforturile in acest sens.

Independenta

Dorim s3 fim cei mai echilibrati si credibili furnizori de emisiuni, atat in productiile non -
fictiune cat si fictiune, in toate genurile si formatele. Ne propunem sa fim impartiali si
independenti fatd de deciziile politice, comerciale sau care tin de diferite influente sau
ideologii. Independenta ne permite s3 ludm deciziile, oricare ar fie ele, numai in interesul
telespectatorului.

Diversitatea

Publicul nostru vine din grupuri extrem de variate - generatii diferite, culturi, religii,
majoritati sau minorit3ti - drept pentru care una dintre valorile noastre, diversitatea, trebuie
s3 se manifeste prin formate, tematici, genuri. Toate abordarile noastre, toate povestile de
viat3 vor avea ca scop constructia unei societati inclusive, nu fragmentate.

Excelenta

Pentru c& vrem s3 ne imbogatim audienta, insemnd c3 standardele noastre trebuie s3 fie
ridicate - atat din punct de vedere editorial, cat si tehnic. Este obligatia noastra sa depistam
talente si s3 le cultivim, asa incat sa devind modele de participare si implicare.

Inovatia trebuie s fie o permanentd preocupare, urmdrind s& construim noi modele de
urmat, cu noi formate, vedete, stiluri, mijloace si moduri de comunicare.

ncrederea

Suntem deschisi, ascultdim toate opiniile, suntem transparenti pentru ca increderea
publicului este un atu esential. Ne exprimam orice idee politicos si ne precizam regulile dupa
care ne ghidam. Publicul trebuie s3 ne redevind partener; iar parteneriat fard incredere, nu
exista.
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Piata media

Piata de televiziune din Romania este una fragmentats, fiind consideratd printre cele mai
dinamice si competitive piete din Europa. in 2017, compania de research independenta care
ofers datele de audientd si monitorizare pentru intreaga piata de publicitate a inregistrat
datele pentru nu mai putin de 63 de statii de televiziune.

Chiar dacd se observd o fragmentare mare a pietei, liderii de pe fiecare segment, fie ca
vorbim de televiziuni generaliste fie de cele de nisa, continud s& atragd cea mai mare parte
din audient3, in principal pentru c3 investesc puternic in continut si promovare.

Din punct de vedere al cotei de piat, in 2017, primele 5 locuri au fost ocupate de aceleasi
statii ca si in 2016: ProTV (18.5%); Antena 1 (12%); KanalD (9.7%); Romania TV (6.5%]; Antena
3(5,5%).

Liderul pietei de televiziune, Pro TV si-a consolidat pozitia prin realizarea si difuzarea de
show-uri consacrate, dar si unele noi, reusind s3 atraga, impreuna cu celelalte canale ale
companiei, aproximativ 60% din bugetele de publicitate.

TVR 1 si-a pastrat locul din 2016 - pozitia a 8-a, cu o cotd de piata de 2.4% (scddere de 4%
fatd de 2016), in vreme ce, TVR 2 ocupa locul 15, cu o cotd de piatd de 1.4% (crestere de
55.6%). Datele de audient3 sunt pe toat3 ziua, target national, conform informatiilor Kantar
Media.

Sciaderea audientei TVR 1 se datoreaza, in mare parte, repozitiondrii din canal generalist in
canal preponderent de actualitati (stiri, talk-show, evenimente].

Cresterea TVR 2este generatd de reconfigurarea grilei: mai multe filme si seriale,
introducerea unei emisiuni concurs de cunostinte generale cu impact asupra publicului,

emisiuni de divertisment, transmisii sportive.

Cota de audientd pe target national, toata ziua

mTVR1
mTVR2
24 14 o ProTV
HAntenal
® KanalD
mPrima TV
m National TV
| Realitatea TV
® Antena 3

@ Romania TV

m|B1TV
Digi 24
Altele
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Pe tronsonul de dimineat3 (07.00 - 16.00], TVR1 si-a pastrat pozitia 6, ca si in anul 2016, cu o
cot3 de piat3 de 2.5% (in scidere cu 4% fat3 de 2016), iar TVR2 se afla pe pozitia 12 (aceeasi
cain 2016), cu o cota de piatad de 1.2% (in crestere cu 50% fata de 2016} - target national.

Cota de audientd pe target national, interval 7.00-16.00
mTVR1

mTVR2
25 1,2 #ProTV
®Antenal
m KanalD
@ PrimaTV
® National TV
M Realitatea TV
= Antena 3

® Romania TV

= B1TV
= Digi24

i Altele

Tn acces PrimeTime (16.00 - 19.00), TVR 1 si-a pastrat pozitia a 8-a, cu o cotd de piata de
1.7% (in scidere cu 6% fatd de 2016), in timp ce TVR 2 a urcat 3 locuri, pe pozitia 9, cu o cotd
de piat3 de 1.7% (in crestere cu 89% fatd de 2016).

Cresterea pe TVR 2 s-a datorat schimbarii grilei statiei.

Cota de audient3 pe target national, interval 16.00-19.00

mTVR1
mTVR2
17 1.7 mProTV
B Antenal
® KanalD
= PrimaTV
® National TV
m Realitatea TV
W Antena 3

B RomaniaTV

mB1TV
' Digi 28
1 Altele

10
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Tn Prime Time (19.00 - 24.00), TVR1 are acelasi loc - 8, ca in anul 2016, cu o cota de piata de
2.6% (in sc3dere cu 7% fata de 2016), iar TVR 2 urcd o pozitie fatd de anul 2016, pe locul 9, cu
o cot3 de piatd de 1.6% (in crestere cu 60% fata de 2016).

Cota de audienta pe target national, interval 19.00-24.00

ETVR1
BTVR2

26 16 8 ProTV
B Antenal
m KanalD
#PrimaTV
| National TV
® Realitatea TV
H Antena 3

| Romania TV

uBLTV
= Digi 24

Altele

Evenimente ca Eurovision Song Contest sau meciurile de calificare ale echipei nationale de
fotbal la Campionatul Mondial Rusia 2018 sunt programe de interes, reflectat evident in
share-ul de audientd si in cresteri de rating, pe langd perspectivele pozitive din punct de
vedere al imaginii societatii.

Investitiile de publicitate pe piata din Roménia

Conform studiului MEDIA FACT BOOK, piata totald de publicitate in 2017 a fost evaluata la
403 milioane euro [in crestere cu 10% fatd de 2016), piata de publicitate pe TV fiind de 264
milioane euro (in crestere cu 10% fat3 de 2016). In acelasi studiu se arat3 c3 publicitatea in
pres3 scris3 a inregistrat o scadere de 11%, in timp ce pe radio si Internet a crescut cu 15%,
respectiv 15.5%.

Tntr-o tard cu un consum TV traditional ridicat - conform unui studiu realizat in randul
persoanele active din Romania cu virste cuprinse intre 18 si 49 de ani care locuiesc in
mediul urban, acestea petrec, in medie, 5.7 ore/zi in fata televizorului - si 63 de statii TV
active masurate, televiziunea este inca cel mai puternic canal media, cu o cota de piata de
peste 67%.

11
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Evolutia investitiilor in publicitate pe mediile de expunere:
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Consiliul de Administratie a aprobat, in 2016, Proiectul de repozitionare si eficientizare a
televiziunii publice, care a vizat reorganizarea editoriald a canalelor, astfel incat continutul
s3 se distribuie pe trei canale principale: canalul de actualitate - TVR 1, canalul generalist -
TVR 2 si canalul regional educativ-cultural - TVR 3. TVR International si TVR Moldova au un
continut specific, dedicat diasporei, respectiv romanilor de peste Prut, iar profilul editorial al
TVR HD a fost orientat c3tre tineret, educatie si sport.

Grilele de programe au fost elaborate in concordantd cu noua pozitionare a canalelor si cu
misiunea publicd asumata.

1. Obiective 2017:

- Consolidarea noului profil editorial al canalelor;
- Cresterea calitdtii programelor; diversificarea si imbunatatirea formatelor existente,
introducerea unor formate noi si cresterea audientei acestora;
- Promovarea productiei romanesti, in acord cu misiunea publica;
- Valorificarea fondului arhivistic prin noi emisiuni (cu costuri reduse), prin cesiuni de
drepturi in vederea realiz3rii unor coproductii ori pentru promovarea imaginii TVR;
- ncadrarea in bugetul alocat si evitarea cheltuielilor nejustificate;
- Eficientizarea costurilor de productie a programelor tv prin:
o programarea si utilizarea mai eficientd a mijloacelor de productie alocate;
o eliminarea cheltuielilor nejustificate;
o reducerea duratei deplasdrilor interne si externe, prin programarea mai
eficientd a filmérilor/activitatilor;
o reducerea cheltuielilor cu orele suplimentare;
o realizarea unor emisiuni in regim de portofoliu;
o atragerea de sponsori pentru sustinerea productiei programelor tv.

Il. Realizari:
a. Consolidarea profilului editorial

Canalele TVR si-au p3strat denumirile si si-au consolidat profilul editorial, astfel incat sa
rispundd mai bine misiunii de a oferi publicului programe pe teme de actualitate, filme,
productii de divertisment sau sport, emisiuni sau proiecte culturale nationale si
internationale:
TVR 1 este un canal preponderent informativ, echilibrat, de incredere, care si-a propus sd
devind principala surs3d de informatie a romanilor. TVR 1 s-a profilat pe transmiterea
informatiei esentiale pentru telespectatori: stiri, talk-show-uri, reportaje, anchete,
documentare, emisiuni de analiza.
TVR 2 este canalul generalist al Televiziunii Romane, cu o structurd de programe concepute
astfel incat s3 raspund3 interesului si preferintelor telespectatorilor indiferent de vérstd si
nivel de educatie.
TVR3 s-a definit tot mai mult ca post al muzicii, artelor si culturii, dar si drept promotor
national al informatiilor si evenimentelor locale si regionale, prin intermediul studiourilor
teritoriale. La TVR 3, publicul descoperd, in prime-time, ceea ce nu gaseste in alta parte in
piata de televiziune roméaneasca: educatie, culturd, spiritualitate.

14



e ——

e

TVR HD, lansat initial ca un proiect experiment, nu s-a putut dezvolta, din motive
preponderent financiare, pentru a avea o nota distinctivd, canalul a devenit principalul
difuzor de competitii sportive.

TVR International reprezintd puntea de legatura dintre Romania si roménii de peste hotare.
Ofer3 informatii relevante despre ceea ce se intdmpld in tard si despre conationalii aflati in
alte colturi ale tumii.

TVR Moldova este canalul Televiziunii Romane pentru Republica Moldova. Ofera romanilor de
peste Prut, cetdteni vorbitori de limb3d romand, acces la informatii despre Romania si UE,
sustinand consecvent si activ integrarea Republicii Moldova in Uniunea Europeana.
Studiourile teritoriale - TVR Cluj, TVR Craiova, TVR lasi, TVR Timisoara, TVR Tirgu Mures
valorizeaz3, in programele proprii, teme de interes pentru telespectatorii din regiunea pe
care o acoperd. Studiourile teritoriale se bucurd de vizibilitate la nivel national ca urmare a
difuzarii unora dintre emisiunile lor pe TVR 3.

b. Evaluarea permanenta a audientei
Grilele de programe au fost elaborate in urma unor analize si studii comparative care sa
permita evaluarea emisiunilor, in functie de costuri, mijloacele de productie, audiente si
performante editoriale.
Managementul a avut in vedere cresterea audientei, diminuate - intr-o prima fazd - in cazul
canalelor care si-au schimbat specificul editorial. Am acordat o atentie sporitd principalelor
canale [TVR 1 si TVR 2], mai ales pe tronsonul din prime-time si in weekend.

c. Consolidarea productiilor de succes si introducerea de programe noi
.Vedeta populard” si .Castigd Romania!” s-au impus ca formate .pilon”, prezentatorii
acestora reconfirmandu-si statutul de .vedetd TVR". Pentru cresterea atractivitatii
programelor si stimularea competitiei interne au fost lansate cereri de proiecte pentru
emisiuni si evenimente: Eurovision; Revelion; emisiune culinard, emisiune auto etc.
Reusite:
- Consolidarea profilului editorial al canalelor;
- Consolidarea unor programe de prestigiu, care fac deja parte din istoria TVR;
- Difuzarea unor programe noi: .Castigd Romania!” si .Vedeta populara”, formate
unice pe piata media;
- Realizarea si difuzarea unor programe de la evenimente deosebite;
- Lansarea proiectului dedicat Centenarului Marii Uniri;
- Colaborarea cu DSU-IGSU in vederea informarii/alarmarii populatiei in cazul unor
dezastre majore;

Provocari:
- Actualizarea unor proceduri de lucru;

- Personal subdimensionat in unele compartimente si in acelasi timp personal
supradimensionat n altele.

Tinte 2018:

Pentru 2018, Directia Programe isi propune realizarea unor productii de calitate dedicate
Centenarului Marii Uniri, evenimentelor premerg3toare preludrii de catre Roménia a
Presedintiei Consiliului Uniunii Europene.
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1.1 TVR - official broadcaster
al evenimentelor majore

fn 2017, TVR a fost official broadcaster pentru o serie de evenimente majore, care au
presupus un efort editorial si tehnic deosebit.

Campionatele Europene de Gimnasticd de la Cluj. TVR a fost official broadcaster al
evenimentului, transmitand, pentru prima dat3 in istoria competitiei, in direct, atat concursul
propriu-zis, cat si antrenamentele oficiale si calificrile. De asemenea, TVR a fost producator
pentru televiziunile detinitoare de drepturi TV, asigurdnd semnal pentru mai multe
televiziuni publice din Europa.

Timp de o sidptdman3, pe canalele TVR au fost difuzate transmisia competitiei, emisiuni
speciale, dezbateri si analize din studioul amenajat la Sala Polivalentd din Cluj, interviuri,
imagini din locatiile amplasate in diverse puncte ale sdlii etc. in plus, TVR a transmis in
direct, chiar de la locul desf3surarii evenimentului, programul ., 1 Matinal”.

Pentru acest eveniment, TVR a inaugurat, la Sala Polivalenta din Cluj, o expozitie inedita,
dedicatd admiratorilor gimnasticii, cu fotografii din istoria gimnasticii roménesti si cu
echipamente care ilustreaza istoria postului public de televiziune.

Funeraliile Majesttii Sale Regele Mihai | au marcat cea mai ampld transmisiune realizata
vreodatd in Romania. Televiziunea Roman3 a fost producator exclusiv al evenimentului,
calitate in care a asigurat productia tuturor ceremoniilor, in colaborare cu Trinitas TV,
punand la dispozitie semnalul TV pentru toate televiziunile interesate.

in perioada 5-16 decembrie 2017, Directia Stiri a realizat zeci de ore de editii speciale si
breaking news, din toate punctele cheie: din Elvetia, de pe aeroportul Otopeni, de la Palatul
Peles, Palatul Regal, Patriarhie si Curtea de Arges.

Ziua ceremoniilor de inmormantare a insumat nu mai putin de 10 ore de transmisiune live,
care a acoperit intreg traseul cortegiului funerar.

Pagina de Facebook a Stirilor TVR a crescut cu aproape 10.000 de followeri in luna
decembrie 2017, ca urmare a transmisiunii live pe Facebook a celor doua evenimente la care
TVR a fost producator exclusiv: Parada de 1 Decembrie si funeraliile Regelui Mihai. in data
de 16 decembrie, peste 500.000 de oameni au urmarit pe pagina noastrd de Facebook, in
direct, imagini de la inmormantarea Regelui Mihai.

Astfel, live streaming-ul pe Facebook al productiilor Stirilor TVR ne-a adus o crestere mult
mai rapida a numarului de like-uri, iar programele TVR au ajuns si la un alt tip de public.
Dac3 in ianuarie 2017 aveam 35.000 de followeri, in decembrie 2017, numarul acestora a
ajuns la 80.000.

Funeralile Regelui Mihai, transmise in exclusivitate de TVR, au fost preluate de zeci de
televiziuni internationale.
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Ziua Nationald a Romdniei, 1 decembrie 2017, a fost marcatd prin programe speciale,
transmisii in direct si o serie de fillere.

|.2.Evenimente speciale

TVR a realizat sau difuzat, siin 2017, proiecte si programe speciale, de anvergura:
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Centenarut Marii Uniri. TVR a lansat, in 2017, un amplu proiect editorial dedicat
aniversarii Centenarului, care va continua pe tot parcursul anului 2018. Emisiuni in
direct din tara si din strainatate, editii speciale, reportaje si documentare tematice,
serii de portrete ale romanilor care au infaptuit Romania Mare se vor regasi, pana la
marea aniversare, in programele tuturor posturilor TVR. TVR a transmis programele
de lansare la nivel national a evenimentului, iar incepand cu 1 decembrie 2017,
difuzeaz3 seria de emisiuni .5 minute de istorie”. Istoricul Adrian Cioroianu prezinta
100 de povesti despre inceputul Romaniei Mari, de la Primul Razboi Mondial la
Constitutia din 1923. Zilnic, la TVR 2, TVR Moldova si TVR International.

Un alt proiect dedicat Centenarului este .Memorialului durerii - Oamenii mari
care au ficut Roménia Mare", care prezintd, la TVR 2, portretele parintilor fondatori
ai Romaniei moderne. Ciclul ,Duminica filmului romanesc” aduce, tot la TVR 2, sub
egida Centenarului, o selectie de lungmetraje istorice, iar S$tirile TVR prezinta
campania #eusuntromania, prin care cunoastem 100 de tineri ale c3ror reusite, idei,
eforturi vor modela Romania urmatorilor 100 de ani.

Festivalul International ,George Enescu” a fost cel mai amplu proiect cultural
prezentat de TVR in 2017. Evenimentul a fost unul strategic pentru TVR.
In calitate de coproducator, Televiziunea Romana a acordat un spatiu generos de
emisie festivalului. inca din august, TVR 3 a difuzat Agenda Festivalului, in format HD,
cu interviuri, informatii din culise, noutati si stiri din Bucuresti.
De asemenea, TVR a asigurat conditiile pentru difuzarea live streaming a concertelor,
precum si necesarul tehnic si artistic pentru preluarea si diseminarea pe TV a
evenimentelor/concertelor din Festival.
Televiziunea Roman3 a preluat majoritatea concertelor pentru care organizatorii au
cedat drepturile de difuzare:

o 21 de concerte la Sala Palatului, dintre ele 9 transmise in direct pe TVR 3 si

TVR+;

o 33de concerte la Ateneul Roman, 11 transmise in direct pe TVR 3 si TVR+;

o 7 concerte inregistrate la Sala Auditorium (Sala Palatuluil;

o toate concertele de la Ateneu si Sala Palatului au fost difuzate online - live

streaming, pe enescu.tvr.ro.

Au fost realizate peste 50 de interviuri, in exclusivitate, cu cei mai mari artisti si
dirijori, care vor fi difuzate pana la editia din 2019.

Televiziunea Roman3 a alocat resurse umane si tehnice considerabile:

o doud Care de transmisie in format High Definition (22 zile de transmisie}
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o zilnic - aproximativ 4 echipe mobile de filmare in format HD;
aproximativ 100 de ture de montaj complex;
o echipe permanente: conducdtori auto, operatori de studio, electricd, relee,
teleficare, masinisti;
o personal de specialitate: cititori de partituri, regizori de montaj, editori montaj,
echipe redactionale (organizatori de productie, jurnalisti, producatoril.
Aproximativ 160 de angajati ai TVR au depus eforturi pentru realizarea in conditii optime a
acestui program complex.

o

- Eurovision. Este o competitie muzicald internationald, organizatd de European
Broadcasting Union (EBU), cea mai mare asociatie a televiziunilor publice din Europa.
Televiziunea Roman3, membrd a EBU si official broadcaster al Eurovision Song
Contest Tn Romania, a organizat Selectia Nationala.

Reprezentantii Romaniei la finala din Kiev, llinca si Alex Florea, au obtinut pozitia a saptea.
Finala international3 Eurovision, transmisa in direct de Televiziunea Romang, a pus TVR 1 pe
pozitia de lider de audientd pe segmentul de public urban, iar in timpul piesei Romaniei,
postul a fost pe prima pozitie in clasamentul audientelor pe toate targeturile: national,
urban, comercial.

Tot Tn 2017, au inceput pregatirile pentru Eurovision 2018. In premiera si pentru a omagia
Centenarul Marii Uniri, TVR a decis ca semifinalele competitiei nationale sa se desfasoare in
5 locuri diferite din tara, cu implicarea posturilor regionale.

- Revelionul si programele dedicate sarbatorilor de iarnd. Au fost lansate din timp
cereri de ofertd pentru o emisiune de divertisment dedicata Revelionului. De
asemenea, au fost achizitionate programe speciale si au fost incheiate parteneriate
pentru coproductia, preluarea si difuzarea in perioada sarbdtorilor a unor programe
si evenimente speciale.

- TVR a marcat ,Ziua Internationald a Televiziunii”, pe 26 noiembrie 2017, prin
difuzarea de informatii in emisiunile de actualitate si pe site-ul TVR, dar si prin
realizarea unor programe dedicate.

- Reinnoirea Protocolului de colaborare cu Departamentul pentru Situatii de Urgenta si
Inspectoratul General pentru Situatii de Urgentd in baza cdruia TVR va transmite
mesaje de avertizare si informare a populatiei in cazuri de urgentd si va derula
activititi educative de preg3tire a telespectatorilor pentru astfel de situati.
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|.3.Canalele TVR

.3.1.TVR 1

TVR 1 este orientat spre actualitate. Aici sunt difuzate stiri, editii speciale, de breaking news,
programe de publicistic3, educative si sociale, emisiuni in limbile minoritatilor nationale,
religie, economie.

0b|ect|ve 2017:

furnizarea informatiei relevante, transmisia /ive a principalelor evenimente, stiri si
declaratii. TVR 1 s3 ofere cele mai obiective analize asupra evenimentelor zilei,
interne si internationale, emisiuni politice si dezbateri. Agenda Uniunii Europene a
fost prezent3 pe canalul TVR 1, in multiple forme.

- promovarea valorilor autentice;

- incadrarea in bugetul alocat;

- difuzarea de programe europene.

Realizari:

- 0 prima noutate a fost ,1 Matinal”, programul de dimineata al postului, o emisiune de
tip magazin, de luni pana vineri.

- Alte noutdti: emisiuni care prezintd evenimentele importante si oamenii zilei, . Perfect
Imperfect” cu Emma Zeicescu, de luni pana vineri, si ,Aici, acum”, cu Alina Stancu.

- Pulsul zilei", program difuzat in fiecare zi, de luni pand vineri, a propus
telespectatorilor o discutie relaxata, pornind de la stirile importante ale zilei.

- Vinerea, ,Cooltura”, a adus informatii despre concerte, spectacole, artisti, expozitii,
teatre si oameni exceptionali.

- Stiri relevante s-au regasit in programele informative: Telejurnalele de la orele 14.00,
17.00 si 20.00 si ..Ora de stiri”.

- Delaora21.00, de luni pan3 joi, la ,Rom&nia 97, lonut Cristache, aldturi de invitatii sai
au dezb3tut teme politice, sociale si economice, intr-un talk-show de sinteza.

- 0 noutate a fost tronsonul de emisiuni de la 22.30: ,lzolati Tn Roménia”, ,Anchetele
comisarului Antonescu”, .Banii t3i”, .Drum bun!”, .Eu, consumatorul”. ncepand cu
grila de toamn3, TVR 1 a difuzat, de la ora 22.30, ,Starea Natiei".

- Zilele de weekend au adus emisiuni de publicisticd si travel, interviuri si
documentare, emisiuni dedicate vietii la tar3, folclor, sdnatate si delicii culinare:
.Ora Regelui”, .Adeviruri despre trecut”, .Lumea azi", Teleenciclopedia,
.Profesionistii”, ,Ultima edifie”, .Politicd si delicatejuri”, .Povestea dupd poveste”,
.Garantat 100%".

- TVR 1 a promovat limba roman3 prin emisiunea ,Vorbegte corect”, un indemn la
redescoperirea limbii romane corecte.
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- Totin 2017, TVR1 a difuzat primul sezon al programului ,Vedeta Populard”, cel mai
mare show de talente din muzica populard, care promoveaza valorile autentice si
traditionale roménesti, muzica de calitate si oamenii talentati care iubesc folclorul
romanesc.

- P3strarea productiei europene la un nivel mai mare de 50% in raport cu celelalte
productii, conform legii de functionare a televiziunii publice si normelor europene in
vigoare. De asemenea, TVR a mentinut colaborarea cu producatorii independenti in
limitele normelor europene in domeniu.

Tlnte 2018:

Promovarea agresiva a emisiunilor si vedetelor canalului;

- o alocare mai eficientd a resurselor de filmare si montaj;

- atragerea unui public mai tanar, prin descoperirea de noi emisiuni si formate de
televiziune, dar si prin adaptarea stilului de montaj si filmare pentru a aduce
emisiunile TVR in anul 2018;

- improspatarea personalului editorial prin educarea unor tineri jurnalisti, care sa
creasc3 si sa se dezvolte alituri de cei mai experimentati creatori de continut din
Televiziunea Romana;

- prezentarea cdt mai atractivd i mai informativd a marilor evenimente care vor
marca anul 2018: Centenarul Marii Uniri si pregatirile pentru preluarea
Presedentiei Consiliului UE, in prima parte a anului 2019.

.3.2. TVR 2

TVR 2 este canalul generalist al Televiziunii Romane, cu o structura de programe conceputa
astfel incat s3 raspund3 tuturor preferintelor telespectatorilor indiferent de varsta si nivel de
educatie, cu productii pentru intreaga familie. TVR 2 difuzeaza filme, artistice sau de arta,
seriale si divertisment de calitate, completand oferta canalului TVR 1. Anul 2017 a insemnat
pentru TVR 2 un an de consolidare a grilei de programe si crestere a audientei.

Oblectlve 2017:

Consolidarea pozitiei de post generalist a TVR 2

- Consolidarea identitatii TVR 2
o fixarea si atingerea unor obiective editoriale
o consolidarea programelor de brand si pastrareain grila
e introducerea unor programe-pilot de statie
e atragerea de figuri noi, prezentatori-vedeta ai statiei.

- Consolidarea unor tronsoane. TVR 2 a urmarit nu doar stabilizarea grilei, ci si
aplicarea unei strategii de crestere pe mai multe tronsoane orare, in special din
access prime time si prime time.

- Difuzarea de filme artistice si seriale. Ca post generalist, TVR 2 a preluat difuzarea
serialelor si filmelor artistice, in contextul in care avea deja o perceptie bund ca post
difuzor de film si serial.
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- Pi3strarea brandurilor traditionale - ,D’ale lu’ Miticd”, .Destine ca-n filme”,
~Memorialul durerii”, cu cresterea numarului de ore alocate productiilor noi - ex:
~Duelul pianelor”, .E vremea ta”, .Se zice c3";

- Valorificarea arhivei prin programe cum ar fi: ,leri, Azi, Mdine” si ,Gala Umorului”;

- Lansarea unui format original, ,Cégtigd Romanial”- singurul concurs de cultura
generald despre Romania. Inca din primul sezon, aceastd emisiune zilnica a realizat
un rating de 3-4 ori mai mare fatd de media canalului, fapt confirmat de sezonul 2
printr-o crestere de audientd;

- Programul ,Femei de 10, Birbati de 10" a avut rezultate bune de audienta, astfel
ncat managementul canalului a decis difuzarea lui in access prime time;

- Branduri ca Duminica filmului Roménesc, Telecinemateca si Filmul de artd au fost
pastrate si au fost introduse noi linii de filme in prime time, seriale europene sau
coreene.

- In premier, a fost introdus un tronson de filme n limbile minoritatilor nationale din
Romania.

- Continuarea difuzarii programelor de culturd (ex. documentarul ARTE, ,Memorialul
durerii”, ,Mic dejun cu un campion”).

- Diversificarea ofertei de seriale si fidelizarea unor tronsoane, asigurand un lead-in
pentru produciii interne;

- Cresterea audientei si buna programare a productiilor ,Femei de 10, Barbaii de 107,
.Castigd Romanial” in access prime time si prime time cu reludri in cursul diminetii;

- Schimbarea identitatii vizuale a postului si atragerea/crearea unor vedete ale statiei.

Realizari:

Per ansamblu, la nivel national, TVR 2 a revenit si si-a dublat audienta in 2017 fata de 2016,
de la 0,2 la 0,4 pe target national si de la 0,5 la 1,5 share /cotd de piatd pentru acelasi
esantion. Principalele cresteri au fost in access prime time de la 0,3 la 0,5 rating atat
national, c4t si urban si in prime time, de la 0,4 la 0,6 rating si de la 1 la 1,6 share/cot3 de
piatd pe esantionul national.
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Evolutia audientei TVR2 - Toata Ziua (7.00 - 24.00)

0,8 -
0,6 - +100% +33%
0,4 -
0,2 I
0 T T
National Urban Urban 18-49
B Year 2016 M Year 2017
Evolutia audientei TVR2 - Prime Time (19.00 - 24.00)
0,8 7 +50% +20% +33%
0,6 -
0,4 -
0,2 -
0 . .
National Urban Urban 18-49
M Year 2016 ® Year 2017
Provocari:
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S-a mentinut perceptia de post secundar a brandului TVR 2, mai ales prin efectul

cifrei 2 din brandul TVR;

Identificarea unui format de succes pentru divertismentul de forta al canalului de

sidmbita seara.
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Tlnte 2018:

Pastrarea si incurajarea evolutiei semnificative, atat ca rating, cat si ca imagine, prin
productii de calitate inspirate si bine programate;

- Mentinerea brandurilor care aduc public constant TVR 2 prin pastrarea in grila a zilei
si orei de difuzare si o alocare de resurse tehnice si financiare in conformitate cu
performatele emisiunilor;

- Fidelizarea publicului cstigat si atragerea unor noi categorii de public prin
introducerea unor noi formate care s3 consolideze si sd aduca audientd in
tronsoanele de day time si in weekend;

- Tmbunititirea imagini publice a TVR 2 prin cresterea calitdtii programelor;
introducerea unei noi grafici - tridimensionald, moderna - si a unui stil de promovare
bazat pe vedete ca vectori principali de imagine;

- Cresterea rolului de post public in contextul promovérii unor programe moderne de
educatie si life style gen travel, cooking, familie, parenting, in acord cu piata media si
cu asteptdrile pe care le are publicul TVR, in special la TVR 2.

.3.3. TVR 3

Cultur3, educatie si productii regionale - sunt elementele definitorii pe care telespectatorii le
regdsesc pe TVR 3, la ore de maxima audienta, inca din 2016.

TVR 3 a fost primul post national de televiziune dedicat vietii comunitatilor locale. Profilul
cultural al postului a fost dat de linia de programe culturale best of ,Profesionistii”,
_Garantat 100%", . Nocturne”; alte productii realizate la Bucuresti - ,Arte, carte i capricii”,
.Drumul lui Lese”, ,CULTart”; concerte simfonice, in special din Festivalul si Concursul
George Enescu; spectacole de teatru TV, filme clasice si de artd, cu precadere in serile de
weekend: reflectarea unor evenimente culturale, conform misiunii publice.

Productia canalului TVR 3 se face atét la Bucuregti, cat si la studiourile teritoriale.

Oblectlve 2017:

Cresterea vizibilitatii, a perceptiei publice si a notorietatii postului TVR 3;

- Atragerea de resurse financiare din afara SRTv pentru producerea de programe;

- Furnizare de continut specific pentru platforme online si social media;

- Conceperea grilei de programe in colaborare cu studiourile teritoriale in vederea
promovarii identitatilor si valorilor regionale la nivel national;

- Stabilirea unor formate comune si campanii integrate pentru toate studiourile
teritoriale, care sa fie difuzate pe TVR 3;

- Preluarea si difuzarea pe TVR 3 a unor evenimente publice relevante din aria de
acoperire a studiorilor teritoriale si din capitala;

- Generarea unor evenimente care s3 fie difuzate exclusiv pe TVR 3.
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Realizari:

- Implementarea managementului de proiect editorial la nivelul fiecdrui studio
teritorial;

- Consolidarea profilului cultural-regional al TVR 3 prin difuzarea unor programe:
culturale (,Mic dejun cu un campion”; Festivalul Enescu, ,Magia seratelor losif
Sava”), de publicistic3 si investigatie (.Viata la tard”, ,La pas prin Oltenia”, .Reporter
special”] etc.

- 1n privinta programelor pentru minoritati, in cadrul emisiunii ,To}i impreund” a fost
difuzat continut editorial realizat de studiourile teritoriale si de studioul central:

e Luni, emisiunea a fost realizatd in limba germana de TVR Timisoara si TVR
Cluj si in limba roméana de sectia Alte Minoritati din Bucuresti;
e Marti, emisiunea a fost realizatd in limba maghiara de Sectia Maghiard

Bucuresti;

e Miercuri, emisiunea a fost realizatd in limba maghiara de TVR Tirgu Mures si
TVR Timisoara.

e Joi, emisiunea a fost realizatd si difuzatd de TVR Timisoara in limbile altor
minoritati;

¢ Vineri, emisiunea a fost realizat3 in limba maghiar3 si difuzata de TVR Cluj.

Productiile in limbile minorit3tile au beneficiat de subtitrare in limba roméana.

Provocari:

- Lipsa personalului editorial la TVR 3, productiile fiind realizate de producatori alocati
altor canale sau entitati de productie;

- numar redus al resurselor de productie pentru emisiuni curente;

- diseminare deficitard a continutului in mediul online.

1.3.4. TVR International

in 2017, TVR International a difuzat emisiuni informative, talk-show-uri politice, juridice,
economice, emisiuni despre evenimente in care sunt implicati romanii din comunitatile din
afara granitelor, filme artistice romanesti, productii de divertisment, spectacole de muzica si
folclor, festivaluri nationale si internationale.

Emisiunite productie proprie au insumat un numar total de 1.667 ore (19.03%).

Grila TVR International este completatd de programe preluate de la posturile TVR 1, TVR 2,
TVR 3.
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Obiective 2017:

Consolidarea si diversificarea subiectelor dedicate diasporei;

Cresterea interesului publicului prin realizarea unor productii de actualitate despre
situatia comunit3tilor romanesti din vecinatatea granitelor, in special despre cele din
Ucraina, Serbia, Bulgaria;

Consolidarea prezentei in mediul online si conectarea cu publicul TVR International
prin transmiterea emisiunilor /ive pe Facebook si pe canalul Youtube al TVR.

Realizari:

Programe dedicate Centenarului Marii Uniri, prin realizarea a 33 de episoade ale
seriei ,5 minute de istorie”, cu prof. Adrian Cioroianu, din cele 100 propuse pentru
proiectul proiectul Centenar;

Promovarea traditilor si a valorilor roméanesti prin continuarea campaniei
publicistice ,Promoveazd Roman(lA) oriunde te-ai afla!”, ajuns3 la patra editie;
Promovarea stiintei romanesti, in special a medicinei, prin intermediul emisiunii ,Un
doctor pentru dumneavoastrd” si sustinerea campaniei ,Doctor pentru Romania”;
Difuzarea de programe speciale pentru marcarea evenimentelor de importanta
nationald: Ziua Culturii Nationale; Ziua Nationala Brancusi; 140 de ani de la
Proclamarea Independentei Romaniei; Ziua Europeand a Comemorarii victimelor
tuturor regimurilor totalitare si autoritare;

incepand cu luna decembrie a anului 2017, unul dintre cele doud spatii saptdmanale
de film a fost dedicat productiilor istorice, parte a proiectului TVR dedicat
Centenarului;

Conceperea grilei de programe pe trei tronsoane de prime-time, pentru
telespectatorii din Europa, America de Nord, Australia;

Pozitionarea emisiunilor interactive productie proprie in prime-time-ul european,
pentru targetul activ; astfel, telespectatorii intrd in direct, adreseaza intrebari in
limba romana invitatilor si primesc rdspunsuri pe diferite teme de interes din
domeniul juridic, economic, social, medical;

Mentinerea productiilor proprii in grild, cu public fidelizat.

Provocari:

Mediatizarea unui numar relativ redus de evenimente organizate in diaspora, ca
urmare a eficientizarii utilizdrii resurselor tehnice si financiare;

Prezenta insuficienta Tn mediul online;

Subdimensionarea echipei, si, in acelasi timp, personal supradimensionat in alte
structuri;

Marirea ariei internationale de distributie.

Tinte 2018:

Recalibrarea resurselor de productie, tehnice, umane cu bugetul alocat pentru grila TVR
International 2018;
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Consolidarea echipei de jurnalisti si perfectionarea acestora;
Diversificarea si deschiderea catre mediul online si social media a programelor
postului si crearea unei platforme atractive si flexibile;
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o Tmbun3tatirea productiei consacrate, precum si realizarea de emisiuni noi, finantate
si cu fonduri externe;

e Continuarea seriei ,Documentarele TVR International”.

Reluarea proiectului ,Caravana TVRi", cu transmisiuni din comunitatile de roméni din
stréinatate pe subiecte de interes pentru diaspora;

e Realizarea unei serii de emisiuni .Copiii Romaniei” si a unui program de
divertisment-magazin de weekend - ,Seara romdnilor” [titlu de lucru), in care
diaspora s se regdseasca si la care sa participe;

e Realizarea unui eveniment de anvergur3 - ,6ala Romanilor de Pretutindeni”.

1.3.5. TVR Moldova

TVR Moldova promoveaza, peste Prut, cultura si limba romana, traditiile si spiritualitatea
nationald, obiceiurile care alcatuiesc identitatea neamului nostru.

TVR Moldova difuzeaza productii ale studiourilor TVR din Chisindu si din Bucuresti, dar si
achizitii din piata media internationald - emisiuni informative, sportive, programe
publicistice, filme artistice romanesti si strdine, teatru, documentare, emisiuni despre
evenimente in care sunt implicati romanii din comunitatile din afara granitelor Romaniei i
Republicii Moldova, productii de divertisment, spectacolele de muzicd si folclor. Prin
programele sale, postul isi propune s3 sustind consecvent si activ integrarea Republicii
Moldova in Uniunea Europeana.

Productia din Republica Moldova este realizata de Filiala Societatii Romane de Televiziune
Chisindu si este difuzatd si pe alte canale ale SRTv, la cerere. Filiala SRTv Chisindu
functioneazd pe baza unei finantdri nerambursabile, alocate Societatii Romaéne de
Televiziune, anual, prin Legea bugetului de stat, pentru sustinerea activitatii i functionarea
postului TVR Moldova, gestionat de Departamentul TVR International.

Ponderea programelor:

n 2017, TVR Moldova a transmis 1.190 de ore de productie proprie in premierd, dintr-un total
de 1.979 de ore de program in premier3 plus reluéri, adica 22,59%.

Productia proprie a crescut semnificativ de la un an la altul. Daca in 2014 emisiunile proprii
insumau un numir de 161,82 ore de premiere, ceea ce insemna un procent de 1,8% din
timpul de emisie anual, in 2015 numarul orelor difuzate in premierd, a crescut la 310, adica
3,5%, iar in 2016, la 652 ore, ceea ce reprezenta 7,4% (respectiv 1.185 ore premierd +
reluare, adica 13,5%).

Obiective 2017:

- Imbun3titirea si consolidarea programelor existente, precum si abordarea unor
tematici noi;

- Reflectarea marilor evenimente prin editii speciale si campanii ample;
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Dezvoltarea continutului editorial pentru zona online;

Tncheierea de parteneriate pentru sustinerea evenimentelor de interes national.

Realizari:
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Difuzarea de informatii de actualitate prin intermediul programelor de stiri Telejurnal
Moldova, in direct, de la Chisindu. Aceste productii au fost consolidate cu informatii
de pe plan local furnizate de reteaua de corespondenti din Balti, Soroca, Rezina,
Cahul, Comrat.

Difuzarea unor talk-show-uri de actualitate din perspectivi europeand (,Punctul pe
Azi", luni-joi, ora 19.00) si ,Orizont European” [vineri, ora 19.00), precum si
JInterviurile Telejurnalului Moldova” - o emisiune de weekend (duminic&, ora 18.30],
care aduce in prim-plan oameni interesanti, ingeniosi, cu initiativa, care meritd sa fie
cunoscuti de o lume intreaga.

De asemenea, publicul a putut urm3ri: emisiunea ,Obiectiv Comun” - un talk-show
transmis in direct, cu subiecte sociale si culturale din Republica Moldova, perspective
europene, experienta Romaniei, realitdti comunitare si proiecte culturale de pe
ambele maluri ale Prutului; ,Intalnirile TVR Moldova” - serate culturale, realizate de
compartimentele de stiri si programe ale Filialei SRTv din Moldova.

Lansarea unor emisiuni noi pentru diversificarea ofertei editoriale. Patru emisiuni noi
au fost incluse n grila:

o . Matinalii”, cu o durata de 120 minute, difuzat in fiecare zi, de luni pana vineri
- o0 emisiune matinald de tip magazin, in care cultivim tineri inteligenti,
motivam copiii pentru un viitor frumos, reinviem spiritul national.

o Jnvingatori. Vremuri si destine”, cu o durat’ de 90 minute, difuzatd sdmbéta -
prin invitati, se remarc3 personalitéti care au o cariera de succes si un trecut
care merit3 adus in atentia telespectatorului.

o .Conexiuni”, cu o duratd de 60 minute, difuzatd in fiecare duminica - este o
emisiune de sinteza si analiz3 a principalelor evenimente de politica externa
cu scopul mediatiz3rii politicilor europene in domenii prioritare;

o ,Gala Umorului”, cu o duratd de 60 minute, difuzata in fiecare duminica. O
emisiune cu momente de .,umor la zi", dar si cu o zestre comica ramasa de la
~monstrii sacri” ai micului ecran, care faceau deliciul programelor de varietati
si al Revelioanelor din perioada anilor "60 - "89.

Realizarea de filme documentare de mare impact:

o .Katyn-ul romanesc de la Fantana Alb3” - realizat de trimisul special al TVR
Moldova la Cernduti, Vasile Munteanu. Filmul are la bazd destdinuirile
martorilor tragediei de acum 76 de ani, povestirile urmasilor victimelor
masacrului orchestrat de NKVD-ul sovietic, cercetarile istoricilor din regiunea
Cerniuti si informatiile prezentate de localnicii din satele Lunca, Cubca si
Suceveni.

o .Cronica cu alti{3. Istorie vie fesutd n ie” - un documentar marca TVR
Moldova despre portul traditional, limb3 si obiceiuri, care au alcatuit acele ite
sfinte care i-au unit pe romanii de pretutindeni. Documentarul relateaza
istoria iei si a portului popular din Basarabia si Nordul Bucovinei. Filmul
cuprinde interviuri cu mesteri populari din Regiunea Cernduti, Ucraina si din
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Republica Moldova si a fost realizat de Olga Tverdohleb, reporterul TVR
Moldova.
Organizarea unor campanii de informare si constientizare cu privire la diferite
probleme din societate sau dedicate unor evenimente de anvergurd, cu semnificatie
deosebita.

o .Noul meu coleg de bancd” . Aceastd campanie a reusit s& demonstreze ca si
copiii cu nevoi speciale pot si reusesc sa se incadreze in societate;

o .27 Martie 1918 - Basarabia a ales Unirea cu tara” - 27 martie 1918 este data
la care Sfatul Tarii de la Chisindu a votat unirea Basarabiei cu Romania. TVR
Moldova a readus in memorie o parte dintre etapele istorice care au condus la
infaptuirea Unirii;

o .Preful Libertdii” - Au trecut 26 de ani de cand vocea Republicii Moldova s-a
auzit in toatd lumea. O campanie a stirilor TVR Moldova;

o ,Sfatul Tarii - 100 de ani. File de Istorie”; ,Roméania - NATO. Securitate i
Apdrare” - de 13 ani, militarii din Armata Romaniei se pregatesc si lupta
alaturi de ceilalti soldati ai Aliantei Nord-Atlantice n teatrele de operatiuni;

Realizarea unui eveniment de anvergur3: .Gala Premiilor TVR Moldova - Romani
pentru roméani”, in cadrul c3reia Televiziunea Roména a premiat personalitatile din
Republica Moldova care exceleazd in diferite domenii;

Continuarea proiectului ,Intalnirile TVR Moldova”, in parteneriat cu Teatrul National
Satiricus .I.L. Caragiale”. Un ciclu de evenimente culturale si de emisiuni dedicate
unor personalitati;

Achizitionarea drepturilor pentru Liga | de Fotbal din Romania;

Continuarea difuzdrii de productii romanesti, pe diferite categorii (filme,
documentare, desene animatel, dar si filme alte productii europene. Grilele generale
au continut cite dou3 spatii de film romanesc, unul de film strdin, patru spatii de film
serial si unul de film documentar;

Grila TVR Moldova a fost completatd de programe preluate de la posturile TVR 1, TVR
2, TVR 3 si TVR International;

Site-ul www.tvrmoldova.md, lansat in decembrie 2016, s-a dezvoltat in 2017. Echipa
portalului de stiri a desfisurat diverse campanii care au crescut vizibil numarul
utilizatorilor, inregistrandu-se peste 230.000 de vizitatori unici;

Incheierea unor parteneriate strategice pentru reflectarea si promovarea unor
evenimente culturale, educative sau muzicale;

Investitiile in echipamente tehnice realizate in 2016 s-au simtit in calitatea si
cantitatea produsului editorial din 2017;

Echipa de jurnalisti profesionistd si personal tehnic care se adapteazd cu usurinta
solicitarilor.

Provocari:

Lipsa unei structuri si a unei echipe in cadrul Departamentului TVR International de
la Bucuresti, dedicatd dezvoltarii postului TVR Moldova.

Tinte 2018:
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Realizarea cu prioritate a proiectelor dedicate Centenarului Marii Uniri;
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Participarea in proiectul privind pregatirea Presedintiei Romaniei la Consiliul UE;
Promovarea Jocurilor Olimpice de larnd din Coreea de Sud, difuzate in premiera, la
TVR Moldova;

e Consolidarea productiei proprii, imbunatatirea formatelor si a decorurilor;
Continuarea proiectul ,Gala Premiilor TVR Moldova” cu editia a IV-a, 2018;

e Atragerea unor fonduri suplimentare, precum si a unor parteneri in vederea realizarii
de noi productii.

1.3.6. TVR HD

TVR HD, lansat initial ca un proiect-experiment, nu s-a putut dezvolta asa cum era firesc din
motive preponderent financiare; pentru a avea o notd distinctivd, canalul a devenit
principalul difuzor de competitii sportive.

TVR HD se adreseazd tuturor categoriilor de public si grupurilor de varsta. Tns3 ceea ce i
uneste pe telespectatorii postului este faptul cd sunt activi, informati, consumatori de
programe superioare din punct de vedere calitativ.

TVR HD a difuzat, simulcast sau reluare, programe produse in format HD de celelalte canale
ale TVR si transmisiuni de la evenimente de anvergurd, precum: diverse competitii sportive
europene sau mondiale, Eurovision Song Contest.

Existenta unui canal HD a contribuit la stimularea productiilor HD in TVR si réspunde partial
solicitirilor EBU. in ultimul trimestru al anului 2017, TVR HD a beneficiat de masurarea
audientelor, ceea ce a permis evaluarea strategiei de program.

l.4. Achizitii de filme si programe

Achizitiile de programe pentru canalele SRTv se realizeazd din fondurile primite de la
bugetul de stat, odat3 cu intrarea in vigoare a Legii nr. 1/2017.

Avand in vedere datoriile pe care SRTv le avea de achitat pentru contractele de achizitii
incheiate in anii anteriori, bugetul alocat pentru achizitionarea de noi programe a fost destul
de redus. Tn aceste conditii, au fost solicitate partenerilor contractuali si obtinute, ca si in anii
anteriori, programe cu titlu gratuit - aproximativ 1.300 de ore - difuzate pe toate canalele
TVR. In 2017, s-au facut doar achizitii pentru spatiile care nu puteau fi acoperite din stocul
existent de programe sau din titlurile obtinute gratis.

Realizari 2017:

TVR1

- in anul 2017, din cauza fondurilor reduse pentru achizitia de programe, difuzarea
documentarelor pe canalul TVR 1 nu a fost constanta. Achizitiile s-au limitat la citeva
titluri: seria ,Secrete de rdzboi”, .Povestea lui Dumnezeu” - relatata de Morgan
Freeman (a inregistrat un rating mediu national de 0,8%), .Inainte de potop” (a
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inregistrat un rating mediu national de 0,8%), marcarea a 20 de ani de la
controversatul accident de masind al Printesei Diana (a inregistrat un rating mediu
national de 1,3%).

- Au fost achizitionate si cateva titluri de istorie si politicd contemporana;

- Afost continuata traditia difuzarii la TVR 1 a Concertului de Anul Nou de la Viena, un
eveniment muzical de marc3 (a inregistrat un rating mediu national de 2,3%).

TVR 2

- Tn 2017, s-a asigurat continuitate pentru ciclurile de filme: Duminica Filmului
Romanesc, Telecinemateca, Filmul de Artd. De asemenea, s-a reusit si cresterea
audientei pe toate cele trei spatii, comparativ cu anul 2016.

- Proiectul Duminica Filmului Romanesc (dou3 filme: la orele 13.00 si 20.00}, aflat in al
V-lea an de prezent3 pe TVR 2, continua s3-si confirme locul de frunte in preferintele
telespectatorilor. Spatiul de la ora 13.00 a inregistrat un rating mediu anual de 1,1%
(fat3 de 0,9% in 2016}, iar cel de la ora 20.00, un rating mediu anual de 1,3% (fatad de
1% in 2016). Avand in vedere c3 stocul de programe nu putea acoperi tot anul 2017,
selectia si achizitia de noi titluri s-au axat pe filme cu potential ridicat de audienta:
comedii, filme istorice, filme de aventuri. Unele dintre acestea au inregistrat ratinguri
de peste 2%: ,Asti-seard dans¥m in familie” - 2,2%, .Tatd de duminicd” - 2,1%, ,Un
comisar acuzd” - 2,5%, ,Revanga” - 2,5%, ,Duelul” - 2,5%.

- Spatiul dedicat filmelor de Telecinematecd (miercuri, ora 21.00). Ciclul de filme
western a inregistrat un rating mediu national de 1,7 (ex: ,Comorile pierdute din
Marele Canion”/"The Treasure of Lost Canyon”, ,Frénghia si pistolul”/"Une corde, un
colt”, .Comoara din diligen}d”/"The War Wagon”]. Ratingul national anual al acestui
spatiu a fost aproape dublu fatd de 2016, crescand de la 0,5% la 0,9%.

- incepand din luna aprilie 2017, Filmul de Artd a fost difuzat duminica la ora 22.00,
ceea ce a dus la cresterea audientei, o parte dintre filme Tnregistrand un rating mediu
de peste 1% (,Mona Lisa” - 1%, ,Jasira"/"Towelhead” - 1,3%; ,Camille” - 1,2%,
,Criciun fericit, dle Lawrence”/"Merry Christmas, Mr. Lawrence” - 1,1%).

- Cregterea audientei pentru spaiile de film de prime-time (ora 21.00), in zilele de joi-
samb3t3. Prezenta constantd in grild a filmelor de prime-time si o programare
diversificat3 si atractivd au dus la cresterea audientei, multe dintre ele depasind un
rating mediu national de 1%: .Sotie de rezervd”/"The Substitute Wife” - 1,6%;
.Vulturul rogu”/"L’Aquila roja” - 1,4%; ,Trei fugari"/"Three Fugitives” - 1,1%; .Micul
indian"/"One Little Indian” - 1,2%; ,Ben-Hur” - 1,2%, seria Jandarmilor, cu Louis De
Funes - 1,5%.

- Tncepand cu luna aprilie 2017, s-a reusit fidelizarea tronsonulului de sdmbata, ora
22.00, prin achizitionarea si difuzarea unuia dintre cele mai de succes seriale italiene
recente: ,Onoare i respect”/"L’onore e il rispetto”. A continuat difuzarea primelor 4
sezoane pani la sfarsitul anului 2017, obtindnd un rating mediu national de 1,4%.

- Anul 2017 a marcat revenirea serialelor istorice coreene la TVR, pe un spatiu de
acces prime-time, de luni pan3 vineri, la ora 17.40. Prima difuzare a serialului
.Destinul printesei Ok-Nyeo”/"Flower in Prison” (in perioada ianuarie-martie 2017) a
inregistrat un rating mediu national de 1,4%.
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- Tn perioada aprilie-iunie 2017, TVR 2 a creat un spatiu zilnic (luni-vineri, ora 13.40) de
film european/pentru minoritdfi. Au fost achizitionate si difuzate productii germane,
maghiare, poloneze, rusesti, ucrainene, turcesti, sarbesti, aroméane. Centrul Rus din
Bucuresti a pus la dispozitie, cu titlu gratuit, 23 de filme mari din cinematografia
sovietici/rus3, printre care mentiondm: ,Fata fird zestre”, ,Balada soldatului”,
.Poarta Pokrovski”, ,Al 41-lea”, ,Zvdpdiata”. Au fost difuzate filme celebre din
cinematografia maghiar3 (,B&ietii de pe strada Pal”, ,Omul de aur”, ,Karpathy
Zoltan", ,Soimii”, ,Caporalul si ceilal}i”), cinematografia poloneza (o serie de filme
semnate de Krysztof Kieslowski) si cateva filme ucrainene premiate la festivaluri
internationale (,Cel care trece prin foc™/"Firecrosser”, .Ochii inimii"/"The Guide”).
Este pentru prima dat3 cand TVR isi propune un astfel de proiect, reusind sa difuzeze
intr-un interval scurt de timp productii cu si pentru toate minoritatile din spatiul
romanesc.

TVR3

Canalul TVR 3 a difuzat doar dou3 filme pe sdaptamana si a avut un tronson de documentar pe
perioada verii, 7 spatii pe s3ptdmana, programe fara costuri de licentd obtinute prin acordul
incheiat de SRTV cu Union Radiophonique et Televisuelle Internationale (URTI].

TVRHD

In ceea ce priveste filmele si serialele, TVR HD a programat in general titluri pentru care au
fost obtinute drepturi de difuzare in simulcast cu TVR 1 sau TVR 2. De pildd, .Onoare si
respect”, un serial care a inregistrat un mare succes pe TVR 2, si seria Jandarmilor cu Louis
De Funes au putut fi urmdrite in acelasi timp si pe TVR HD.

Documentarele au fost difuzate in simulcast cu TVR 1 si TVR 2 pana in luna aprilie 2017. in
perioada aprilie-decembrie, au fost programate independent titluri obtinute gratuit: seria
360 GEO (7 spatii pe saptamana), documentare obtinute de la URTI (2-5 spatii pe sdptdmana)
si fillere despre trasee turistice din Romania.

TVR International
Tn anul 2017, a continuat armonizarea cu liniile generale/particulare editoriale ale canalului
prin difuzarea de achizitii pentru a marca evenimentele de importantd nationald (din punct de
vedere istoric si culturall, precum si alcdtuirea de medalioane regizorale sau de mini-
portrete de actori.
Din pacate, din cauza lipsei fondurilor dedicate achizitiilor, incepand cu luna aprilie a anului
2017, numirul de filme difuzate s3ptdmanal a fost drastic redus la numai doua filme, iar
aceste dou3 spatii au fost acoperite in mai bine de jumatate de an din filmele cofinantate de
TVR cu CNC.
incepand cu luna decembrie a anului 2017, unul din cele doud spatii de film a fost dedicat
filmelor istorice care fac parte din proiectul TVR dedicat Centenarului.
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1l.1 Casa de Productie TVR

Principalele activitati ale Casei de Productie sunt:

e productia de teatru de televiziune, unica pe piata televiziunilor din Romania;
e productia de filme documentare;
e valorificarea tematica a arhivei.

Teatrul de Televiziune este difuzat, din toamna anului 2017, pe canalul TVR 3 si ofera atat
productii noi, ct si spectacole din Arhiva de Aur a Televiziunii Romane.

Obiective 2017:

» Finalizarea campaniei ,Auzul e un dar. Nu-l ignora!”;

> Realizarea documentarului istoric ,Bragov 1987. Doi ani prea devreme”;
» Realizarea unei transmisiuni in direct a unei piese de teatru;

> Finalizarea a cel putin trei productii proprii si dezvoltarea coproductiilor;
» Continuarea preludrilor de teatru TV prin parteneriate;

» Aniversarea a 60 de ani de Teatru de Televiziune;

» Operationalizarea activitatii de casting;

» Imbunatatirea conditiilor in sediul SRTv din strada Moliere;

» Desfisurarea celei de a li-a editii a proiectului ,Teatru in TVR";

> Cresterea portofoliului de piese de teatru pentru copii si tineret;

» Continuarea seriei de portrete de mari personalitati defuncte;

> Reluarea cofinantarii productiei de filme romanesti sau cu participare roméneasca.

Realizari:

Realizarea documentarului istoric ,Bragov 1987. Doi ani prea devreme”
Filmul, realizat in coproductie cu Muzeul Judetean de Istorie Brasov, a fost nominalizat la
Premiile Gopo, pentru cel mai bun documentar al anului 2017. Un film despre revolta de la
Brasov din 1987, despre consecintele pe care le-a avut asupra celor care au participat, despre
ecourile ei in presa europeana.

Realizarea transmisiei in direct a unei piese de teatru
0 productie originald a Casei de Productie, realizata cu interprefi care sunt salariati ai SRTv,
transmisa in direct pe TVR 2 si online pe TVR+.

_Piatra din cas3” este o comedie dup3 Vasile Alecsandri si B.P. Hasdeu, in adaptarea si regia lui
Constantin Dicu. Un spectacol - eveniment care, cu ocazia aniversarii a 60 de ani de Teatru
National de Televiziune, a fost jucat i transmis in direct pe TVR 2, de pe scena amenajata in
gradina Televiziunii Romane.
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Tot in august 2017, cu ocazia aniversdrii a 60 de ani de Teatru National de Televiziune, au fost
tiparite, in parteneriat cu Romfilatelia, 40.000 de intreguri postale si 250 de carti postale cu
vizualul evenimentului si a avut loc vernisajul expozitiilor de timbre cu ciclul ..Mari actori”.

Spectacole productie proprie:
Tn 2017, au fost difuzate urmitoarele spectacole: .Piatra din casd”, avandu-i in distributie pe
Sever Barzan, Corina Di3nild, Andrds Demeter, Tudor Furdui, Bogdan Ghitulescu, Mihai
Melinescu, C3talin Mireuta, Carmen Movileanu, Claudia Nicolau, Mihai R&zus, Gabriela Valentir si
.Visul unei nopti de iarnd”, de T. Musatescu, in regia lui Silviu Jicman.
Aceastd variant3 a fost realizatd la o distantd de 30 de ani de la ultima adaptare tv, avand in
distributie actori extrem de valorosi ai scenei romanesti: Vlad Zamfirescu, Diana Roman, Daniela
Nane, Marian Rélea, Silviu Biris, Adrian Titieni, Tania Filip, Georgiana Saizescu, Cristian Jicman.
Spectacol nominalizat pentru Gala Premiilor UNITER,categoria .. Cel mai bun spectacol de Teatru
v.

Coproductii
Casa de Productie a realizat dou3 spectacole in parteneriat cu Fundatia Teatru Contemporan si
un spectacol in parteneriat cu Green Hours:

e ,Crimd si pedeapsd” de F.M. Dostoievski, scenariul si regia artisticd lon Gostin -
coproductie Casa de Productie TVR - Fundatia Teatru Contemporan. in distributie: Rares
Gabriel Andrici, Niculae Urs, Gavril Patru, Marina Palii, Daniela Tocari, Constantin
Cojocaru, Vivian Alivizache, Carmen Ungureanu, Mihai Razus, Alexandru Mirea, Liana
Margineanu, Radu Galbinasu, Claudia Soare.

e Radikal” de Sever Barzan, o coproductie cu Green Hours, filmatd in studiourile TVR.
Regia tv este semnatd Silviu Jicman. Radikal este povestea unui grup de tineri fara
repere, fara valori si fard orizonturi, care incearcd de dragul aga-zisului lor lider sa se
constituie intr-o factiune de tip neo nazist. Corina, o adolescenta fugitd de acasa,
nimereste in mijlocul acestui grup si devine reperul normalitatii.

e ,Circul Matteo”, in regia lui Alexandru Lustig - coproductie Casa de Productie TVR -
Fundatia Teatru Contemporan. A fost una dintre cele mai complexe productii de gen ale
TVR, in care si-au dat intilnire personalitati ale teatrului romanesc: Tora Vasilescu,
George lvascu, Mihai Milaimare, Radu Gheorghe, Constantin Cotimanis, Mihai Gruia
Sandu s.a, cu artisti de circ, dresori si acrobati.

Filme documentare productie proprie si in parteneriat
Productia proprie de filme documentare este una dintre preocuparile constante ale Casei de

Productie. In 2017, s-au difuzat:

e .M Studio” - un film despre teatrul .M Studio” din Sf. Gheorghe, singura institutie de
teatru-dans din Romania subventionata de la un buget local.
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e Prietenul meu, T8nd3ric&” - filmul despre Teatrul Tandaricd este o marturie a
istoriei acestui teatru distins cu prestigiosul premiu .Erasmus”, ce marcheaza
excelenta in plan international.

e ,Un film mai putin vesel, mai mult trist, poetic si sfatos” - Portretul unui sculptor in
lemn din Maramures, creat cu multd inventivitate cinematografica, filmul este un
mozaic al vietii si cugetarilor unui povestitor innascut.

¢ .Drumul lung spre cimitirul vesel” - Filmul festivalului care, in 2017, a ajuns la a 8-a
editie. An de an, in luna august, in preajma sarbatorii crestine Adormirea Maicii
Domnului, festivalul .Drumul lung spre cimitirul vesel” construieste punti de
leg&turd ntre urban si rural, intre generatii, pentru impartdsirea energiei, bucuriei,
in lumea satului autentic si viu.

o ,Nuntain Tara Oasului”- in Muzeul Tara Oasului s-a recreat o nunt3 traditionala.

~Locuri, oameni si comori” - Serie de 20 de episoade, care isi propune dezvaluirea

povestii din spatele unei piese de muzeu sau a unui eveniment istoric. in 2017 au fost
realizate 8 episoade.

e _Gala HOP” 2017 - Realizarea unui film al Galei Tanarului Actor Hop, rezultatul
colaborarii de traditie dintre UNITER si SRTv.

Casa de Productie a difuzat sau are in productie o serie de filme in coproductie:

.Popeasca” - film documentar, regia Stanca Radu, coproductie cu Dropia Film. Film
portret Stela Popescu, realizat chiar de nepoata marii actrite.

~Cadoul de Criciun” - film de fictiune de scurt metraj, in regia lui Bogdan Muresanu, o
coproductie cu Adcelerate. Actiunea filmului are loc in seara de 15 noiembrie 1985,
Tnainte de evenimentele de la Timisoara. Film aflat in faza de productie.

,Distanta dintre mine si mine” - film documentar, in regia Monei Nicoard, realizat in
coproductie cu HI Film Productions: film portret Nina Cassian.

~Matache. Berzei - Buzesti” - film documentar, in regia lui Dragos Lumpan, o coproductie
cu Lumina pe cale. Este un film document despre zona Matache care a trecut prin
schimbari radicale, dramatice, ce si-au pus amprenta asupra comunitatii.

.Pangratti - noud personaje in cdutarea unui autor” - film documentar in regia lui
Laurentiu Damian. O coproductie cu Studio Video Art, aduce povestea atelierelor de artisti
plastici de pe strada Pangrati.

.Pe ce stdm” - proiect multimedia, coproductie cu Asociatia Culturala Replika: spectacol
teatral site-specific, cu 0o componentd educationald. Istoria unui loc devine relevanta
pentru istoria unui secol.

.Pentru asta te-ai niscut” - lungmetraj de fictiune, in regia lui Radu Jude. Realizat in
coproductie cu Hi Film Productions, filmul este o reconstituire a masacrului de la Odessa
de c3tre o tnara regizoare de teatru, in cadrul unui eveniment cultural.

Prelu3ri Teatru de Televiziune difuzate in premierd in 2017

Prezenta Casei de Productie la cele mai importante evenimente ale breslelor din domeniile de
activitate (aniversari, festivaluri, gale, concursuri/competitii de teatru, film) si participarea activa
la cele mai multe dintre aceste evenimente sunt metode deosebit de eficiente de comunicare cu
privire la relansarea productiei de teatru de catre TVR.
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in urma implicarii Casei de Productie in evenimente precum cele enumerate mai sus, a fost
obtinutd preluarea liberd de drepturi a unor spectacole remarcabile din repertoriul mai multor
teatre din Romania: ,Vizita batrénei doamne”, spectacol realizat de Tompa Gabor, regia tv lulian
Foisor; ,Marea”/“A Tenger” - preluat de la Teatrul M-Studio din Sfantu Gheorghe; ,L'Om DaDa"-

un spectacol creat de coregraful Gigi Caciuleanu si care se inscrie in seria spectacolelor de
autor.

¢ Difuzarea spectacolului .0 noapte furtunoasa”
Prima emisiune de televiziune din Romania a avut loc in noaptea de 31 decembrie 1956 - 1
ianuarie 1957. Emisiunea a fost transmisa din primul sediu al Televiziunii, din Floreasca, strada
Moliére nr. 2. Dup3 un reportaj, au urmat filmul ,0 noapte furtunoasad” si salutul lui Petru Groza,
cu prilejul Anului Nou. Casa de Productie TVR a programat pe TVR 2, pentru data de 2 ianuarie
2017, o montare devenitd clasicd a aceleiasi piese de |.L.Caragiale, in regia Soranei Coroama
Stanca.

e Difuzarea spectacolului ,Locomotiva”
Tn 23 mai 1957, a fost transmis primul spectacol de teatru, din sala Studio a Teatrului National
Bucuresti, cu piesa ,Ziarigtii”, de Al. Mirodan, in regia lui Moni Ghelerter, avandu-l pe Radu
Beligan in rolul principal. Casa de Productie a marcat evenimentul prin difuzarea in 25 mai a
spectacolului preluat de la Nationalul Bucuresti ,Locomotiva®, de André Roussin, regia Mihai
Manolescu, aducand astfel un omagiu celor care au facut pionierat si care ne-au lasat amintiri de
o valoare inestimabila.

¢ Aniversarea zilei de nastere a teatrului tv
10 august 1957 este ziua de nastere a Teatrului National de Televiziune. Cei 60 de ani ai Teatrului
National de Televiziune au fost celebrati in etape, pe tot parcursul lunilor iulie - septembrie
2017.

Casa de Productie TVR a programat spectacole din Arhiva de Aur, produse in cei 60 de ani. Este
vorba despre mont3ri realizate de catre cei care au ficut pionierat in lumea Teatrului Tv (regizori,
actori, operatori, scenografil, dupd cum urmeaza:

e primii 20 de ani - inceputurile - prin prisma spectacolelor productie proprie
redifuzate in luna iulie: ,Unchiul Vanea”, ,Jurnalul unui nebun”, ,Césdtorie cu de-a
sila”, ,N&pasta”, ,Chiriasul”;

e urmitorii 20 de ani - maturitatea si prezentul - prin prisma spectacolelor productie
proprie planificate pentru redifuzare in luna august: ,Un timbru rar”, ,Aranca”, |l
osandesc jurafii”;

e cei mai recenti 20 de ani - prin prisma spectacolelor productie proprie planificate
pentru redifuzare in luna septembrie: ,Pavilionul cu umbre”, ,Milionar la minut”,
.Vinovatul”, .Vandalul”.

Dezbaterea televizati .60 de ani de Teatru national de televiziune”

Pe 10 august 2017, a avut loc transmisia n direct a unei dezbateri despre cei 60 de ani si a piesei
de teatru ,Piatra din casd” pe TVR 2 si online pe TVR+, pentru a aniversa difuzarea primului
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spectacol de teatru produs de c3tre Televiziunea Roméand - ,Seard Luminoasd”, dupd piesa lui
Noe Smirnov (10.08.1957).

Activitatea TVR Casting
La nivel national nu exist3 o agentie care s3 ofere servicii de casting cu o banca de date nationala
si cu capacitatea de a fi actualizatd periodic, asa cum o poate face SRTv, prin intermediul
structurilor sale, inclusiv a studiourilor teritoriale.
Pani in prezent, au fost organizate sesiuni de casting pentru emisiunea ,Femei de 10. Bérbafi de
10", probe de casting cu elevii sectiei de actorie a Colegiului National de Artd ..Dinu Lipatti” si cu
o parte din participantii la Gala Tan&rului Actor HOP din 2017. A mai fost organizata o sesiune de
casting cu actori, solisti si instrumentisti din Timigoara.

Desfisurarea celei de a ll-a editii a proiectului , Teatru in TVR”
Prin Programul . Teatru in TVR", Casa de Productie TVR si-a sumat un rol educativ, de promovare
a culturii in randul publicului.
A ll-a editie a debutat in zilele de 1 si 2 iunie 2017 cu un maraton teatral, parte a proiectului
.Porti deschise la TVR - Joaca de-a copiliria”. Au fost programate 11 spectacole pentru copii, in
principal, dar si pentru adolescenti si adulti, in cele doua zile de desfasurare.

Prin acest proiect, TVR a adus publicul mai aproape de actori, chiar in sediul TVR. Astfel,
incepand din 1 iunie 2017 si pan3 in 19 septembrie, curtea TVR a devenit spatiu de spectacol
pentru teatre, actori si public.

Proiectul, gandit s3 sprijine teatrele aflate n dificultate din punct de vedere al sediilor si spatiilor
de joc, odatd demarat, a captat atentia mai multor companii teatrale, care si-au exprimat dorinta
de a juca in curtea TVR. Colaborarea dintre SRTv si partenerii sdi in cadrul programului a avut un
caracter nemonetizat, obiectivul fiind cel de promovare reciproca.

Cresterea portofoliului de piese de teatru pentru copii si tineret
,Adunarea P3sirilor", ,Muzicantii din Bremen”, ,Omul de zdpad3 care voia s& intdlneascd soarele”
si ,Visul unei nopti de vard“- o suit3 de spectacole dedicate copiilor, dar si adolescentilor si celor
mari, preluate de la Teatrul de animatie ., Tandarica".

Teatrul .T&ndaricd”, incununat de-a lungul celor 72 de ani de existenta cu numeroase premii
internationale, colaboreazi cu Casa de Productie in ideea de a aduce in fata telespectatorilor un
segment artistic absent in ultima perioad3 - acela al spectacolelor pentru copii si tineret.

Continuarea seriei de portrete de mari personalitati
Casa de Productie a realizat o serie de programe in memoriam: George Alexandru, Mircea
Albulescu, Janos Taub, Serban lonescu, Adrian Pintea, Ovidiu luliu Moldovan, Marin Moraru, Radu
Gabrea.
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Reluarea cofinani3rii productiei de filme romanesti sau cu participare roméneasca

fn temeiul 0.G. 39/2005, reprezentantii Casei de Productie au administrat incheierea a 14
contracte de finantare pentru filme documentare/ de fictiune/ de animatie, realizate de producédtori
independenti de pe piata de film din Romania:

o Fictiune:
.1983" - regia Andrei Cohn, producator Mandragora;
JAlice T"- regia Radu Muntean, producator Multimedia Est;
.Batranete fir3 tinerete”- regia Corneliu Gheorghita, producator Gheorghita SRL;
~Dragoste. America”- regia Florin Serban, producétor Fantascope;
.Dragoste. Céine” - regia Florin Serban, producator Fantascope;
.In pronuntare”- regia Mihaela Popescu, producator Saga Film;
~Luna de miere”- regia loana Uricaru, producator Mobra Film;
~Morometii”- regia Stere Gulea, producator Libra Film;
.Nu m3 atinge-mé#"- regia Adina Pintilie, producator Manekino;
JPrimum non nocere”- regia Gabi Virginia Sarga Catalin Rotaru, producator Axis Media
Production;
,Un om la locul lui”- regia Hadrian Marcu, producator 4 Proof.

¢ Documentar:
~N&scuti Tn aprilie”- regia Adrian Parvu, producator HI Film Productions;
.Palace for the people”- regia Missirkov, Bogdanov, producétor ICON Film.

¢ Animatie:
.Marona”- regia Anca Damian, producdtor Aparte Film.

Alte reusite:

o Realizarea unor productii importante prin completarea bugetului alocat cu surse atrase;

e Dezvoltarea si cresterea numerica a coproductiilor;

e Participarea unei echipe de video-jurnalism la toate evenimentele in care CP este
implicata;

e Promovarea constantd si dedicatd a programelor si proiectelor speciale (de ex. Teatru in
TVR, campania ..Auzul e un dar. Nu-l ignora!” etc.);

e Realizarea clipurilor de promovare saptamanale, precum si a promo-urilor;
Continuarea informarii cdtre organismul consultativ reprezentat de Consiliul Artistic al
Casei de Productie TVR;

e Operationalizarea unei proceduri interne pentru analiza gradului de Tncarcare cu
activitati/salariat.

Provocari:
e Sistarea amenajarilor si reparatiilor in sediul SRTv din strada Moliere;
e Lucrut cu o echipd subdimensionatd, in conditiile in care unii salariati ai Casei de
Productia lucreaza pentru alte structuri din TVR. in acelasi timp, exist3
compartimente cu personal supradimensionat.
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Tinte 2018:

Initierea si derularea unei campanii sociale de anvergura nationala;

Implicarea Casei de Productie in productia de programe de divertisment tv;
Realizarea de programe pentru ,Centenar”;

Preg3tirea de proiecte si programe pentru 2019 - 30 de ani de la evenimentele din
decembrie 1989;

Realizarea primului sit-com de la infiintarea Casei de Productie;

Initierea si realizarea unei linii de poezie cu difuzare zilnica;

Continuarea activitatii ., TVR Casting”;

Realizarea a cel putin trei productii proprii si dezvoltarea coproductiilor;

Continuarea preluarilor de teatru tv prin parteneriate;

Tmbun3tatirea conditiilor din sediul din Moliere in vederea transformarii sale in
centru de productie;

imbunatatirea ofertei de programe pentru copii si tineret;

e Continuarea seriei de portrete unor mari personalitati.

1.2. Stirile TVR

Programele informative ale Televiziunii Romane au ca scop satisfacerea nevoii de informatie
de interes public si asigurarea unei acoperiri cat mai largi a tuturor tipurilor de public,
inclusiv a celor din comunitatile locale, izolate sau minoritare.

Diferenta specificd pentru programele informative ale televiziunii publice este datd de
acuratetea limbajului informational, abordarea obiectiva, selectarea subiectelor relevante
pentru agenda publicd si pentru interesul real al cetateanului. Jurnalistii i personalul de
specialitate au obligatia s3 relateze nedistorsionat evenimentele si opiniile si sd determine
crearea de puncte de vedere n societate.

Reuters Institute, Oxford University: TVR este in topul televiziunilor de incredere din
Romania

Un studiu international realizat de Reuters Institute de la Universitatea din Oxford, in luna
iunie 2017, arita cd programele Televiziunii Publice sunt in preferintele romanilor. Pentru
prima dat3, piata media de la noi a fost luatd in calcul intr-o astfel de cercetare.

Studiul a adus in prim-plan un subiect pe actualitate: stirile false, promovate de site-uri de
propagand3, in conditiile in care online-ul castiga tot mai multe teren. Cifrele ardtau ca 88%
dintre oameni isi iau Informatiile de pe internet, in timp ce 84% mai au incredere in ceea ce
se prezinta la televizor.

Facebook-ul s-a transformat intr-o adevaratd agentie de stiri, de unde utilizatorii isi iau sau
distribuie informatii. YouTube si WhatsApp au devenit, de asemenea, mijloace de informare
pentru cei care n-au timp sau rabdare sa urmareasca emisiunile informative la televizor.
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Dar credibilitatea stirilor este pus3 la indoiald. Trei din zece oameni evitd stirile din doua
motive: sunt deprimante si n-au incredere in informatii. Tendinta se mentine si in Romania,
unde 32% dintre oameni evit3 stirile. In privinta televiziunilor de incredere, romanii aleg sa
se informeze de la TVR si posturile cu traditie, conform studiului.

in Romania, studiul a fost realizat pe un esantion de 2029 de persoane, cu o0 marja de eroare
de 2%.

Obiective 2017:

0dat3 cu modificarea grilei canalului TVR 1 in care, din luna aprilie, s-a pus accentul din ce
in ce mai mult pe informatie, numarul orelor de emisie acoperit de Directia Stiri a crescut
foarte mult. Emisiuni mai lungi si mai diverse, formate noi, campanii, editii de Breaking
News, editii speciale la evenimentele majore, transmisiuni maraton, acoperirea unor
momente in calitate de official broadcaster. Toate acestea au insemnat un efort considerabil,
managerial, editorial si tehnic.

e intdrirea credibilitdtii produselor editoriale ale Directiei Stiri;

e mentinerea prestigiului si reputatiei corpului editorial;

e functionarea, pe baze profesionale si moderne, a fluxurilor si activitatilor
(editoriale si de productie);

¢ redimensionarea colectivelor si a echipelor de productie;

e adaptarea continud la cerintele pietei media i atragerea unui nou public
atasat valorilor TVR;

e consolidarea unei imagini de organizatie de stiri relevantd, competitivd si
credibila in peisajul media;

e reducerea drastic3 a cheltuielilor nejustificate.

Activitatea unui departament editorial, dedicat realizarii emisiunilor informative, porneste de
la necesitatea asigurarii fluxului de productie neintrerupt si intretinerii receptivitatii
departamentului pentru orice fel de evenimente relevante, pentru reflectarea in programele
curente.

Corpul editorial al Directiei Stiri poate servi interesele de informare ale publicului numai
dacd se raporteazd permanent la urmatoarele principii:

Credibilitatea si independenta editoriala

Calitatea produselor jurnalistice

Performanta in audiente

Universalitatea, impartialitatea, acuratetea si diferentierea

Aceste imperative s-au asigurat prin programarea inteligenta si eficace a unui numar optim
de resurse umane de specialitate, pentru asigurarea permanentei de tip .foc continuu”
pentru urmatoarele componente:

7

% stiri interne - reporteri de teren, repartizati pentru reflectarea evenimentelor in
desfasurare;
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% stiri interne - corespondenti din tard si jurnalisti cu atributii in solicitarea,
preluarea, prelucrarea materialelor de la corespondentii din tara si de la
studiourile teritoriale;

< stiri externe - jurnalisti cu atributii de analiza a evenimentelor reflectate de surse

externe si de redactare/procesare/postprocesare a materialelor;

packageri (produc&tori audio-video/videojurnalisti] - responsabili de calitatea

stilistica si vizuala a reportajelor;

redactare crawl - subtitluri, extrase din declaratiile invitatilor, breaking news;

prezentatori si moderatori;

producétori si editori de jurnale;

producatori editii speciale si breaking news-uri;

jurnalisti online dedicati site-ului de stiri si retelelor sociale;

K/

o

3

*

%3

€

)
0.0

o,
0.0

)
0.0

Realizari 2017:

Echipele de teren si productorii Directiei Stiri au urmdrit si transmis cele mai importante
momente ale agendei publice care, in functie de relevanta, au fost preluate in direct in
emisiuni, editii speciale si de breaking news sau difuzate in direct de Telejurnalele TVR 1,
TVR 2 si TVR Moldova.

Tn anul 2017, a fost continuati strategia de dezvoltare si consolidare a ansamblului
programelor informative ale TVR, astfel incdt am oferit o alternativd consistentd la
emisiunile statiilor tv de stiri sau comerciale.

Telejurnalele si programele de actualitate (emisiuni, editii speciale, dezbateril au realizat un
flux de informatie actualizatd, comparabil cu cel al unei statii de nisd. Au fost introduse
emisiuni noi, concomitent cu dezvoltarea productiilor consacrate. Principalele modificari au
aparut pe TVR 1 odatd cu grila de primavara.

Anul 2017 a consolidat identitatea editoriald a telejurnalelor consacrate sau proaspat
lansate pe canalele TVR:
TVR1

Telejurnal de prénz, difuzat la ora 14.00

Telejurnal ora 16.00

Telejurnal ora 17.00

Telejurnalul de seard, difuzat la ora 20.00

Telejurnalul de noapte (Ora de Stiri), difuzat la 23.30

e o 0o 0 o

TVR 2
e Telejurnalul de amiaza, difuzat la ora 13.00
e Telejurnalul de seard, difuzat la 19.00

Pe parcursul anului 2017, duplexurile si transmisiunile principalelor evenimente din

Bucuresti sau din tard au fost sustinute de Directia Stiri si au determinat dinamismul
productiilor si reflectarea corectd, .de la sursa”.
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Continutul editorial a continuat s& fie permanent Tmbunatatit, pe de o parte prin
responsabilizarea jurnalistilor de teren si a echipelor de editare, pe de altd parte prin
atragerea de personal nou, din generatia tanaré si foarte tanard, pentru intarirea competitiei
interne. A fost stimulatd o mobilitate crescuta a echipelor de teren.

Elementele grafice utilizate au fost permanent imbunatétite. Desi resursele tehnice aflate la
dispozitia Colectivului graficd sunt reduse, au fost identificate solutii creative care sa
compenseze, pe cit posibil, lipsa softurilor de ultima generatie.

Campaniile Stirilor TVR
Asumarea misiunii de serviciu public in emisiunile informative a dus la elaborarea,
realizarea si difuzarea unor serii editoriale complexe, pe teme sociale, de utilitate, cu reactii
deosebite din partea publicului si a organizatillor neguvernamentale. Prin imbinarea
promovarii in mediul online si cea de pe canalele Televiziunii Romane, prin proiecte care au
exploatat resursele editoriale si de productie, prin utilizarea unor pachete grafice inovative,
campaniile Stirilor TVR constituie adevarate productii premium:

- ,Campioni de poveste” - 32 de portrete ale celor care au castigat medalii pentru
Romania la Europenele de gimnasticd, oameni care au marcat istoria sportului
romanesc de la prima editie a Europenelor - 1957, Bucuresti - si pana la campionii
zilelor noastre. Seria a precedat Campionatele Europene de Gimnastica Petrom,
masculine si feminine, Cluj 2017. Evenimentul a fost transmis in direct de TVR.

- .Centenar - #eusuntromania” Roménia de acum un secol, o tara mica in care traia
o natiune cu aspiratii mari: Proiectul national ..Marea Unire” care a fost realizat si s-a
consolidat. Tinerii de azi au alte batalii de dus, la fel de importante. Cautam sa-i
cunostem pe cei care, prin ceea ce fac, duc mai departe aspiratiile inaintasilor si sunt
mandri s3 spuna: Eu sunt Romania!

Productiile Directiei Stiri au fost completate de sute de ore de editii speciale si breaking
news-uri, dintre care amintim: vizita presedintelui Frantei in Romania, Emmanuel Macron;
vizita presedintelui Klaus lohannis la Casa Alb3; vizita patriarhului Kiril al Rusiei la
Bucuresti; Marea Britanie declanseaza Brexit-ul, atentate teroriste la Londra, Stockholm,
Barcelona sau Paris; referendumul pentru independenta din Catalunia, alegeri in Germania,
Marea Britanie si Franta.

Sustinerea productiei de stiri din Republica Moldova
Jurnalistii Directiei Stiri au continuat s3 participe activ la consolidarea colectivului editorial
in Republica Moldova, existdnd un coordonator de la Bucuresti si producatori prezenti in
Chisindu. Acestia au coordonat din punct de vedere editorial jurnalele TVR Moldova si
emisiunile care apartin redactiei de stiri a TVR Moldova. Telejurnalului principal de la ora
18.00, cu o durat3 de o or, i s-a addugat un telejurnal de pranz cu o durata de 25 de minute.

Produc3torii Directiei Stiri au coordonat aparitia pe post a singurei emisiuni de politica
externd din Republica Moldova - ,Conexiuni”. Proiectul programului a fost conceput de

43



o

—

producatorii Directiei Stiri, intr-un format care sd exploateze resursele si know how-ul
propriu jurnalistilor TVR. Emisiunea a suscitat interesul publicului si a avut un varf, in mediul
online, de 90.000 de vizualizari. Analizele si invitatii propusi in emisiune corespund in
totalitate cu necesitatea unei prezentari cit mai reale si concrete a ceea ce se intdmpld in
planul politicii externe, atdt in Europa, cat si in Statele Unite si in Rusia. De asemenea,
emisiunea ,Punctul pe Azi", coordonatd de producdtorii Directiei Stiri, se difuzeaza pe TVR
Moldova in fiecare seara de la ora 19.00 la ora 20.00. Emisiunea prezinta stirile importante si
evenimentele zilei, acelea care conteaz si care le determina viata de zi cu zi.

Eforturile coordonate ale echipei mixte compusa din jurnalistii din Bucuresti si cei de la TVR
Moldova au dus la aprecierea TVR Moldova ca fiind televiziunea cea mai obiectiva si credibild
din Republica Moldova.

Productorii Directiei Stiri au coordonat o serie de campanii sociale si editii speciale: ,Sfatul
Tarii", dedicatd anului Centenarului Marii Uniri, a fost una dintre campanile derulate in
paralel, timp de dou3 s3ptdmani, pe tv si in mediul online, atat la Chigindu, cat si la
Bucuresti.

TVR Moldova a transmis live toate evenimentele importante: deschiderea Biroului NATO la
Chisindu, vizitele premierilor romani, conferintele de presd ale principalilor actori de pe
scena politica de la Chisindu.

Directia Stiri a alocat echipe, atat la Chisindu, cat si la Bucuresti pentru a asigura realizarea
unor materiale de calitate, marca Stirile TVR. In anul 2017 au fost realizate sute de interviuri,
reportaje si transmisiuni live. O valoare addugatd semnificativd pentru productiile
Departamentului Stirilor TVR Moldova a fost adusa de utilizarea imaginilor Reuters si APTN.

Realizari:
Directia Stiri a reusit s3 se adapteze noilor cerinte aduse de anul 2017. Fluxurile de lucru,
echipele editoriale si de productie au fost redimensionate si reorganizate astfel incat sa
acopere atat emisiunile si Telejurnalele difuzate conform grilelor anterioare, cét si noile
productii. Acestea din urma au insumat aproximativ 1.100 de ore de emisie pe parcursul
anului 2017.
Directia Stiri a reusit s3 acopere cu profesionalism si promptitudine toate evenimentele
majore, interne si externe, evenimente programate sau editii de breaking-news.
Anul 2017 a scos in evident3 capacitatea corpului editorial si tehnic de a sustine si campanii
sociale sau de interes national. Site-ul oficial, www.stiriletvr.ro si pagina de Facebook s-au
integrat efortului Directiei Stiri. Transmisiunile live ale Telejurnalelor, emisiunile si editiile
de breaking news au dus la cresterea vizibilitatii in mediul online.

Provocari:
Directia Stiri intAmpind dificultati in activitatile zilnice, cauzate de lipsa de personal in puncte
cheie, atat in corpul editorial, cat si de suport. Echipamentele tehnice (camerele video din
dotarea corespondentilor interni, statiile de graficd si de montaj si punctele de lucru
redactionale) sunt depésite.

Tinte 2018:

Este primordiald adaptarea tehnicii la noile cerinte astfel incat evenimentele majore
anuntate pentru 2018 si 2019 sa fie reflectate cu acelasi profesionalism. TVR a fost desemnat
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official broadcaster pentru preluarea de c3tre Romania a presedintiei Uniunii Europene si
pentru anul Centenarului Marii Uniri.

Structura de personal trebuie completatd, de urgentd, prin ocuparea locurilor vacante
(definitiv sau temporar] din organigrama: produc3tori, jurnalisti (editori text), editori de
imagine, cameramani sau directori de imagine.

0 alt3 propunere a Directie Stiri este dezvoltarea retelei de corespondenti, interni si externi.
Proiectul propus si sustinut incd din anul 2013 prevede suplimentarea numarului de
corespondenti cu 20 de persoane.

11.3. Sport

Obiective 2017:

fn 2017, Departamentul Emisiuni si Stiri Sportive si-a atins principalele obiective
propuse:

- realizarea productiilor pentru transmisiunile interne si internationale;

- asigurarea rubricilor zilnice de stiri sportive;

- programe de analiza a fenomenului de calitate.

Realizari:

- Cea mai complexd si dificild productie a fost cea a Campionatelor Europene de
Gimnasticd Artistici. Cele 25 de transmisiuni sportive, care au insumat 1.977 de
minute, au avut, pe canalul TVR 2, o audientd medie de 1,2% rtg si un share de 3,5%.

- Cele mai bune audiente inregistrate in 2017 de transmisiunile Departamentului
Emisiuni si Stiri Sportive au fost cele de la meciurile disputate de echipa nationala de
fotbal in preliminariile Campionatului Mondial din 2018. Cele 6 partide, transmise in
direct de TVR 1 si TVR HD, au inregistrat o audientd medie de 8,8 puncte de rating si o
cotd de piata de 20,5%.

- Si cele 21 de emisiuni de analiza, legate de meciurile echipei nationale de fotbal a
Romaniei, ..Repriza a lll-a”, au obtinut audiente bune, media fiind de 2,1 puncte de
rating si un share de 6%.

- Rezumatele partidelor din preliminarii, difuzate de TVR 1 mult dupd miezul noptii, au
avut si ele un public fidel, in ciuda tronsonului orar .dificil”, 1,2 puncte de rating si o
cota de piata 7,6 %.

- Tn vara anului 2017, TVR a achizitionat trei meciuri de fotbal din tururile preliminare
Champions League, partide care au adus, de asemenea, audiente consistente
postului public de televiziune. Confruntarea dintre Viktoria Plzen i FCSB a avut un
rating de 7,3% si o coté de piatd de 18,1%, in vreme ce partida Viitorul Condtanta -
Apoel FC a bifat un rating de 5,2% si un share de 13%.
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TVR a mai difuzat in vard si partide disputate de Viitorul Constanta si Astra Giurgiu, in
tururile preliminare Europa League.

Un alt moment important, prezentat pe canalul TVR 1 in toamna anului 2017, a fost
spectacolul de inaugurare a noului stadion din Craiova si a partidei amicale
Universitatea Craiova - Slavia Praga. Show-ul din Banie si meciul au adus audiente
de 1,4,% respectiv 2,9% rating.

fn 2017, TVR a fost al&turi de sportivii tricolori care au facut performanta. Astfel, titlul
european cucerit de nationala Romaniei la tenis de masd a putut fi vazut pe canalul
TVR 2, dup3 ce campania de calificare a avut loc in studioul Pangrati al SRTv.

De asemenea, postul public de televiziune a adus in casele romanilor handbalul
meciurile echipelor nationale de handbal si gimnastica - Campionatul Mondial de
Campionatul Mondial de Gimnastica Artistica. In premiera, Departamentul Emisiuni
si Stiri Sportive a realizat rezumate de la Campionatul Mondial de Gimnastica
Artisticd pentru canalul TVR Moldova.

Si Campionatul European de baschet masculin s-a vazut la TVR 2, o grupd a acestei
competitii fiind gadzduitd de Sala Polivalentd din Cluj-Napoca. De altfel, cu ocazia
acestui eveniment, Departamentul Emisiuni si Stiri Sportive a realizat transmisiuni
speciale de la Cluj, .. Studio Eurobasket™.

De-a lungul anului 2017, TVR a transmis si partide din Liga Nationald de Polo sau
Campionatul Mondial de Hochei, grupa in care a jucat nationala Romaniei.

n 2017, a crescut semnificativ numérul transmisiunilor sportive pe canalul TVR HD.

Un volum mare de activitate pentru Departamentul Emisiuni si Stiri Sportive a fost
alocat jurnalelor de stiri sportive. Audientele jurnalelor sportive au rémas in fruntea
programelor TVR. Cele 345 de rubrici de stiri sportive de la ora 20.50, de pe canalul
TVR 1, au inregistrat, in anul 2017, o audientd medie de 1,2 puncte de rating. Si
celelalte buletine de stiri sportive, difuzate de canalele TVR 1 si TVR 2, s-au aflat intre
cele mai vizionate productii ale zilei.

n 2017, Departamentul Emisiuni si Stiri Sportive a participat la Proiectul European
VisualMedia, finantat de Comisia Europeand prin programul Horizont 2020.
VisualMedia este un proiect ce consta in conceperea unor solutii tehnice dedicate
studiourilor virtuale, cu un sistem de graficd 3D de tipul Augmented Reality, cu un
motor de social media integrat, toate fiind destinate utilizarii in productia de
televiziune. Departamentul Emisiuni si Stiri Sportive a participat la acest proiect prin
emisiunea ,Sport Plus”, realizatd in primul studio virtual al TVR si care a fost, de
asemenea, difuzata pe canalul TVR HD.
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Tinte 2018:

- Transmisia in bune conditii a Campionatului Mondial de Fotbal 2018. Cele 64 de
meciuri de la cea mai importantd competitie sportiva a anului si studiourile aferente
acestora vor aduce cu sigurantd o imagine buna si audiente de top pentru
Televiziunea Romana.

- Campionatul European de Handbal feminin din noiembrie-decembrie 2018 este o altd
competitie de top pe care TVR o va oferi telespectatorilor in acest an.

Il.4. Minoritati

'

TVR este singura televiziune care promoveazd cultura minoritatilor nationale, acordand
spatii generoase programelor dedicate acestora, realizate in limba minoritatilor.
Televiziunea Romanid difuzeazad acest tip de programe conform Legii nr. 41/1994 privind
functionarea SRR si SRTv, desi acestea au un potential comercial redus.

11.4.1. Sectia Maghiara

Programele Sectiei Maghiare se adreseaza, in principal, populatiei maghiare, care reprezintd
6,5% din cetdtenii Romaniei.

Oblectlve 2017:

Informarea corectd a telespectatorilor, promovarea valorilor, incurajarea gandirii
critice si implicarea responsabild a comunitatii maghiare, acoperind in mod echilibrat
toate genurile productiei tv;

- Productia de divertisment de calitate. Tntrucat jurnalistii emisiunii in limba maghiar3
s-au nascut si trdiesc in Romania, cunosc realitatile vietii trdite in minoritate.
Traducerea integrald in limba roman3 a emisiunii in limba maghiara ii ofera acesteia
unicitate si specificitate.

Realizari:

- Sectia Maghiar3 din Bucuresti a produs sdptamanal 350 de minute efective de emisie
pentru canalele TVR 1, TVR 2 si TVR 3, pana la data de 17 octombrie, cand spatiul
dedicat emisiunii in limba maghiard a crescut cu 60 de minute. Pe TVR 1, editiile de
luni si marti au o durata mai mare.

- Emisiuni ale Sectiei Maghiare:

1. .Maghiara de pe unu”, pe TVR 1: editia de luni se axeaza pe realitatile sociale
si politice ale comunitatii maghiare, iar cea de marti, cu difuzare in doua parti,
promoveaza aspecte culturale;

2. ,Cultura minorititilor”, pe TVR 2: se difuzeaza joi si vineri, durata efectiva este
de 24 de minute. In colaborare cu Departamentul Achizitii Programe si
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Licente Film, in lunile mai-iunie, spatiul s-a marit la doud ore pe editie,
programele fiind completate cu filme maghiare.
3. .Toti impreund”, pe TVR 3: ,Maghiara de marii”, cu durata efectiva de 110
minute, este o selectie din emisiunile noastre, in redifuzare.
Realizari:
- Modul de abordare a subiectelor este unic, echipa cunoscand in detaliu fiecare aspect
al vietii tréite in minoritate;
- Subtitrarea integral3 a emisiunilor in limba romana. Astfel, atat populatia majoritara,
cét si celelalte grupuri etnice se pot regasi printre telespectatori;
- Prin intermediul site-ului propriu (www.magyaradas.ro -sau www.magyaradas.tvr.ro}
publicul poate accesa emisiunile integral, la maximum 90 de minute dupa difuzarea
lor pe post.

Provocari:
- Pozitionarea in grila.

Tinte 2018:

- Investitii in echipamente, de la camere video la statii de montaj si calculatoare;
- Alocarea unor spatii in studiouri potrivite pentru emisiuni in direct;

- Schimbarea orei de incepere a emisiunilor, mai aproape de prime-time.

1.4.2. Sectia Germana

Emisiunile realizate de Sectia German3 se adreseaza in primul rand telespectatorilor din
randul minorititii germane. Transmitem informatii de actualitate si promovdm identitatea
culturald a comunititii. Datorit3 subtitr3rii in limba romana, programele sunt apreciate si in
randul populatiei majoritare, interesatd de limba si cultura altor etnii. Emisiunile in limba
germand sunt difuzate pe canalele nationale TVR 1, TVR 2, TVR 3 si pe canalele regionale ale
studiourilor teritoriale TVR Cluj, TVR Tg.-Mures si TVR Timisoara.

0b|ect|ve 2017:
Asigurarea unui spatiu fix in grilele tuturor canalelor TVR, precum si pe platforma
online TVR+ pentru o vizibilitate marita si pentru fidelizarea telespectatorilor;
e Furnizarea obiectivd a informatiilor de actualitate, reflectarea traditiilor si a istoriei,
pistrarea identitatii etnice si atragerea tinerilor prin emisiuni specifice;
Prezentarea emisiunilor in premierd, cu accent pe actualitate;
Mentinerea productiei proprii la proportia de 90%;
Independent3 editoriala si partial tehnica;
0 mai bun3 promovare a emisiunilor att prin mijloace interne, cét si in afara TVR;
Reevaluarea si valorificarea arhivei existente;
Colaborarea mai stransa cu celelalte departamente ale TVR.
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Realizari:

e Sectia Germana a acoperit, prin emisiunile realizate, un total de 130 de minute de
emisie pe siptdmana, pe TVR 1, TVR 2 si 35 de minute de emisie pe lung, pe TVR 3;

e Cea mai important3 realizare a anului 2017 a fost acoperirea primei Tntalniri a sasilor
de la Sibiu dup3d exodul din 1990, eveniment la care a participat presedintele
Romaniei. Am realizat cu aceastd ocazie un interviu in exclusivitate cu presedintele
lohannis;

e Tn 2017, s-au aniversat 25 de ani de la semnarea Tratatului dintre Romania gi
Republica Federald Germania privind cooperarea prieteneascd si parteneriatul in
Europa. Diferite autoritati, centrele culturale, minoritatea germana si alti parteneri
au organizat in cursul anului manifestéri dedicate, pe care le-am mediatizat;

e Continuarea seriei “Ein feste Burg - Cetéti ale credintei”, despre bisericile fortificate
ale sasilor si a seriei ,Povestiri bucuregtene”, care prezinta cladiri, monumente sau
personalititi bucurestene legate de istoria germanilor din Romania;

e Realizarea de interviuri cu personalitdti germane, premierele celor doud teatre
germane din Romania de la Timisoara si de la Sibiu, Zilele literaturii germane de la
Resita, Zilele culturale germane de la Satu Mare si Resita, Zilele culturale de la
Minchen;

e Tn emisiunile Sectiei Germane au fost reflectate festivalurile de peste an din toate
zonele tarii si diferitele obiceiuri ale minoritatii germane;

e Realizarea unor portrete cum ar fi: Sarah Eiwendt, femeia cu flori de la Turnisor,
Scriitoarea Nora luga, actrita Ida Jarcsek Gaza;

e Cresterea vizibilitatii emisiunii in comunitate si consolidarea relatiilor profesionale
prin participarea echipei la conferintele de specialitate, in tara si in strdinatate, prin
prelegeri, prezentari si filme documentare;

o TIncheierea de parteneriate media pentru reflectarea unor evenimente;

Consolidarea colaborarii cu institutiile si publicatiile germanilor din Romania.

Provocari:

e Indisponibilitatea platformei TVR+ care asigura foarte multe vizualiz3ri, precum si un
public constant, mai ales in Germania si Austria. Avand in vedere c3 emisiunea nu
este preluatd de TVR International, era singura posibilitate a acestui public constant,
castigat tocmai prin intermediul TVR+, de a urmari programele in limba germana.

Tinte 2018:

e Completarea schemei de personal;

o Dotarea redactiei cu 2-3 camere video cu card, cu toatd infrastructura aferents,
precum si a unei unitdti de montaj digital;

e Pregatire profesionala continua.
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11.4.3.Sectia alte minoritati

Emisiunile produse de Sectia Alte Mmorltatl aduc in prim-plan cele mai importante
manifestari din viata minoritatilor nationale. fn anul 2017, Televiziunea Roman3, prin
intermediul Sectiei Alte Minoritdti, a realizat programe adresate celor 17 minoritati cu
reprezentare in Parlamentul Romaniei, la care se adauga minoritatea tatara nereprezentatd
n legislativ.

Sectia Alte Minoritdti a produs, sdptdmanal, 238 de minute efective de emisie pentru
canalele TVR 1si TVR 2, dedicate minoritatilor recunoscute oficial in Parlamentul Romaniei,
altele decadt minoritatea maghiard si cea germand. De asemenea, studiorile regionale
realizeazi si difuzeazd pe TVR 3, programe pentru minoritdtile nationale din regiunile
aferente.

0b|ect|ve 2017:

Prezentarea realitatilor vietii social-politice si economice a minoritatilor nationale din
Romania prin continut nediscriminatoriu pe criteriu de etnie, rasa sau religie;
promovarea valorilor fundamentale ale minoritatilor nationale, prin proiecte
specifice, realizate in limba romana si in limbile minoritatilor. In acest sens,
productiile editoriale ale Sectiei Alte Minoritati redau aspecte esentiale din viata unei
etnii (istorie, artd, traditie] sau a unor personalitati minoritare. Pentru atingerea
acestor obiective, jurnalistii au colaborat cu organizatiile minoritatilor din Romania.

e Control permanent al bugetului pentru evitarea cheltuielilor nejustificate;

Atragerea de sponsorizari sau valorificarea resurselor proprii pentru suplimentarea
bugetului alocat structurii;

e Evaluarea si autoevaluarea programelor in derulare in grilele cadru stabilite pe toate
canalele TVR, in vederea imbun&tatirii sau initierii schimbarii acestora;

e Asigurarea participarii anuale, cu productia reprezentativd a Sectiei, la cele mai
importante concursuri sau festivaluri nationale si internationale in domeniu;

e Initierea de programe si rubrici noi, cresterea calitatii celor deja existente.

Realizari:

e Sarb3torirea Centenarului Marii Uniri prin realizarea rubricii ,ROEtnia”, semn de
implicare a comunitatilor etnice in realizarea acestui eveniment;

e Semnarea mai multor parteneriate media cu organizatiile minoritatilor nationale.
Unele dintre cele mai importante evenimentele in promovarea cdrora ne-am implicat
sunt: .Alfabetul Convietuirii” (grecil; .Confluente”, desfisurat la lasi (italienil;
.Johnny Réducanu”, Brila (romil; .Mihail Sebastian”, Braila (evrei, ..Proetnica” 2017
- Festival Intercultural Sighisoara; .Strada Armeneasca”, Bucuresti; Zilele Filmului
Polonez;

e Alocarea unei camere de filmat in exclusiviate pentru Sectia Alte Minoritati;
Suplimentarea editorilor si a turelor de editare a imaginii fata de 2016;

e Spatiul de emisie alocat Sectiei Alte Minoritati este identic celui din 2016 pe canalele
TVR 1 si TVR 2, cu amendamentul c3, in lunile aprilie, mai si iunie 2017, in grila
canalului TVR 2, au fost introduse filme artistice si documentare in limbile
minorit3tilor, obtinute cu ajutorul comunitatilor etnice. Astfel, spatiul alocat emisiunii
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Identitati”, din tronsonul Cultura Minoritatilor a fost extins cu duratele respectivelor
programe.

Emisiunile realizate

~Convietuiri”
Principala emisiune a Sectiei Alte Minoritati, difuzatd pe TVR 1, este alcatuitd din rubrici
variate, care sa raspunda interesului publicului. Emisiunea este transmisa in direct, pentru o
mai mare acuratete in abordarea si prezentarea momentelor semnificative din viata
comunitatilor etnice din tara noastra. Sunt invitati reprezentanti ai minoritatilor care prezinta
semnificatiile evenimentelor din viata socio-culturald si traditionala a fiecarei comunitati.

~Europolis”
Difuzare vineri, la TVR 1 - 0 emisiune de reportaj care propune povesti, experiente si intalniri
cu oameni formati in alte culturi si religii, cu origini etnice si istorii nationale diferite de ale
majoritatii. Magazin de reportaje cu moderator si invitati.

~Fard etichetd”

'Difuzati vineri, la TVR1 - un magazin de actualitate, sdptdmanal, dedicat minoritatii roma.

Emisiunea aduce in prim-plan problemele acestei etnii - de la educatie, integrare sociala si
stil de viatd, pana la drepturi si obligatii, politici publice - reflectand, in acelasi timp, traditiile
si evenimentele din comunitatile rome.

ldentitdti”
Difuzat3 luni si miercuri - un proiect prin care toate minoritatile isi prezinta cultura, traditiile
si istoriile din care fac parte, in genurile reportaj si documentar.
in 2017, Sectia Alte Minoritati a produs un total de 9.529 minute (158 ore, 49 minute) n
premier si 2.466 minute (41 ore, 6 minute) de redifuzari.

Graficul minutelor realizate, pentru 2017, pe etnii

m Albanezi 53.08.00
® Arrment 175:40:00
® Bulgari 64:34:00

o 5.60
®Cehi 2:29.00

1.30_ 4.0 0.83 570 157 9 23

m Croati 48 27 00
1.1% = Evrei 471:32 00
ol B Greci 5694000

8.08_/ = = ltatieni 107.47 00

= Macedoneni 45:19:00
B Multietnic 1230.30.00
= Polenez 64.53:00
™ Rrorni 480.13:00
= Rusi-lipoveni 224:33:00
= Ruteni$7:12:00
w Sarbi 207.11.00
m Slovaci 59:28.00
= TAtari39.07.00
Turci 104:47:00

16.87
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Provocari:

Unul dintre aspectele care au repercusiuni negative asupra emisiunilor Sectiei Alte
Minoritati sunt intreruperile cauzate de buletinele informative de tip breaking news,
fapt care duce la pierderea minutelor alocate comunitdtilor etnice, uneori
impunéndu-se renuntarea la anumite rubrici sau materiale;

0 logistica insuficientd (camere de filmat, grupuri de montaj, autoturisme) au creat
dificultati in acoperirea partiald sau totald a anumitor evenimente ale comunitatilor
etnice;

Lipsa jurnalistilor cunoscétori ai limbilor vorbite de minoritatile nationale;
Imposibilitatea accesarii arhivei de pe platforma TVR+.

Tlnte 2018:

Adaptarea si, dupa caz, imbunatatirea procedurii de breaking news.

Suplimentarea camerelor de filmare, a numarului de autoturisme si a cotei de
carburant pentru deplasari.

Participarea angajatilor la cursuri de perfectionare;

Gasirea unei solutii tehnice pentru incarcarea programelor pe platforma TVR+.

I.4.4. Arhiva Multimedia

Serviciul Arhivd Media si Documentare este structura responsabild de valorificarea,
exploatarea, digitalizarea, conservarea, catalogarea, controlul accesului, depozitarea si
manipularea patrimoniului arhivistic audiovizual al SRTV.

Oblectlve 2017:
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Cresterea numarului de utilizatori ai fondului arhivistic audiovizual al SRTv
angajati ai SRTv sifsau terti;

Cresterea veniturilor realizate din vanzarea cesiunilor de imagini cétre terti;
Cresterea veniturilor realizate din serviciile arhivistice prestate cdtre teri;
Arhivarea emisiei curente a SRTv Tn format digital;

Reconditionarea, digitalizarea si preservarea suportilor de stocare a fondului
arhivistic audiovizual al SRTv aflati in stare avansata de degradare.
Digitalizarea fondului arhivistic audiovizual al SRTv;

Catalogarea electronicd a patrimoniului arhivistic audiovizual al SRTV;
Implementarea unui sistem de arhivare si catalogare confrom EBU Core;
Asigurarea fluxului de productie in ceea ce priveste circulatia suportilor;
Depozitarea suportilor de stocare in conditii adecvate.
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- Valorificarea si exploatarea patrimoniului Arhivistic Audiovizual al SRTv

Arhiva TVR a pus la dispozitia canalelor un portofoliu de seriale si piese de teatru
realizate n cei peste 60 de ani de existentd, acestea aducand un plus de audienta canalului
TVR 2.

Veniturile din prestarea de servicii arhivistice cdtre terti (remuneratd prin plata
Costurilor Tehnice si Arhivistice) si din plata taxelor de licenta pentru vanzarea cesiunilor de
imagini de arhiva sunt de 118.404.59 lei. S-au realizat, in regim de coproductie cu diversi
parteneri externi si cu Departamentul Casa de Productie, sapte filme documentare in care
contributia financiard a Arhivei TVR a fost de 1.685.177,02 de lei.

76 de solicitiri au fost ficute de catre institutii ale statului, Serviciul Arhiva Media si
Documentare oferindu-le sprijinul necesar in vederea realizérii proiectelor culturale. De
asemenea, au fost sustinute, prin intermediul unor parteneriate, actiuni internationale ale
Institutului Cultural Roman si ale Ministerului de Externe precum EXPO Astana 2017, pentru
care Arhiva SRTv a asigurat continutul video al pavilionului.

Realizari:

Tncepand chiar de la sfarsitul anului 2016, la nivelul Arhivei TVR s-a incercat implicarea
intr-o mai mare misurd in mediul online in special prin utilizarea social media, au fost
lansate conturi de Twitter, Instagram si Pinterest pe langd cel deja existent din 2013 de
Facebook. Canalul de Youtube Arhiva TVR a ajuns in 2017 la 30.475 de abonati si 21.003.277
de viziondri, o crestere de 50% fatd de 2016 si implicit veniturile generate au crescut
proportional.

- Digitalizarea si conservarea patrimoniului Arhivistic Audiovizual al SRTv

Digitalizarea patrimoniului arhivistic audiovizual al SRTv este una dintre problemele
stringente ale Televiziunii Roméane. O parte dintre suportii de stocare sunt vechi de peste 60
de ani, iar restaurarea, digitalizarea si conservarea continutului audiovizual este obligatorie
si, in egald masura, extrem de costisitoare.

Una dintre cele mai mari realizari ale anului 2017 in ceea ce priveste digitalizarea
fondului arhivistic audiovizual este arhivarea in format digital a emisiei curente a SRTv. Pana
la inceputul anului 2017, desi emisia curentd a SRTv ajungea in emisie in format digital, era
stocat3 si arhivatd pe casete DVcam. Pentru inceput, au fost rezolvate probelemele legate de
spatiul de stocare a formatelor video digitale si impreund cu Directia Studiouri Centrale s-a
realizat un workflow tehnic funtional pentru ca intreaga emisie curentd a SRTv sd poata fi
stocata digital.

in ceea ce priveste reconditionarea, digitalizarea si preservarea suportilor de stocare
aflati intr-o stare avansat3 de degradare s-au realizat urmatoarele :

in perioada 01.01.2017 - 31.12.2017 au fost refacute si transpuse :
e 3.842 de titluri - peliculd de 16mm;
¢ 423 benzi magnetice MGS;
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- Catalogarea patrimoniului Arhivistic Audiovizual al SRTv

Tn cursul anului 2017, s-a incheiat catalogarea integrald a suportilor: pelicula de 16mm si
35mm, benzile de 1 si 2 toli (VPR si MGS], U-matic. in acest moment, exist3 o bazi de date
care contine elemente minime de identificare pentru interg continutul audiovizual stocat pe
acesti suporti.

Pentru continutul audiovizual stocat pe casete BETA SP, BETA IMX si BETA Digital se
lucreaz3 inca la procesul de catalogare, ins3 pand in acest moment s-a reusit catalogarea a
78,4% din totalul acestora.

- Controlul accesului, depozitarea §i manipularea suporiilor de stocare pentru
patrimoniul Arhivistic Audiovizual al SRTv
La sfarsitul anului 2016 s-a implementat un sistem de cod de bare pentru circulatia
suportilor de stocare a continutului arhivistic audiovizual si pentru urmdrirea acestora.

Provocari:

e Crearea unui portal al Arhivei TVR;

e Conceperea unei strategii de vanzari pentru programe finite si a unui tarifar dedicat
programelor finite;

e Realizarea unui catalog de programe finite care s poata fi expus in mediul online si
n cadrul trgurilor si manifestarilor de profil;

e Trecerea la sistemul de arhivare a continutului arhivistic audiovizual intr-un sistem
unitar la nivel european, respectiv EBU CORE este un deziderat pentru Arhiva TVR de
foarte multi ani. Chiar dac3, in acest moment, nu exista o aplicatie dedicata, toata
emisia curent3 este arhivat3 in sistem EBU CORE, implementat in 2017;
Achizitionarea in regim de urgenta a unui sistem de Media Asset Management;

e Toti suportii de stocare catalogati au fost scosi din circulatie integral, acestia fiind
utilizati doar de c&tre personalul Arhivei, iar pentru utilizarea in fluxul de productie
continutul audiovizual ajunge doar in format figier;

e Din pacate, in ceea ce priveste casetele BETA SP, BETA IMX si BETA Digital, desi sunt
considerati suporti scosi din circulatie, pana Tn acest moment acestia nu s-au putut
recupera integral de la utilizatori;

e Recuperarea tuturor casetelor BETA SP, BETA IMX si BETA Digital aflate la utilizatori;

e Retehnologizarea constanta a Arhivei TVR;

e Atragerea/transferarea c3tre Arhivd a personalului disponibil din alte structuri ale
SRTv.
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Studiourile teritoriale au o importantd strategicd pentru televiziunea publicd, aducand
informatie actuald, culturs, divertisment, obiceiuri si traditii din mijlocul regiunilor pe care le

acopera. Reprezintd o pepinierd pentru studioul central, jurnalistii si calitatea programelor
difuzate aici fiind recompensate cu premii la concursuri nationale si internationale.

111.1. TVR Craiova

TVR Craiova realizeaza, produce si difuzeaza programe de televiziune pentru emisia
regionald, pentru canalul TVR 3, precum si stiri i emisiuni pentru celelalte posturi nationale
ale SRTv. Postul reflects editorial realitatile din sapte judete: Arges, Teleorman, Dolj, OLt,
Gorj, Mehedinti, Valcea. Productiile TVR Craiova sunt receptionate si in afara Romaniei, in
zona Timocului sarbesc si bulgaresc.

Tn 2017, a inceput constructia noului sediu al TVR Craiova, primul realizat din fonduri
proprii. Investitia se ridica la suma de 5.241.350 lei. Suprafata desfdsurata a noului sediu va fi
de aproximativ 2000 mp.

Obiective 2017:

Reflectarea realitatii regionale prin stiri si programe de diverse tipuri, pe plan local si la

nivel national, precum si a evenimentelor comunitatilor locale din zona de acoperire;

- Realizarea de proiecte/evenimente in regim de coproductie;

Promovare permanentd a emisiuilor postului;

Realizarea indicatorilor bugetari la nivelul studioului TVR Craiova;

Alocarea resurselor astfel incat s3 se asigure activitatile necesare realizarii
obiectivelor fiecarui compartiment din structura.

Realizari:

TVR Craiova a produs emisiuni, stiri si a transmis evenimente sportive, culturale, politice

atat pentru emisia regionald, cat si pentru canalele TVR:

- TVR Craiova - centru de stiri. Din martie 2017, TVR Craiova realizeaza zilnic, de luni
pan vineri, un jurnal de o ord, in care sunt integrate cate patru live-uri ale celorlalte
studiouri teritoriale.

- Realizarea de stiri si duplexuri. Realittile regionale sunt prezentate prin duplexuri in
jurnalele si emisiunile informative ale canalelor TVR 1 si TVR 2. In 2017, statia a
realizat 757 de duplexuri (864 min.), 6 editii speciale (102 min.) si un numar de 1.982
de stiri (3.141 min.), cu o medie de 63 de duplexuri/luna si 165 stiri/tuna.

- Refea de corespondenti activeaza in sase din cele sapte judete din aria de acoperire.
Au realizat 2.109 stiri, cu o medie de 176 stiri/luna, dintre acestea, 1.303
stiri/duplexuri fiind difuzate pe TVR 1 si/sau TVR 2, in medie 108 de stiri/duplexuri
/luna.

- Parteneriate pentru evenimente ale comunitailor locale. Pentru a fi aproape de
public, TVR Craiova a realizat 33 de transmisiuni in direct sau inregistrat de la
evenimente reprezentative din toata zona de acoperire.
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- Structura grilei pe tipuri de programe: emisiuni informative (aprox. 37%), de
divertisment (aprox. 36%), educativ-cultural-religioase (aprox. 25%), in formate si
abordiri diverse, care se adreseaza tuturor categoriilor de public.

- Transformarea unor centre de costuri in centre de profit. S-au realizat coproductii
pentru transmiterea unor evenimente sau prin incheierea unor contracte de
sponsorizare.

Resurse tehnice si artistice

Serviciul Tehnic Productie furnizeaza servicii tehnice si de productie pentru programele si
evenimentele din studiouri si din exteriorul SRTv. TVR Craiova are doua studiouri, fiecare cu
regii separate.

Carul digital de la Craiova poate folosi 9 camere ce pot furniza imagini format 16:9. Pentru
transmisiile live, TVR Craiova are, de la mijlocul anului 2014, un DSNG.

Tinte 2018:

Actiuni sustinute pentru a se mentine ca principala televiziune pe piata regionala;
- Accent pe comunitstile locale si pe acoperirea realitatilor regiunii.
- Extinderea retelei de corespondenti;
- Micsorarea numarului de productii i cresterea calitatii acestora;
- Extinderea emisiei regionale la 24 din 24 de ore;
- Crearea unor evenimente proprii ale TVR in zond;
- Promovare sustinuta;
- Preluarea emisiei regionale de cit mai multe firme de cablu din zona de acoperire;
- Realizarea de venituri proprii.

111.2. TVR lasi

Programele studioului sunt transmise in judetele Suceava, Botosani, Neamt, lasi, Vaslui,
Baciu, Galati, Vrancea. TVR lasi are un program regional zilnic, dar contribuie cu produse
jurnalistice si la grilele principalelor posturi ale TVR.

Obiective:

- Cresterea calitatii programelor;

- Cresterea audientei pe canalul regional;

- Identificarea unor solutii pentru relocare, in urma retrocedarii sediului actual;

- Asigurarea conditiilor tehnice si de productie pentru buna functionare a statiei;

- Realizarea de evenimente si parteneriate pentru cresterea notorietatii;

- Tncadrarea in bugetul aprobat.
Realizari:

- Difuzarea unui numar total de 6.050 de ore de program; realizarea unor duplexuri
pentru jurnalele TVR. in total, au fost 781 de prezente editoriale;
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- Prezenta constant3 cu productii pe canalele nationale si pe TVR International;

- Cele mai vizionate emisiuni pe canalul regional au fost: ,Telejurnalul regional”,
.Descriptio Moldaviae”, .lagii marilor iubiri”, ,Ghici cine vine la cind”, ,Cintec si
poveste”.

- Studioul a realizat Proiectul Transfrontalier lasi-Cern3duti-Chisindu, care a inclus o
caravan3 de filme documentare si spectacole extraordinare de folclor.

- Modernizarea facilitatilor de productie;

- Extinderea sistemului mobil de transmisie /ive prin retelele de telefonie 4G;

- 1n 2017, a inceput implementarea unui proiect pilot de difuzare a continutului media, -
dispozitivele mobile, cu o interfatd perfect adaptatd platformelor de socializare si
care poate genera venituri suplimentare.

- TVR lasi a transmis, in direct sau inregistrat, mari evenimente nationale si
internationale desfasurate in judetele Moldovei.

Tinte 2018:
A. Situatia locativd a TVR lasi:

- Tn anul 2017, a fost subinchiriat un spatiu de circa 550 mp intr-o locatie moderna si
centrald din lasi si a Tnceput amenajarea acestuia pentru activitdtile specifice de
televiziune. Pentru rezolvarea  situatiei locative a studioului, sunt necesare
urmatoarele actiuni:

o intensificarea demersurilor pe langd autoritati in vederea alocarii unui spatiu
adecvat activitatii;

o dezafectarea terenului din str. Sarariei;

o demararea construirii unui studio propriu de productie si emisie pe terenul din
str. Sarariei 200, primit in administrare de la Guvernul Romaniei in acest
scop.

B. Situatia dotdrii tehnice si a distribufiei semnalului

o Continuarea proiectului de modernizare a facilitatilor de productie;
o Extinderea bazei de receptie a programelor.

58



_,ﬂ--“"--'--
111.3. TVR Cluj

Statia acoperd 11 judete din Transilvania, realizeazd emisiuni pentru programul regional,
precum si productii pentru alte canale ale TVR.

TVR Cluj realizeaza emisiuni dedicate urmatoarelor minoritati: maghiard, germana, romd,
ucraineand si evreiasca. Aceste productii prezinta viata cotidiand, istoria si traditiile, cultura
comunitatilor minoritare, programe in care acestea se regdsesc si se prezintd publicului
majoritar.

Opiective 2017:

- Imbunatatirea calitatii programelor;

- Promovarea imaginii studioului si a emisiunilor pe canalele proprii, online si prin
organizarea de evenimente;

- Generarea de venituri proprii;

- Intretinerea si dezvoltarea infrastructurii tehnice si de productie;

- Perfectionarea si dezvoltarea resursei umane;

- Trecerea productiilor TVR Cluj in formatul SD 16:9, digital.

Realizari:

- Promovarea specificului zonei prin emisiuni cum ar fi: ,Jurnal Regional”, ,Transilvania
lazi", .Cantec si poveste”, Cap de afis”, .Farad Prejudecati”;

- Continuarea proiectelor care aduc vizibilitate TVR Cluj si televiziunii publice in general.
Un exemplu in acest sens este editarea si publicarea volumului ,Auschwitz alive 70 de
anit ;

- Consolidarea echipei redactionale a sectiei maghiare, prin angajarea a doi jurnalisti;

- 0 mai strans3 comunicare cu telespectatorii prin intermediul paginii de Facebook;

- Achizitia sau inlocuirea unor echipamente.

Provocari:
- Instabilitatea cauzata de schimbarile conducerii studioului;
- Demotivarea personalului;
- Atitudinea public3 a unor salariati care a afectat imaginea televiziunii;
- Nevoia de retehnologizare;
- Personal tehnic si artistic insuficient;
- Dotare tehnica invechit3 (aproape toate echipamentele sunt in exploatare din anii 1997
- 2000), fapt care poate duce la aparitia unor avarii.

Tinte 2018:

- Modernizarea studioului;

- Motivarea personalului prin recompensa /penalizare;

- Perfectionarea continud a echipei TVR Cluj;

- Continuarea proiectelor de succes si lansarea altora care aduc plus valoare.
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- Participarea echipei tehnice si de productie la programe de perfectionare
profesional3, pentru a fi la curent cu noile tehnologii si tendinte in domeniu;

- Completarea schemei de personal prin ocuparea posturilor vacante;

- Organizarea si conducerea activitatii financiar — contabile;

- Efectuarea controlului financiar preventiv propriu;

- Efectuarea controlului financiar ulterior;

- Gestionarea eficientd a resurselor;

- Atragerea de venituri suplimentare din publicitate si sponsorizare;

- Incadrarea in bugetul aprobat.

I1l.4. TVR Tirgu Mures

TVR Tg. Mures acoperd judetele Mures, Covasna, Harghita, Alba si Brasov si are o structura
de programe alc#tuitd din emisiuni in limba romanad - in proportie de 50%, alte 50 de
procente fiind destinate productiilor in limba maghiara.

Emite 12 ore zilnic, de luni pand vineri si 11 ore sdmbata si duminica. Grila are patru jurnale
de stiri (doud in limba roman3 si dou3 in maghiard) si 40 de emisiuni (20 in limba roméana, 19
n maghiar3 si una in germana).

TVR Tirgu Mures este singura televiziune regionald care prezintd un jurnal regional in direct
n limba maghiara.

Efortul echipei TVR Tirgu Mures a facut posibild cresterea numarului de ore de emisie de la
4 ore (in 2013) la 12 ore (in 2017), zilnic, in conditiile in care numdrul angajatilor a ramas
neschimbat.

TVR Tg. Mures a transmis doud jurnale regionale pe zi, de luni pana vineri si a realizat
duplexuri si stiri pentru Jurnalul matinal difuzat pe TVR 1.

Ob[ective 2017:

- Imbunat&tirea permanenta a programelor;

- Producerea unor emisiuni pentru copii si tineret;

- Dezvoltarea de formate dedicate femeilor si familiei;

- Imbunatatirea programelor pentru minoritati si consolidarea echipei;
- Realizarea unui program in limbile maghiara si germana;

- Realizarea unei emisiuni dedicate comunitatii rome.

Realizari:

- Atragerea de venituri suplimentare;

- Achizitia unor echipamente de filmare;

- Extinderea capacittilor de stocare prin achizitia unui server pentru figiere;
- Upgradarea de sistem a grupurilor de montaj pentru stiri

- Continuarea programului de digitalizare a arhivei video;
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- Demararea procedurilor pentru achizitia unui grup de regie mobilad cu 8 camere HD.

Provocari:

- Personalului tehnic redus;

- Personal cu studii superioare, de specialitate, redus;
- Lipsa echipamentelor mobile de emisie.

Obiective 2018:

Atragerea de surse de finantare suplimentare;

- incheierea de contracte de sponsorizare si coproductie;

- Realizarea unui eveniment de tipul . Ziua portilor deschise”;

- Reflectarea/organizarea unor spectacole caritabile/de promovare sau a unor
concerte in coproductie;

- Tmbunit3tirea prezentei in online;

- Reducerea costurilor operationale.

l11.5. TVR Timisoara

TVR Timisoara prezintd actualitatea din zona de vest a Romaniei - judetele Timis, Arad,
Caras-Severin si Hunedoara si este singura televiziune din zond care realizeazd emisiuni
pentru noud minoritati nationale: maghiara, germand, sdrba, slovacd, croata, ucraineana,
romani, bulgar3 si italiana.

Contributia studioului TVR Timisoara la portofoliul de programe al canalelor nationale ale
SRTv in 2017 a fost de 91.575 minute: TVR 3 - 65.018 minute (1083,6h]); TVR 1 - 2.295 minute
(38,25h); TVR 2- 2.880 minute (48h); TVR HD - 16.260 minute (271h); TVR Moldova - 5.122
minute (85,36 h.

Pentru programul regional, TVR Timisoara a produs, in 2017, 205.115 minute.

Oblectlve 2017:

Crearea unui concept editorial modern si realizarea de programe pentru toate zonele,
n ministudiouri infiintate prin incheierea de parteneriate locale. Includerea printre
prioritdti a romanilor din Serbia si Ungaria prin dialog interetnic si interegional;

- Demararea unui proiect de retehnologizare pentru trecerea la productia si emisia in
format 16/9, pregatirea pentru HD si achizitionarea echipamentelor necesare;

- Promovarea constantd a productiilor; vizibilitate crescuta in mediul virtual

- Atragerea publicului prin organizarea de evenimente locale;

- Obtinerea de venituri suplimentare; Controlul strict al veniturilor si cheltuielilor;

- Perfectionarea personalului.

Realizari:

Organizarea de evenimente pentru promovarea directa in comunitati;
- Parteneriate si coproductii;
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- Realizarea productiei premimum lzolati iTn Romania” pentru canalul TVR 1;

- Introducerea in grila de programe a unei emisiuni pentru minoritatea italiana.

- Productia de materiale in format HD pentru TVR HD si proiectul European Citizenship
finantat de Parlamentul European prin Circom Regional;

- Existenta unor emisiuni-brand ale TVR Timigoara.

Provocari:

- Canalul TVR Timisoara nu este preluat in lista de programe digitald a operatorilor de
cablu din regiune;

- Lipsa unei autospeciale DSNG;

- Lipsa personalului dedicat activitatii comerciale gi de marketing.

Tinte 2018:

- Cresterea veniturilor;

- Cresterea calitatii productiilor;

- Colaboréri cu organizatii precum URTI, EBU, Discovery Campus pentru coproductii;

- G3zduirea de evenimente cu participare internationald, pentru prestigiul studioului;

- Formarea unei noi generatii de jurnalisti.
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IV.1. Resurse Economice

Societatea Romani de Televiziune, infiintatd in baza Legii nr. 41/1994, si-a incheiat
activitatea in anul 2017 cu urmatorii indicatori economico-financiari:

. Venituri totale: 1.023.261.060 lei, din care venituri din exploatare: 1.020.013.936 lei
si venituri financiare: 3.247.124 lei;

. Cheltuieli totale: 383.926.387 lei, din care cheltuieli de exploatare: 379.775.116 lei si
cheltuieli financiare: 4.151.271 lei;

. Cifra de afaceri netd: 60.584.360 lei;

) Rezultatul brut al exercitiului: profit in valoare de 639.334.673 lei;

. Impozit pe profit : 55.664.317 lei;

) Rezultatul net al exercitiului: profit in valoare de 583.670.356 lei.

Situatia contului de profit si pierdere incheiat la 31
decembrie 2017.

A. Rezultatul din exploatare
1. Veniturile din exploatare realizate de SRTv in anul 2017 au fost de 1.020.013.936 lei,
cu 123,72% mai mari fatd de anul 2016 si se prezintd in urmatoarea structura:

Structura veniturilor din exploatare - 2016 vs. 2017

P
1.000.000.000 [~ r
900.000.000
800.000.000
700.000.000
600.000.000 o
500.000.000 /
400.000.000 /— B
300.000.000
200.000.000
100.000.000 P B Ty
Venituri din taxa Venituri din Venituri din Alte venituri
tv publicitate subventii
m2016| 327.767.426 16.234.470 95.458.519 16.376.111
=2017| 36.939.605 18.161.995 946.614.643 18.297.693

a. Venituri din subventii din exploatare in valoare de 946.614.643 lei, cu o pondere de
92.81% din total venituri din exploatare, cu 891.65% mai mari fatd de anul 2016. Din aceste
venituri, alocatia de la bugetul statului primitd conform Legii 41/1994, pentru anul 2017 a
fost de 946.279.484 lei in conformitate cu Legea nr. 1/2017 privind eliminarea unor taxe si
tarife, precum si pentru modificarea si completarea unor acte normative si Legea bugetului
de stat nr. 6/2017 prin care s-a asigurat sursa de finanfare a Societdtii Roméne de
Televiziune pentru acoperirea cheltuielilor de functionare $i dezvoltare, precum si OUG nr.
83/2017 prin care fondurile SRTv au fost majorate la rectificarea bugetara.
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b. Venituri din taxa pentru serviciul public de televiziune in valoare de 36.939.605 lei, cuo
pondere de 3.63 % din total venituri din exploatare, cu 88.73% mai mici fatd de anul 2016;

c. Venituri din publicitate in valoare de 18.161.995 lei cu o pondere de 1.78% din total
venituri din exploatare, cu 11.88% mai mari fata de anul 201é.

d. Alte venituri din exploatare, in valoare de 18.297.693 lei, cu o pondere de 1.78% din
total venituri din exploatare, cu 10,98 % mai mari fata de anul 2016 din care:

e prestari servicii In valoare de 1.246.621 lei, reprezentand vénzari licente;

e prestdri servicii in valoare de 4.240.966 lei, reprezentdnd coproductii, productii tv,
servicii tehnice, inchirieri circuite transmisii etc.;

e alte venituri in valoare de 12.810.106 lei, din care: venituri din sponsorizari (1.821.959 leil,
venituri din penalizari taxa tv (1.008.354 lei), venituri penalizari din publicitate (1.693 leil,
venituri din subventii pentru investitii (8.476.434 lei, venituri din despdgubiri-cheltuieli
judecatoresti - disponibilizati (65.001 lei), venituri din despagubiri-cheltuieli judecdtoresti
- inflatie (512.836 lei), venituri din desp&gubiri-cheltuieli judecatoresti - taxa tv (30.397
lei), venituri din donatii si subventii primite, dezmembrari (22.091leil, alte venituri
(871.341 lei), etc.

2. Cheltuielile de exploatare realizate de SRTv, in anul 2017, au fost de 379.775.116 lei,
cu 15.01% mai mici fata de anul 2016.

Pe elemente de cheltuieli, cheltuielile de exploatare realizate de SRTv in anul 2017 se
prezintd astfel :
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a. Cheltuieli cu personalul, in valoare de 169.450.538 lei, cu o pondere de 44.61% din
totalul cheltuielilor de exploatare, si cu 16,82% mai mici fata de anul 2016.

Structura cheltuielilor cu personalul:
e salarii personal si indemnizatii ale membrilor Consiliului de Administratie si cheltuieli
asimilate salariilor: 136.964.348 lei;
e cheltuieli cu contracte din activititi dependente): 241.819 lei ;
(total salarii si indemnizatii: 136.964.348 lei +241.819 lei =137.206.167 lei )
e cheltuieli cu asiguririle si protectia sociald: 32.244.371 lei, din care aferent contractelor
din activitdti dependente 54.403 lei si fondul social 2%: 938.548 lei.

Din totalul cheltuielilor cu personalul, in valoare de 169.450.538 lei, se scad cheltuielile cu
contracte din activitati dependente (inclusiv obligatiil: 296.222 lei si fondul social 2%: 938.548
lei rezultdnd suma de 168.215.768 lei, pentru care putem face urmaétoarele precizari:

A) cheltuieli cu personalul aferent anului 2017, in suma de 158.624.724 lei, se compune din:
o salarii personal si indemnizatii ale membrilor Consiliului de Administratie:
129.158.503 lei;
e cheltuieli cu asigurdrile si protectia sociald: 29.466.221 lei;
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asigurari sociale

salariati, membrii CA si alte chelt. asimilate

Evolutia cheltuielilor cu salariile - 2016 vs. 2017

salariatiilor
0 50.000.000 100.000.000  150.000.000
L
salariati, membrii CA si alte chelt. asimilate . L
L asigurari sociale
salariatiilor
m2016 120.644.431 27.523.820
m2017 129.158.503 29.466.221

B] Prin sentintele instantelor de judecatd in favoarea unor salariati disponibilizati la

angajatorului in valoare de 212.081 lei.

restructurarea din 2013, acestia au fost reintegrati ulterior si despagubiti cu o suma bruta
platits in anul 2017 de 1.141.692lei din care 929.611 lei la care se adauga obligatiile

C) cheltuieli cu personalul in legiturd cu inflatia - tranzactii si executari silite -

si se compune din:

identific3 la capitolul corespunzator.
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conform titlurilor executorii realizate in cursul anului 2017, in suma de 8.449.352 lei

e inflatie - salarii personal si indemnizatii in suma de 6.876.234 lei,
e inflatie - cheltuieli cu asigurarile si protectia social in suma de 1.573.118 lei.
Not3: La aceste cheltuieli se adaugad cheltuielile cu executarile judecatoresti care se




[ | cheltuieli cu B chelt.cuasig.si
ctr.activ.dependente protectia sociala
241.819 32.244.371

B chelt.cuinflatia
6.876.234

Cheltuieli cu personalul
2017

®  disponibilizati si
reintegrati 929.611

B salarii personal §i
indemn. consiliul
administratie si
cheltuieli asimilate
salariilor 129.158.503

incepand cu anul 2014, un numar total de 2094 salariati si fosti salariati ai SRTv au actionat
in instanta societatea pentru majorarea salariilor de baza cu indicii preturilor de consum
aferenti unor perioade anterioare, precum si pentru plata diferentelor salariale rezultate in
urma acestor majorari.

Pan3 la aceastd datd 31.12.2017, 1.843 persoane au castigat definitiv, 251 persoane au
pierdut definitiv.

Totodats, un num3r de 1.110 de persoane au actionat in instanta societatea pentru sporul de
fidelitate pentru perioada anilor 2010-2013, prevazut de art.30 lit.b]. din CCM la nivel de
ramurd mass-media, si au pierdut definitiv.

Avand in vedere num3rul mare de salariati implicati in procesul de inflatie precum si faptul
c3 in situatia in care sentintele s-ar fi pus in aplicare dupa pronuntarea solutiilor pe fond, ar
fi insemnat sume mari de plata care ar fi generat pe de o parte perturbarea intregului cash-
flow aprobat si pe de altd parte probleme de recuperarea sumelor avansate in cazul in care
instantele ar fi schimbat solutia, SRTv a actionat cu prudentd si a solicitat suspendarea
temporard a executdrii urmand ca punerea in executare sd se facd dupa stabilirea unor
sentinte definitive.

Tn cursul anului 2017, SRTv a fost executat silit de 33 de persoane cu sentinte favorabile, cu o
sum3 net3d de 1.114.660 lei la care se adaug3 obligatiile fiscale in suma de 668.796 lei.
Cheltuielile cu colaboratorii in anul 2017 au fost in suma de 5.572.809 lei, cu 43.72% mai
mari decat Tn anul 2016.

b. Cheltuieli privind prestatiile externe, in valoare de 154.212.026 lei, cu o pondere de
40,60% din totalul cheltuielilor de exploatare, cu 2.13% mai mici fatd de anul 2016, din care:
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cheltuieli cu statii si circuite datorate Societatii Nationale de Radiocomunicatii, in
valoare de 83.774.227 lei;

cheltuieli licente interne si externe sport, in valoare de 13.345.971 lei;

cheltuieli privind comisionul cuvenit societ3tilor Electrica pentru colectarea taxei TV,
in valoare de 4.494.522 lei;

cheltuieli canalul satelit, in valoare de 11.962.819 lei;

cheltuielile cu colaboratorii reprezentdnd drepturi de autor si contracte civile de
prestari servicii, in valoare de 5.572.809 lei;

cheltuieli cu drepturile de radiodifuzare a operelor, interpretarilor sau executiilor
artistice cuvenite organismelor de gestiune colectivd, in valoare de 3.053.294 lei;
cheltuieli cu deplasarile, in valoare de 3.307.288 lei;

cheltuieli servicii telefonice si telecomunicatii, in valoare de 1.106.887 lei;

cheltuieli cu finantarea in Republica Moldova - in valoare de 6.931.219 lei;

cheltuieli abonamente agentii stiri, in valoare de 4.200.788 lei;

cheltuieli privind licentele de programe interne, in valoare de 2.335.000 lei (de ex.
interne - ,Starea Natiei”, .Femei de 10, barbati de 10”; .Profesionistii”, .Castiga
Romania”, .Vedeta Populard”, Concerte Tudor Gheorghe, ..Dilema soferului”);
cheltuieli cotizatii organizatii interne si externe, in valoare de 1.419.208 lei, din care
mentiondam - EBU - UER -873.741 lei, Euronews - 419.373 lei, EGTA-24.976 lei,
Circom - 25.265 lei, ERNO EUROVISION-30.195 lei, Fiat IFTA - 3.821 lei, ARMADATA
- 2.084 lej,

cheltuieli comisioane bancare, in valoare de 235.390 lei;

cheltuieli cu chiriile, in valoare de 3.442.162 lei, intre acestea mentionam 2.801.519
lei chirie leasing operational - auto, chirie spatiu Brasov - Recomag - 49.299 lei,
Universitatea Babes Bolyai - 1.176 lei, inchiriere purificatoare apad - La Fantana -
14.866 lei, chirie tubete Net City - 9.157 lei, chirie GPS SAS Grup - 8.130 lei, chirii
vestimentatii - 12.142 lei.

cheltuieli salubrizare, in valoare de 890.704 lei;

Alte prestatii externe in valoare de 8.490.786 lei, din care:

¢ 755.117 lei intretinere si reparatii,;

e 92.202 lei prime de asigurare;

e 68.598 lei pregatirea personalului;

e 405.187 lei - cheltuieli executdri judec&toresti, chelt. judecatd, personal SRTy,

e 288.300 lei contracte de asistent3 juridicd pentru contestatii executare in legatura cu
drepturile personalului conform CCM, recuperare in instanta taxa tv. Etc.,

e 212.217 lei protocol, reclama si publicitate,

¢ 59.693 lei transport de bunuri si personal,

¢ 150.810 lei mandate postale si taxe expedieri,

¢ 711.929 lei servicii de masurare a audientei,

¢ 515.721 lei servicii artistice-figuratie,

e 565.291 lei inchiriere care de reportaj Tv,

e 164.013,19 lei suport si mentenantd productie integrata sistem emisie,

¢ 110.121 lei mentenantad imprimante Roel,
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e 154.920 lei mentenanta sistem digital productie stiri

e 773.523 lei servicii tehnice transmisii interne si externe 16.195 lei casete film,
e 17.939 lei protectia muncii si PSL.

c. Cheltuieli cu impozite i taxe in valoare de 27.849.084 lei, cu o pondere de 7.34% din
totalul cheltuielilor de exploatare, cu 2.49% mai mici fata de anul 2016 din care:

e cheltuieli reprezentdnd taxa pe valoarea addugatd fara drept de deducere, aferenta
activitatii de televiziune (conform art. 141, alin. 1, lit. o, din Codul fiscall, in valoare de
23.565.173 lei;

e cheltuieli reprezentdnd contributii pentru constituirea fondului cinematografic, catre
CNC, in conformitate cu OG nr.39/2005, in valoare de 2.724.300 lei;

e impozite pe teren, clidiri si mijloace de transport in valoare de 385.368 lei;
impozit pe redevente in valoare de 128.204 lei,;

o alte taxe, in valoare de 1.040.379 lei, (taxe timbre-281.648 lei, cheltuieli cu varsaminte de
la persoane juridice pentru persoane cu handicap neincadrate - 647.098 lei etc.).

e alte impozite si taxe in valoare de 5.660 lei.

d. Alte cheltuieli in suma de 2.739.382 lei reprezentand la bugetul de stat si bugetele
locale si penaliziri aferente contractelor comerciale cu o pondere de 0,72% din totalul
cheltuielilor de exploatare, cu 89,5% mai mici fata de anul 2016,

e. Cheltuieli cu amortismentele si ajustérile la imobilizarile corporale §i necorporale, in
valoare de 20.877.694 lei (amortizare licente film interne - 1.175.669 lei, externe - 14.584.789
lei si marci emisiuni - 32.220 lei, amortizare mijloace fixe - 5.085.016 lei,

etc.), cu o pondere de 5.50% din totalul cheltuielilor de exploatare, cu 3,13% mai mici fata
de anul 2016;

f. Cheltuieli cu materialele consumabile, obiectele de inventar, energie, apd etc., in
valoare de 7.072.980 lei (din care combustibil 955.033 lei, piese de schimb 562.919 lei , alte
materiale consumabile 130.425 lei, obiecte de inventar 1.017.076 lei, energie 1.571.241 lei,
ap3 343.439 lei, gaze 1.410.683 leil, cu o pondere de 1,87% din totalul cheltuielilor de
exploatare, cu 3,53% mai mari fatd de anul 2016;

g. Cheltuieli privind ajust3rile si provizioanele de risc 5i cele aferente activelor circulante
rezultd din venituri minus cheltuieli privind ajustérile de valoare privind activele circulante gi
ajustarile de provizioane, influentate si de sumele reprezentand trecerile pe costuri. Astfel
din total cheltuieli cu ajustdrile si provizioanele si al trecerilor pe costuri in valoare de
74.901.239 lei, s-au creat provizioane printre care enumeram: provizioane pentru creante
taxa tv-17.911.405, provizioane litigiu Splendid Media -24.857.828, provizioane pentru
despagubiri salariati - cu indicele de inflatie 4.011.345 lei, spor de fidelitate -1.099.780 lei,
disponibilizati si reintegrati 318.242 lei, provizioane pentru concedii de odihna neefectuate n
2017- 7.229.858 lei si treceri pe costuri taxa tv si debitori in valoare de 10.703.889 lei. Din
totalul de 77.327.828 lei venituri s-au anulat provizioanele constituite in 2016 , rezultand un
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profit de 2.426.589 leil cu o pondere de 0.64% din totalul cheltuielilor de exploatare, cu
196,24% mai mici fata de anul 2016;

Rezultatul de exploatare al anului 2017, calculat ca diferenta intre veniturile din exploatare si
cheltuielile din exploatare, reprezint3 profit in suma de 640.238.820 lei.

B. Rezultatul financiar
1. Veniturile financiare ale anutui 2017 au fost in valoare de 3.247.124 lei si sunt
constituite din:
a. Venituri din diferente de curs, in valoare de 3.239.941 lei, cu o pondere de 99,78% din
totalul veniturilor financiare, cu 15,46% mai mici fata de anul 2016;
» 1n lunile in care valutele au inregistrat diminudri de curs, s-au generat venituri din
diferente de curs valutar in valoare de 2.462.754 lei. Reevaluarea datoriilor si creantelor
exprimate in valuta in cursul anului 2017, a generat o diferentd favorabild de 776.349 lei.

b. Alte venituri financiare in valoare de 7.183 lei, cu o pondere de 0,22% din totalul
veniturilor financiare.

Venituri financiare

alte venituri

diferente curs valutar

- 1.000.000 2.000.000 3.000.000 4.000.000

diferente curs valutar alte venituri
m2017 3.239.941 7.183
w2016 B 383.426 | - 1.285 )
2. Cheltuielile financiare ale anului 2017 au fost in valoare de 4.151.271 lei si sunt

constituite din:

a. Alte cheltuieli financiare - cheltuieli din diferente de curs, in valoare de 3.881.399 lei,
cu o pondere de 93,50% din totalul cheltuielilor financiare, cu 9,41% mai mici fatd de anul
2016;

Acestea provin din:

v diferentele de curs valutar inregistrate la stingerea drepturilor de creanta si a datoriilor
in suma de 1.675.518 lei,

71




pr—

—

v diferentele de curs valutar din evaluarea la curs BNR lunare a soldurilor a creantelor si
datoriilor in valut3 in suma de 2.205.881 lei.

b. Cheltuieli privind dobénzile pentru creditele pe termen lung si scurt, in valoare de
269.872 lei, cu o pondere de 6,50% din totalul cheltuielilor financiare.

Cheltuieli financiare

cheltuieli cu dobanzile credite
diferente curs valutar

1.000.000 2.000.000 3.000.000 4.000.000 5.000.000

diferente curs valutar cheltuieli cu dobanzile credite
m2017 3.881.399 269.872
m2016 4.284.554 _ 2.224.679

Rezultatul financiar al anului 2017, calculat ca diferentd intre veniturile financiare si
cheltuielile financiare, reprezintd o pierdere de 904.147 lei.

C. Rezultatul exercitiului 2017
La finele anului 2017, Societatea Romana de Televiziune a inregistrat venituri totale in suma
de 1.023.261.060 lei si cheltuieli totale in sum3 de 383.926.387 lei, rezultand un profit
contabil brut in valoare de 639.334.673 lei.
Avand in vedere faptul c3 in anul 2017 din sumele alocate de la bugetul statului s-au alocat
sume pentru plata datoriilor restante, iar SRTv functioneaza in baza Legii 31/1990 privind
societatile comerciale, precum si Legea 227/2015 privind Codul Fiscal actualizat, s-a calculat
impozit pe profit in valoare de 55.664.317 lei, rezultdnd un profit net in valoare de
583.670.356 lei.

Rezultat contabil
rezultat contabil
cheltuieli
venituri
500.000.000 1.000.000.000 1.500.000.000
venituri cheltuieli rezultat contabil
m2016 459.782.521 453.345.734 6.436.787
m2017 | 1.023.261.060 - _383.92&3§7_ B 639.334.673

Situatia comparativa a datoriilor SRTv 2016/2017
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_ - lei -

Suma Suma

; DATORII TOTALE: datorata datoratd

i 31.12.2016 31.12.2017

dObgrl]t;]datorn cu bugetul statului [majorari, penalizari 253.122.549 2741
Datorii la bugetul asigurarilor sociale 158.739.722 4.371.995
Datorii comerciale 68.506.053 71.528.488
Credite pe termen lung + dobanzi 22.183.729 0
TVA 71.797.825 1.188.282
Impozit pe salarii 41.660.175 1.550.548
Datorii uniuni de creatie 8.119.162 615.609
Datorii la bugetul fondurilor speciale din care: 21.950.648 2.134.921
din care CNC 21.132.040 2.034.859
Credite pe termen scurt 0 0
Personal salarii datorate 4.184.518 4.044.992
Alte impozite, taxe si varsaminte 1.168.043 54.404
Alti creditori 899.823 755636
Alte datorii cu salariatii 864.273 913.301
Sume datorate entitatilor afiliate 705.553 35.773
DATORII TOTALE 653.902.073 87.196.690
din care : datorie fiscald 526.488.314 7.167.970
Datorii de recuperat de la bugetul asig.sociale CCI 711.327 1.594.613
Principalele cateqgorii de furnizori fata de care SRTv are cele mai mari datorii:

Detinatori de licente de film 2.068.854
Detinatori de licente sportive 33.369.227

Sume* datorate Uniunilor de Creatie

Suma datorat3 Suma datorat3
(Lei) (Lei)
31.12.2016 31.12.2017
TOTAL : 8.119.162 615.609

* platile vor fi efectuate la scadentd

Prin legea bugetului de stat nr.6/2017, din suma prevazuta in bugetul Societatii Romane de
Televiziune, potrivit art.41 din Legea nr.41/1994, pana la data de 31 martie 2017 s-a efectuat
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plata obligatiilor restante la data de 30 noiembrie 2016, acordandu-se prioritate obligatiilor
citre bugetul general consolidat, printre care mentionam:
e au fost achitate toate datoriile citre ANAF, in valoare de 521.565.780 lei,
e au fost achitate integral cele doua credite, in suma de 21.787.486,70 lei:
- 9.169.217,09 lei credit BCR,
- 12.618.269,61 lei credit Raiffeisen,

e au fost achitate toate datoriile comerciale la furnizori interni si externi in valoare de
67.060.306 lei, din care aproape 10 milioane euro la EBU.

Situatia activelor, datoriilor si capitalurilor proprii
la 31 decembrie 2017

A. Activele imobilizate sunt in suma de 855.431.927 lei si sunt compuse din:

Lei
a. imobilizari necorporale 14.410.634
b. imobilizari corporale 839.206.049
c. imobilizari financiare 1.815.244

B. Activele circulante suntin sum3 de 125.588.952 lei si sunt compuse din:

Lei
a. stocuri 2.092.105
b. creante 90.281.638
c. casa si conturi in banci 33.215.209
C. CheltuieliTn avans 50.739.319 lei
D. Datorii totale 87.196.690 lei
E. Provizioane pentru riscuri si cheltuieli 14.204.285 lei
F. Venituriinregistrate in avans 47.601.305 lei
G. Subventii pentru investitii 26.037.039 lei
H. Capitaluri proprii 856.720.877 lei

Activele necorporale sunt constituite in marea lor majoritate din licente de film achizitionate,
programe informatice si alte imobilizdri necorporale. in ceea ce priveste amortizarea
licentelor de film, aceasta se calculeazd conform aprobarii Consiliului de Administratie cu
trecerea pe costuri in functie de numarul de difuzari contractate. Pentru celelalte active
necorporale amortizarea este inregistrata in concordanta cu prevederile legale in vigoare.
Activele corporale sunt constituite din terenuri si cladiri aflate in administrare, conform
Legii 41/1994 republicat3, precum si din alte active corporale aflate in patrimoniul Societatii
Romane de Televiziune.
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Clasificarea si duratele normale de functionare a mijloacelor fixe achizitionate sunt
conforme cu prevederile « Catalogului » intocmit in baza H.G. nr. 2139/2004 si aprobat de
Consiliul de Administratie al Societatii Romane de Televiziune.
Metoda de amortizarea utilizata este metoda liniara.
Pentru clidirile aflate in administrare nu se calculeaza amortizare.
Activele imobilizate financiare in suma de 1.815.244 lei sunt constituite din:
Titluri de participare :
- 1.674.244,18 lei pentru EURONEWS ;
- 110.000 lei pentru S.C. TVR Media ;
- 1.000 lei pentru S.C .Grupul Editorilor si Difuzorilor de Presa;
- 30.000,23 lei pentru “Filiala” Societatii Romane de Televiziune;

Activitatea care se desfisoard in cadrul societdtilor prezentate si procentul din capitalut
social detinut de Societatea Romana de Televiziune, se prezintd astfel:

(a) EURONEWS - societate pe actiuni, de editare a Canalului European de S$tiri,
inregistratd in Franta, al c3rui obiect de activitate il reprezintd dreptul de utilizare a
programului de stiri EURONEWS in care Societatea Romana de Televiziune detine 4.200 de
actiuni.

(b) TVR Media - societate cu rispundere limitatd inregistrata la Registrul Comertului in
martie 2003, al cirei obiect principal de activitate este ., activitatea de editare video, audio si
print” in care Societatea Romana de Televiziune detine 55% din actiunile cu drept de vot. in
anul 2015, TVR Media era in insolventa, iar in 2016 era sub incidenta Legii 85/2006 - in stare
de faliment.

(c) Grupul Editorilor si Difuzorilor de Presd - societate pe actiuni inregistrata la
Registrul Comertului in octombrie 2002, al carui obiect principal de activitate il reprezinta
inchirierea si subinchirierea bunurilor imobiliare proprii sau inchiriate, in care Societatea
Roman3 de Televiziune detine 0.23% din actiunile cu drept de vot;

(d) ,Filiala” Societ&tii Roméane de Televiziune - constituita la 30.10.2014 ca societate cu
rispundere limitat3 inregistrat3 la Registrul de Stat al persoanelor juridice, al carei obiect
principal de activitate este .activitatea de radio si televiziune” in care Societatea Roméand de
Televiziune detine 100%.

CREANTE S| DATORII LA 31 DECEMBRIE 2017

A. Creantele S.R.Tv. au fost in suma de 90.281.638 lei, din care:

1. Clienti - creante comerciale 6.178.082 lei, din care:
a. Furnizori debitori: 5.674
b. Clienti: 8.293.557
c. Clientiincerti: 34.412.767
d. Clienti facturi de intocmit: 546.775
e. Alte creante imobilizate: 514.449
f. Provizion pt. deprecierea creantelor - 37.719.444
g. Sume de incasat de la entittile afiliate 124.304
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2. Alte creante - 84.103.556 lei din care, principale:

a. Subventii pentru investitii 67.609.721
Debitori diversi 23.446.940
Provizion pt. deprecierea creantelor -

11.748.511

d. Alte creante 4.754.947

B. Datoriile la 31.12.2017 au fost in sum3a de 87.196.690 lei, din care:

Datoriile comerciale* in suma de 72.144.097 lei.
* platile vor fi efectuate la scadenta

Relatia cu Centrul National al Cinematografiei este una singulard pe piata de televiziune
romaneasc, deoarece conform legii, SRTv trebuie s3 vireze 15% din veniturile din publicitate
pentru finantarea productiei cinematografice romanesti.

Prin Legea bugetului de stat nr. 6/2017, Societatii Romane de Televiziune i-au fost alocate
sume pentru plata datoriilor la 30 noiembrie 2016, iar suma datorata a fost achitata in
30.03.2017.

Alte datorii ale SRTv la 31 decembrie 2017:

Lei
1. Personal salarii datorate 4.044.992
2. Datorii fata de bugetul asigurarilor sociale 4,371.995
3. TVA 1.188.282
4. Datorii fatd de bugetul fondurilor speciale (CNC} 2.034.859
| 5. Alti creditori - 755.636
6. Sume datorate entitétilor afiliate ] 35.773

Datoria fiscald inregistrata la 31 decembrie 2017 a fost in suma totala de 7.167.970 lei.

in luna martie 2017, din suma alocatd de la bugetul de stat conform Legii nr. 6/2017 a
bugetului de stat pe anul 2017, SRTv a achitat integral datoriile (soldul datoriilor la data de
30.11.2016).

Rolul managementului riscului
Managementul riscurilor este un proces efectuat de conducerea societdtii constand in:
definirea strategiei ce trebuie aplicatd; identificarea si evaluarea riscurilor ce pot afecta
societatea si activititile ce se desfisoard in cadrul acesteia, tindnd cont de parteneriate si de
mediu; controlul riscurilor astfel incit acestea s3 se incadreze in limitele tolerantei la risc;
monitorizarea, revizuirea si raportarea continud a situatiei riscurilor, beneficiindu-se de
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experienta acumulat3 (proces de invitare), pentru a se obtine o garantie rezonabild cu
privire la realizarea obiectivelor societatii.

Managementul riscului este procesul de identificare, analizd si raspuns la riscurile
potentiale ale Societatii Romane de Televiziune.

Scopul general al managementului riscului este acela de a ajuta intelegerea riscurilor la
care este expus3 societatea, astfel incit s3 poata fi administrata cat mai bine.

Principalul avantaj al unui program de management al riscului este eficienta economica:
managerii constientizeaza riscurile la care este expusa organizatia si le administreaza
corespunzator, astfel incét acestea sa nu se materializeze.

Managementul riscului se manifesta in mai multe directii:
Riscul valutar: societatea este expusd fluctuatiilor cursului de schimb valutar pentru
disponibilititile detinute in valutd si pentru datoriile care se platesc in valuta sau se
deconteaz3 in functie de cursul valutar .
» riscul ratei dobanzii la valoarea justd: - este riscul ca valoarea unui instrument
financiar s3 fluctueze din cauza variatiilor ratelor de piata ale dobanzii;

Riscul de lichiditate si de cash-flow s-a incercat a fi controlat prin asigurarea in permanenta
a lichiditatilor necesare societatii prin masuri cum ar fi :

s urmarirea incadrarii in BVC-ul alocat,

» urmarirea incadrarii in cash-ul alocat,

= urmarirea debitelor si recuperarea creantelor,

= urmirirea incasarii taxei tv conform estimarilor si cash-flowului planificat,

= urmirirea valorificdrii integrale a spatiului publicitar precum si incasarea veniturilor

din publicitate, etc.
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Contul de executie al cheltuielilor pe anul 2017

(Destinatia sumelor/cheltuielilor alocate din bugetul de stat)

—

- lei -
PROGRAM
PREVEDERI REALIZAT
DENUMIRE INDICATOR coD INITIALE 2017 ACT;J::IL;ZAT 31.12.2017
CHELTUIELI - TOTAL 950.000.000 954.000.000 952.831.484
Culturd, recreere si religie 67.01 950.000.000 954.000.000 952.831.484
Alte servicii in domeniul 67.01.50 950.000.000 954.000.000 |  952.831.484
culturii, recreeri si religiei
Cheltuieli curente 67.01.01 950.000.000 954.000.000 952.831.484
Bunuri si servicii 67.01.20 5.713.000 5.713.000 5.713.000
Bunuri si servicii 20.01 5.713.000 5.713.000 5.713.000
-Materiale i prestdri de 20.01.09 5.713.000 5.713.000 5.713.000
servicii cu caracter functional
-Plata pentru inchirierea
statiilor si circuitelor datorata 5.713.000 5.713.000 5.713.000
ag. ec. din sist. comunicat.
ALTE TRANSFERURI 67.01.55 944.287.000 948.287.000 947.118.484
Transferuri interne 55.01 944.287.000 948.287.000 947.118.484
Transferuri interne-
Investitii ale agentilor 55.01.12 15.000.000 15.000.000 13.920.834
economici cu capital de stat
-achizitii echipamente TV 5.000.000 5.000.000 3.945.728
-achizitii licente film si 10.000.000 10.000.000 9.975.106
programe TV
Alte transferuri curente 55.01.18 929.287.000 933.287.000 933.197.650

interne-
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Utilizarea alocatiei bugetare in perioada ianuarie -
decembrie 2017

Tn temeiul Legii nr. 1/2017 privind eliminarea unor taxe si tarife, precum si pentru
modificarea si completarea unor acte normative prin care se modifica art. 40 i 41 din Legea
nr.41/1994 privind organizarea si functionarea Societatii Romane de Radiodifuziune si
Societatii Romane de Televiziune cu modificarile si completarile ulterioare precum si prin
aprobarea Legii bugetului de stat nr. 6/2017 prin care s-a asigurat sursa de finantare a SRTv
pentru acoperirea cheltuielilor de functionare si de dezvoltare cu mentiunea de la art. 44. -
(1) “Din suma prevézuts in bugetul Societstii Romane de Televiziune, potrivit art.41 din Legea
nr.41/1994, pand la data de 31 martie 2017 se va efectua plata obligatiilor restante la data de
30 noiembrie 2016, acord3ndu-se prioritate obligatiilor catre bugetul general consolidat’, va
prezentdm utilizarea sumelor alocate in perioada februarie - decembrie 2017.

Valoarea totald a platilor efectuate in aceastd perioadd este de 952.831.484 lei, din care
obligatiile restante la data 30.11.2016 in valoare totald de 610.413.573 lei, dupa cum
urmeaza:

1. Centralizator cu obligatiile fiscale restante in valoare de 521.565.780 lei

DEBIT DOBANDA PENALITATE TOTAL OP

Total buget de stat 44.379.915 26.625.717 11.308.622 82.314.254

Total BASFS 153.960.133 95.458.840 30.076.096 279.495.069

Dobénzi si penalitati . 47.170.403 14.295.416 61.465.819
af.tva

TVA de platd 68.920.431 - - 68.920.431

Contrib.din publicit. . 17.056 10.815 27.871
tutun si alcool

Penalitate esalonare - - 29.187.872 29.187.872

Amenzi 154.464 - - 154,464

TOTAL 267.414.943 169.272.016 84.878.821 521.565.780

2. Obligatii restante datorii comerciale la furnizori interni si externi - 88.847.793 lei, din care:
o Credite bancare pe termen lung - 21.787.487 lei

o Furnizori interni si externi - 67.060.306 lei.
3. Plati aferente realizdrii programelor de televiziune pentru cele sase canale SRTv -
TVR 1, TVR 2, TVR 3, TVR HD, TVR International si TVR moldova in valoare totald de
34.766.260 lei, dupa cum urmeaza:
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TVR 1 - actualitate si evenimente. Plati pentru achizitia de materiale
consumabile si obiecte de inventar necesare realizarii decorurilor emisiunilor,
chirii, contracte privind cesiunea drepturilor conexe si a drepturilor de autor
pentru moderatorii/ invitatii emisiunilor TVR 1, transport de bunuri si persoane,
deplasari interne si externe, postd si telecomunicatii, prestari servicii diverse,
licente interne de programe;

TVR 2 - canal generalist. Plati pentru achizitia de materiale consumabile si
obiecte de inventar necesare realizarii decorurilor emisiunilor, chirii, contracte
privind cesiunea drepturilor conexe si a drepturilor de autor pentru
moderatorii/invitatii emisiunilor TVR 2, transport de bunuri si persoane, deplasari
interne si externe, postd si telecomunicatii, prestari servicii diverse, licente
interne de programe;

TVR 3 - canal al muzicii, artelor si culturii, cu expunere nafionald pentru
evenimentele locale si regionale prin intermediul Studiourilor Teritoriale. Plati
pentru achizifia de materiale consumabile si obiecte de inventar necesare
realizirii decorurilor emisiunilor, contracte privind cesiunea drepturilor conexe si
a drepturilor de autor pentru moderatorii/invitatii emisiunilor TVR 3, transport de
bunuri si persoane, deplasari interne si externe, posta si telecomunicatii, prestari
servicii diverse;

TVR International - canal tv destinat roménilor din strdindtate. Plati pentru
achizitia de materiale consumabile si obiecte de inventar necesare realizarii
decorurilor emisiunilor, contracte privind cesiunea drepturilor conexe si a
drepturilor de autor pentru moderatorii/invitatii emisiunilor TVR International,
transport de bunuri si persoane, deplasari interne si externe, posta si
telecomunicatii, prestari servicii diverse; Finantare Filiala SRTv din Republica
Moldova: 6.935.073 lei;

STIRI - competitii si evenimente sportive difuzate pe toate canalele SRTv. Plati
pentru licentele interne si externe aferente competitiilor sportive, serviciile
tehnice aferente transmisiilor acestora [circuite interne si internationale),
inchirieri de care de reportaj, pachete grafice, cheltuieli de deplasare interne si
externe pentru sustinerea evenimentelor contractate, contracte privind cesiunea
drepturilor de autor si conexe pentru invitatii speciali (sportivi romani) si pentru
moderatorii emisiunilor sportive;

STIR! - realizarea emisiunilor informative difuzate pe toate canalele SRTv. Plati
pentru: agentii de stiri, servicii tehnice executate de terti: circuite, canal video si
coordonare EVN, postd si telecomunicatii, contributii obligatorii EBU {canal de
sunet si canal video), corespondenti interni si externi, chirii locatii corespondenti,
utilitdti locatii corespondenti, materiale consumabile si obiecte de inventar,



e —

/

contracte privind cesiunea drepturilor de autor si conexe pentru prezentatorii si
invitatii jurnalelor tvr;

Directia Programe - compartimentul care coordoneazd, urmdreste si verificd
totalitatea activititilor editoriale derulate de SRTv. Plati pentru achizitia de
materiale, obiecte de inventar, materiale consumabile, licente interne si externe
de programe, posta si telecomunicatii, telefonie, servicii de masuratori audienta,
sondaje si monitorizdri, plati cdtre organismele de gestiune si alte drepturi de
folosinta, drepturi pentru utilizarea repertoriului protejat, transport de bunuri si
persoane, inregistrarea marcilor noi de emisiuni la OSIM, traducerea filmelor
achizitionate spre difuzare, prestari servicii diverse;

Casa de Productie - Productia/preluarea de spectacole, piese de teatru tv,
realizarea de filme de televiziune , documentare cu difuzare pe toate canalele
SRTv. Pliti pentru achizitia de materiale consumabile si obiecte de inventar
pentru decorurile pieselor de teatru si a costumelor aferente acestora, contracte
privind cesiunea drepturilor de autor si conexe pentru actori si invitati speciali,
chirii aferente locatiilor pieselor de teatru etc.;

Minoritati - realizarea emisiunilor dedicate minoritdiilor nationale cu difuzare pe
toate canalele SRTv. Plati pentru: achizitia de materiale, obiecte de inventar,
materiale consumabile, posta si telecomunicatii, transport de bunuri si persoane,
deplasari interne si externe, contracte privind cesiunea drepturilor de autor si
conexe pentru moderatorii/prezentatorii emisiunilor tematice, prestari servicii
diverse;

Achizitii programe si licente film - pentru difuzare canale TVR 1, TVR 2, TVR 3,
TVR HD. Pl&ti pentru achizitia de licentelor interne si internationale de programe
(filme, documentare), transport de bunuri si persoane, materiale pentru stocare,
cheltuieli de deplasare intern3 si externd (participarea reprezentantilor SRTv la
targuri de profil).

o investitii in licente de programe tv - 9.975.106 lei.

4. PU&ti pentru managementul si administratia programelor suport specifice dezvoltarii
cadrului institutional si pentru dezvoltarea infrastructurii tehnice a SRTv in valoare totald
de 307.672.721 lei, dupa cum urmeaza:
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Directia Studiouri Centrale: plati pentru: inchiriere statii si circuite (Societatea
Nationald de Radiocomunicatii SA = 68.556.000 lei - prestatii aferente lunilor
ianuarie - partial iulie); servicii de preluare si difuzare canal de stiri in Republica
Moldova ﬂntreprinderea de Stat Radiocom Chisindu = 297.261 lei), transmisii
Video over IP (UPC = 190.041 lei), inchiriere canal satelit (Asociatia Rartel SA =
13.771.527 lei), servicii privind intretinerea si reparatii diverse (ascensoare, grile
de lumini studiouri, termoizolatie bloc turn etc.), leasing operational parc auto,
primele de asigurare, utilitdti: energie electricd, apa si gaze; servicii privind
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intretinerea si functionarea tehnicii de calcul [sistemul de videoservere emisie,
suport si mentenantd pentru sistemul de automatizare emisie, suport licente
software ENPS pentru stirile tvr, suport si mentenanta pentru sistemul integrat
digital de editare, difuzare si arhivare a stirilor, suport si mentenanta pentru
sistem backup centralizat IBM Tape Library, servicii software etc.); materiale
consumabile si obiecte de inventar, combustibil, chirii, telefonie fixa si mobila,
servicii de curatenie, impozite si taxe locale (auto, teren, cladiri).

e Finalizarea angajamentelor legale dupa terminarea procedurilor privind
achizitiile publice din planul de investitii aprobat de Consiliul de
Administratie. Platile aferente perioadei au fost in valoare totala de
3.945.728 lei.

e Cheltuieli Generale - reprezentdnd plati aferente cheltuielilor de personal
(salariile personalului angajat inclusiv obligatiile fiscale aferentel, taxa pe
valoarea ad3ugatd, impozitul pe profit (54.425.277 lei), majorari si penalitati catre
bugetul de stat pentru neplata obligatiilor fiscale aflate in sold la 30.11.2016 pénd
la momentul pl&tii acestora, impozit nerezidenti, materiale consumabile, servicii
diverse - traduceri contracte, mentenantd programe financiare, servicii de paza;
cotizatii citre organismele internationale care revin din calitatea de membru activ
a SRTv: EBU, News Exchange EBU, CIRCOM Regional, EGTA, FIAT/IFTA, URTI,
Co.Pe.A.M, Euronews; deplasdri interne si externe; achizitii de servicii de
publicitate si reclamd, materiale promotionale pentru organizarea de evenimente
speciale, servicii aferente rebrandingului canalelor SRTv; servicii diverse pentru
realizare promo si ID pentru canalele TVR etc.

e Studiourile Teritoriale - TVR Cluj, TVR lasi, TVR Timisoara, TVR Craiova, TVR Tg
Mures - pl&ti necesare functionarii si dezvoltarii, inclusiv productia de programe
tv.

Totodatd, precizim c3 executia bugetului la data de 31.12.2017 privind utilizarea alocatiilor
bugetare cuprinde platile facturilor si contractelor colaboratorilor SRTv aferente perioadei
februarie — noiembrie 2017, facturile si prestatiile lunii decembrie urmand a se pléti in luna
ianuarie 2018. In aceeasi situatie se aflad si drepturile salariale, intrucat lichidarea lunii
decembrie se achit3 in data de 15 ianuarie cand sunt platite si toate obligatiile fiscale.

Alocatiile bugetare, primite in conformitate cu Legea bugetului de stat pe anul 2017 nr.
6/2017 - in valoare de 950.000.000 lei, precum si QUG nr. 83/2017 cu privire la rectificarea
Bugetului de Stat prin care s-au repartizat SRTv incéd 4.000.000 lei din aceste sume au fost
efectuate plati in valoare de 952.831.484 lei, suma neutilizata de 1.168.516 lei a fost virata la
Bugetul Statului la 31.12.2017, conform prevederilor legale in vigoare (legea 500/2002].
Creanta reprezentdnd subventia nealocatd, aferentd prestatiilor efectuate pand la 31
decembrie 2017, in suma de 67.609.721 lei urmeazd a se incasa in anul 2018, in baza Legii
bugetului de stat pe anul 2018.

Executia bugetara a fost depus3 la Ministerul Finantelor Publice sub nr. 30469/ 19.02.2018
(DGTCP nr. 518696/19.02.2018).
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Situatiile financiare anuale incheiate la 31.12.2017 compuse din bilant, cont de profit si
pierdere, situatia modificdrilor capitalurilor proprii, situatia fluxului de trezorerie, notele
explicative la situatiile financiare anuale, au fost intocmite in conformitate cu Politicile
contabile aplicabile in Societatea Romana de Televiziune aprobate prin Hotararea Consiliului
de Administratie nr.204/2009 si revizuite in anul 2015, Legea contabilitatii nr. 82/1991
republicat3, Ordinul Ministrului Finantelor nr.1802/2014 pentru aprobarea Reglementarilor
contabile conforme cu directivele europene, cu modificarile si completdrile ulterioare
Ordinul Ministrului Finantelor Publice nr. 166/2017, publicat in Monitorul Oficial al Romaniei
nr. 86/31.01.2017, au fost aprobate principalele aspecte legate de intocmirea si depunerea

situatiilor financiare anuale si a raportarilor contabile anuale ale operatorilor economici la
unitatile teritoriale ale Ministerului Finantelor Publice.

IV.2. Venituri SRTv din publicitate
in 2017 comparativ cu anul 2016

n 2017 veniturile din publicitate, sponsorizari si proiecte speciale au fost de 19.786.686,24
lei, Tn crestere cu 16% fat3 de 2014, cand veniturile SRTv au fost de 17.055.962.37 lei.

Venituri nete Venituri nete Evolutie
SRTv 2016 (LEI) 2017 (LEI) 2017 vs. 2016 (%)
lanuarie 1,180,720.46 915,504.43 -22.46
Februarie 1,398,577.78 911,455.59 -34.83
Martie 1,727,184.90 1,972,232.88 14.19
Aprilie 1,372,692.11 1,477,534.70 7.64
Mai 1,237,160.93 1,484,307.32 19.98
lunie 1,061,223.63 1,478,705.95 39.34
fulie 904,789.17 1,213,867.84 34.16
August 1,751,328.78 1,307,447.58 -25.35
septembrie 1,397,264.58 1,935,446.46 38.52
octombrie 1,705,572.35 2,460,681.28 44.27
noiembrie 1,726,110.60 2,432,408.70 40.92
decembrie 1,593,337.08 2,197,093.53 37.89
17,055,962.37 19,786,686.24

Sumele reprezintd valoarea publicitatii atrase pe statiile

sponsorizarilor.
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Prin lege, televiziunea publicdd are restrictii la difuzarea publicitatii, restrictii care nu se
regésesc in cazul televiziunilor private. n acest sens, canalele TVR pot difuza maximum 8
minute de publicitate intr-un interval de o ord, in timp ce posturile private au dreptul la 12
minute de publicitate pe ord. De asemenea, este interzisa difuzarea de solo spoturi si split
screen.

TVR nu poate intrerupe programele - filme, talk-show-uri, stiri etc. - pentru a difuza
publicitate, Tn timp ce posturile comerciale pot insera spoturi in cadrul programelor. Potrivit
legislatiei in vigoare, televiziunea publicad are misiunea de a difuza productii cat mai variate,
care s3 serveascai nevoilor de informare, educare si de divertisment ale unui spectru larg
de public, cum ar fi de exemplu emisiunile pentru minoritéti, programe educative, culturale,
productii europene, emisiuni dedicate partidelor politice reprezentate in Parlament etc.,
aspect care influenteaz3 si politica de vanzari a TVR.

Volumul total de audients, de 60.615,1 GRP’30, target Urban 18+ (a fost luat in considerare
spotul de 30”), pe total statii TVR 1 si TVR 2 a fost mai mare in anul 2017 fata de anul 2016.
Cresterea este Tnsd modest3 si reflectd o contradictie: cererile de publicitate din partea
clientilor publicitari au fost mai mari ca in 2016, deoarece bugetele alocate s-au majorat, dar
acestea au fost influentate de o scadere a audientelor TV, in special pentru postul TVR 1
(unde sc3derea a fost de 14% pe target comercial de véanzare, raportat la 2016). Scdderea
audientei TVR 1 este, in mare parte, efectul repozitionarii postului din canal generalist in
canal preponderent de actualitati (stiri, talk show, evenimente).

Tn consecintd, clientii s-au orientat citre statiile mai atractive, statia TVR 2 inregistrand o
crestere a veniturilor, ca urmare a cresterii audientei cu 33% (pe target-ul comercial de
vanzare) in anul 2017 fatd de anul 2016, corelatd si cu practicarea unor prefuri mult mai
mari, comparativ cu cele aferente anului 2016. Pentru TVR 2 cresterea audientei s-a datorat
reconfigurarii grilei: mai multe filme si seriale, introducerea unei emisiuni concurs de
cunostinte generale cu impact la public, emisiuni de divertisment, transmisii sportive.

Comparativ cu anul 2016, situatia veniturilor in 2017 a avut o evolutie pozitiva, crestere
substantial provenita din aplicarea unor preturi mult mai mari, atat la TVR 1, cat sila TVR 2,
dar si dintr-un inventar de GRP (audient3] crescut, ca urmare a includerii in grild a unor
evenimente sportive si proiecte speciale.

In cadrul Departamentului Comercial s-au dezvoltat mai multe proiecte speciale
generatoare de venituri suplimentare: sponsorizare ,Viata Satului”, sponsorizare .Ferma”,
Proiect special ..Revelion”, proiect special meciurile de calificare ale echipa Romaniei la CM
de fotbal Rusia 2018, proiect special Campionatul European de Gimnasticd femininina,
sponsorizare Eurovision, ..C3stigd Romania”, .Duelul pianelor”, proiecte speciale .Meteo/tvr
1", productie spoturi.

Comparativ cu anul 2016, situatia veniturilor in 2017 a avut o evolutie pozitiva, crestere
substantialad provenit3 din aplicarea unor preturi mult mai mari, atat la TVR 1, cat sila TVR 2,
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dar si dintr-un inventar de GRP (audient3] crescut, ca urmare a includerii in grild a unor
evenimente sportive si proiecte speciale.

IV.3. Resurse Umane

Gestionarea resurselor umane din TVR, dezvoltarea si perfectionarea acestora revin
Departamentului Resurse Umane.

Oblectlve 2017:

Impunerea departamentului ca o structura strategica in cadrul organizatiei, avand n
vedere importanta resurselor umane in TVR, la fel ca in oricare companie de
asemenea dimensiuni si complexitate;

- Organizarea de sesiuni de training si perfectionarea continud a salariatilor;

- Elaborarea unui sistem corect si obiectiv de evaluare;

- Conceperea si implementarea unor programe de schimbare, prin care organizatia sa
poati reactiona strategic la noi cerinte si s isi continue functionarea in mod eficient;

- Elaborarea si implementarea unui plan de succesiune a personalului, in vederea
asigurarii continuitatii si a bunei functionari a organizatiei.

Realizari:

o Organizarea de cursuri de perfectionare profesionald. Am urmarit in principal
specializarea salariatilor tindnd cont de schimbérile legislative si ale practicilor din
domeniul economic (bugetare, finante, contabilitate, achizitii publice, salarizare,
impozitare), dou3 treimi dintre angajatii instruiti urménd programe de acest tip.

Au fost organizate cursuri interne si externe, pe urmatoarele teme: Moaul contracte in Erp
Microsoft Dynamics Nav; implicatiile contabile in urma prevederilor Legii 6/2017; Operarea
Mixerului Video Multiformat Sony Mvsé530; Expert Achizitii Publice; Contabilitatea in institutii
publice; Forexebug. Salarizare; Controlul Financiar Preventiv 5i Controlul Financiar De
Gestiune; Controlor Financiar; Auditul Achizitilor Publice; Angajarea, Lichidarea,
Ordonantarea §i Plata Cheltuielilor Privind Executia Bugetard in cadrul institutiilor publice;
controlul financiar propriu; cadru tehnic cu atributii in domeniul prevenirii si stingerii
Incendiilor; inspector salarii; contributii sociale obligatorii; Conferinta Comunicare Digitald
Creativd. Viitorul Mass-Media; Jurnalistii care Transmit din zonele de conflict.

11 cursuri si seminarii s-au desfisurat in strainatate, totalizind 739 de ore. Titlurile au fost:
Utilizarea Retelelor Sociale Media Pentru Stirile Regionale; Visual Media Setting Up;
Executive Programme [Modul 1); Executive Programme [Modul 2J; Seminar Pentru Jurnalisti
Seniori Si Editori De Radio Si Televiziune Din Europa Centrald 5i De Est; Culegerea 5i
Verificarea Informatiilor Digitale [2 Serii); Noi Formate De Stiri [Manageri); Executive
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Programme [Modul 3J; Metodele De Exploatare 5i Promovare A Patrimoniului Arhivistic
Audiovizual [Frame]; Stagiu De Practicd - France Television.

Am atins aceste obiective prin intermediul colaborarii cu organismele internationale din care
face parte SRTv (Uniunea Europeand de Radioteleviziune si CIRCOM Regional) si cu furnizorii
de profil (traineri si companii de specialitate), in pofida constrangerilor financiare si a unui
buget de training nespecific, diluat in cadrul bugetului general de resurse umane.

Principala schimbare in materie de formare profesionald a constituit-o participarea la
traininguri de nivel inalt a personalului de conducere si de executie. in comparatie cu anul
precedent, volumul de cursuri internationale s-a dublat (11 fat3 de 5), iar numarul de
participanti la aceste traininguri a crescut de sapte ori (38 fata de 5).

Pentru activititile de formare profesionald, in 2017, au fost cheltuiti 70.761 lei din bugetul
Departamentului Resurse Umane si 14.735 lei din bugetele altor compartimente.

e Unul dintre punctele forte a fost existenta unui Contract Colectiv de Munca pe tot
parcursul anului;

o Administrarea documentelor necesare salariafilor, printre care intocmirea a 260 de
decizii referitoare la executarea contractelor individuale de muncd (modificari,
suspendari, incetari, numiri sau eliberdri din functii); 2. 800 de acte aditionale care
cuprind diferite modific3ri (corelarea cu salariul minim pe organizatie, sporuri de
doctorat, prelungiri de contracte etc.)

o Gestionarea bazei de date cu salariati. Evaluarea lunar3 a posturilor ocupate/vacante,
precum si a necesarului de resurse pentru buna functionare a televiziunii;

e Consultan}d pentru managerii compartimentelor in privinta schemei de posturi si
personal in scopul optimizarii acestora, dar si a evaluarii personalului;

Recrutarea de personal folosind surse interne si externe;

o Efectuarea de analize privind utilizarea fortei de muncd, a timpului de lucru si a
capacitatilor de productie
Evaluarea performanielor profesionale ale salariatilor pentru functiile de executie;
Actualizarea procedurilor de lucru si a figelor de instruire privind securitatea si
sanatatea in muncs;

Asigurarea serviciilor medicale de medicina muncii.

Tlnte 2018:

Sprijinirea strategiei de dezvoltare a SRTV;

e Cresterea numarului de traininguri. Preocupdrile anului 2018 privind pregatirea
profesionald ar trebui s¥ aib3 in vedere dezvoltarea cunostintelor, abilitatilor si
atitudinilor in domenii precum: Editare Tv [Final Cut Pro Si Final Cut Pro X), Noutéti
Fiscale, Retele Sociale Media, Productie Tv, Utilizarea Calculatorului Personal, Dictie,
Sunet [Stereo Si Digital), luminat Tehnologic, Sistemul De Control Intern Managerial,
Dreptur/ De Autor, Imagine Hd.

« Intinerirea personalului;

Revizuirea sistemului de penalizari si recompense.

e Evaluarea realistd a resursei umane si a potentialului acesteia, implementarea unor

fise de post adecvate.
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IV.4. Resurse Tehnice si Artistice

Directia Studiouri Centrale coordoneazd activitatea de productie tehnicd, artistica,
economicd si administrativd a doud departamente importante din Societatea Romana de
Televiziune - Departamentul Tehnico-Administrativ si Departamentul Productie Artistica.

De asemenea, coordoneaza bugetul si cheltuielile structurilor din subordine, cat si derularea
investitiilor din SRTv, cu finantare din alocatie bugetara si surse proprii.

1. Departamentul Tehnico-Administrativ

Departamentul Tehnico-Administrativ are in subordine 9 servicii: Emisie, Transmisii,
Dezvoltare, Serviciul IT si Graficd, Energo-Tehnologic, Logisticd, Transporturi, Studiouri,
Care de Reportaj.

Obiective specifice ale departamentului:
- Difuzarea programelor la standarde tehnice specifice de televiziune;
- Asigurarea suportului tehnic pentru productia si difuzarea de programe proprii;
- Asigurarea suportului logistic procesului de productie si de difuzare;
- Modernizarea, dezvoltarea capacitatilor de productie si de emisie;
- Administrarea si intretinerea din punct de vedere tehnic a sistemelor,
echipamentelor si cladirilor din SRTv;
- Eficientizarea activitatii, reducerea costurilor;
- Elaborarea procedurilor operationale pentru activitatile specifice;
- Perfectionarea personalului.

in cursul anului 2017, in cadrul Departamentului Tehnico-Administrativ, putem evidentia o
serie de realizdri precum moderniziri, facilitati de productie noi, softuri si sisteme integrate
noi etc.

Serviciul Emisie - Obiective 2017

0 parte dintre ele au fost realizate, altele au fost inghetate in lipsa finantarii:

- Imbun3tatirea sistemelor audio de prelucrare si emisie;

- Cresterea capacitatilor de stocare pe videoserver si imbunatatirea actualului sistem;

- Elaborarea unui plan de constructie si asigurare a emisiei;

- Constructia si echiparea unui Centru National de Emisie in situatii critice de tip
disaster recovery - obiectiv nefinalizat din cauza lipsei de finantare;

- Retehnologizarea echipamentelor de emisie in vederea asigurdrii emisiei canalelor
din portofoliul Televiziunii Romane in format HD. in acest moment, din totalul
semnalelor procesate in cadrul serviciului, doar 15% dintre acestea pot fi asigurate in
format HD - obiectiv nefinalizat din cauza lipsei de finantare.

0 preocupare continu3 a fost specializarea si calificarea personalului din subordine, precum
si conversia profesionald, asigurdndu-se astfel transferul in cadrul regiei de emisie
multicanal sau in cadrul compartimentului ingest.
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Serviciul IT si Grafica - Obiective 2017

> Colectivul Proiecte: Dezvoltarea unor aplicatii specifice, a portalului TVR+,
dezvoltarea de aplicatii/sisteme informatice specifice pentru sustinerea proceselor
de productie neinformatizate din SRTv, asigurarea mentenantei pentru diverse
programe si aplicatii.

> Colectivul Retele: Modernizarea infrastructurii de retea, a retelei de productie,
upgrade-ul switchurilor, mentenanta retelei de date si de productie a SRTv,
asigurarea si filtrarea corespunzatoare a traficului de date, continuarea modernizarii
camerei tehnice aferente corpului studiouri.

> Colectivul IT pentru Productie: Modernizarea sistemului de emisie, a sistemului de
productie digitald a stirilor, modernizarea studiourilor 2 si 4, a cabinelor
Telerecording, autospecialei de graficd aferentd Serviciului Care de Reportaj, a
grupurilor de montaj aferente MGS, asigurarea mentenantei pentru diverse
echipamente.

> Colectivul HelpDesk: Inlocuirea unor calculatoare, instaldri si configurdri statii de
lucru Windows si MAC / ENPS, asigurarea asistentei tehnice pentru utilizatorii
sistemului informatic al SRTv.

» Colectivul Grafic: Implementarea noii identitdti grafice a emisiunilor realizate Tn
cadrul Directiei Stiri, Realizarea pachetelor grafice, implementarea si operarea
masinilor de grafics LogoMaster si ORAD pentru evenimente sportive,
implementarea in emisie a pachetului grafic si a aplicatiei de emisie pentru
programul Eurovision 2017, implementarea aplicatiilor aferente competitiilor sportive
pe masina de graficd LogoMaster, precum si pe magina ORAD Morpho.

Serviciul Studiouri - Obiective 2017

- Asigurarea calitatii tehnice a serviciilor de productie audio-video;

- Optimizarea fluxurilor de productie;

- Eficientizarea utilizarii resurselor umane;

- Mentenanta preventivad pentru resursele tehnice;

- Modernizarea facilitdtilor de productie;

- Continuarea procesului de implementare a Sistemului de Control Managerial Intern;

- Dezvoltarea unei comunicari eficiente in cadrul echipei de lucru si la nivelul
compartimentelor implicate in procesul de productie.

- Programe de dezvoltare profesionala.

- Crearea echipelor de lucru flexibile pentru gestionarea productiilor in conditiile unei
scheme de personal subdimensionate si in acelasi timp supradimensionate in alte
compartimente; imbunit3tirea continua a calitatii serviciilor video-audio pentru toate
solicitdrile de productie; finalizarea procesului de retehnologizare a Studioului 2.
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Serviciul Care de Reportaj - Obiective 2017

- Cresterea flexibilititii personalului, marirea redundantei carelor de reportaj,
perfectionarea si specializarea echipelor.
Principalele evenimente in care au fost implicate unitéti de productie din cadrul Serviciului
Care de reportaj au fost: ,Festivalul George Enescu”, .Funerariile Regelui Mihal I",..Parada
militata” -1 Decembrie Bucuresti si Alba lulia, .Gala Crucii Rosii", ..Festivalul Strugurele de
aur” Alba lulia, ..Gaudeamus”, .Revelion 2018", ,Meciurile echipei nationale de tenis de
masa”, .Sumitul NATQ", Festivalul .Crizantema de Aur”, .Campionatul National de Box",
.Vedeta Populara”.

Serviciul Transmisii - Obiective 2017
- asigurarea transmisiei neintrerupte a programelor SRTv si a transmisiilor de
contributie a diferitelor productii realizate in afara studiourilor;
- inchirierea de echipamente sau servicii de teleport sau transport semnal pentru
beneficiari externi;
- implementarea deciziilor EBU cu caracter tehnic, prestarea unor servicii pentru terti,
aducand venituri suplimentare in SRTv.
Serviciul a realizat peste 2.800 transmisii, reprezentand peste 4.000 de minute de transmisie
din teren. Printre transmisiile cu impact major se numara Parada organizata cu ocazia zilei
de 1 si Funderaliile Regelui Mihai.

Serviciul Energo-Tehnologic - Obiective 2017

- intretinerea si reparatia instalatiilor tehnologice si netehnologice;

- asigurarea iluminatului tehnologic pentru productiile SRTv.
Retehnologizarea infrastructurii si investitiile in sistemul energetic sunt vitale in perioada
urmatoare de buna lor functionare depinzand chiar emisia SRTv.

Serviciul Dezvoltare - Obiective 2017
- continuarea activititilor specifice de intretinere si dezvoltare a infrastructurii SRTv.

Serwcml Logistica - Obiective 2017
intretinerea corpurilor de clddire si a spatiilor din SRTv (sediul central, Moliere,
Jilava, Dr. Felix). precum si asigurarea reparatiilor in regie proprie prin atelierele
componente. Si la acest capitol sunt necesare investitii, multe dintre spatii fiind in
stare avansata de degradare.

Provocari:

- Transmisia pe satelit a programelor SRTv in partea de RF se realizeazd cu
echipamente extrem de vechi, multe dintre ele sunt la limita de avarie, iar altele nu
mai functioneaza fiind necesard alocarea de fonduri pentru reparatii.

- Odat3 cu pornirea capacitatilor de productie, este necesard dimensionarea corecta a
structurii de personal a serviciului.
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Tinte 2018:

Reluarea proiectelor ce nu s-au finalizat in cursul anului 2017 din lipsa de finantarii si
noi obiective de dezvoltare a infrastructurii actuale:Elaborarea unui plan de
constructie si asigurare a emisiei, constructia si echiparea unui Centru National de
Emisie in situatii critice de tip disaster recovery; Retehnologizarea echipamentelor de
emisie in vederea asigurarii emisiei canalelor din portofoliul Televiziunii Romane in
format HD ;

- Continuarea modernizarii infrastructurii de retea din corpul turn si din corpurile
Studiouri si Pangrati prin cresterea vitezei retelei;

- Modernizarea serverului de emisie prin up-grade-ul a 4 canale SD la HD;

- Modernizarea sistemului de productie digitald a stirilor prin inlocuirea storage-ului
actual cu unul de capacitate maritd capabil sa sustind up-grade-ul studiourilor de
stiri la capabilitati HD;

- intretinerea infrastructurii de servere;

- Dezvoltarea de aplicatii si sisteme informatice specifice pentru sustinerea proceselor
de productie neinformatizate din SRTv;

- Definitivarea dezvoltarii portalului TVR+.

2. Departamentul Productie Artistica

Departamentul Productie Artisticd asigurd resursele si serviciile necesare desfasurarii
activitdtii de creatie si productie a proiectelor editoriale ale SRTv si coreleazd exigentele
artistice cu rigorile specifice unei productii de televiziune. Departamentul are in componenta
patru servicii: Imagine; Stilisticd; Post Productie; Regizori Montaj si Scenografie;

Obiective 2017:
Obiectivul principal este coordonarea celor patru servicii care fac posibild transpunerea pe
ecran a proiectelor editoriale pornind de la faza de proiect pana la cea de produs finit -
emisiunea de televiziune.
Managamentul structurii a urmarit in permanenta reducerea costurilor cu materialele si cu
personalul, prin organizarea si repartizarea judicioasd a resurselor: reduceri de ore
suplimentare si acordarea de recuperari; reducerea orelor lucrate in weekend prin
planificarea personalului numai la activitdti programate sau evenimente speciale si prin
eliminarea permanentelor; reducerea costurilor cu constructiile de decor, prin calcularea
riguroasa a devizelor si prin gdsirea celor mai avantajoase materiale si solutii constructive,
precum si prin refolosirea materialelor recuperate din decorurile existente in SRTv.

Serviciul Imagine - Obiective 2017

- Asigurarea conditiilor tehnice pentru sustinerea productiilor, in conditiile in care
50% dintre echipamentele de filmare sunt la limita duratei de utilizare admise, iar
echipamentele de captare si inregistrare sunet se afla si ele, in proportie de 90%, la
limita duratei de utilizare admise ;
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- Onorarea solicitarilor de productie conform conventiilor aprobate, in conditiile
sciderii numarului de angajati prin pensionare sau demisie ;

- Adaptarea si ajustarea programarilor de personal in situatile de crestere a
productiei sau la producerea evenimentelor speciale neprevazute.

Echipa Serviciului Imagine a participat la transmisii complexe de programe si
evenimente, ins3 e nevoie de investitii in modernizarea echipamentelor.

Serviciul Post Produciie
Obiective 2017:

- retehnologizarea serviciului;

- eficientizarea procesului de productie si a relatiilor cu alte compartimente ale TVR;

- imbun3tatirea conditiilor de munca ale angajatilor.

Realizari:

- S-au reamenajat si retehnologizat, cu ajutorul colegilor de la IT, sala de vizionare (GT)
si cabina de transpunere (TR];

- S-au revizuit si upgradat, acolo unde a fost posibil, grupurile de montaj si procesare a
sunetului;

- S-au dotat cu monitoare HD toate grupurile care pot face fata lucrului cu imagini HD

- Au fost create proceduri noi sau au fost imbunatatite cele vechi.

Serviciul Regizori Montaj
Oblectlve 2017:

Asigurarea conditiilor tehnice pentru sustinerea productilor si a celor de
perfectionare profesionala;
- Onorarea solicitirilor de productie conform conventiilor aprobate, tindnd cont de
gradul mare de flexibilitate necesara in productia de televiziune.
- Adaptarea si ajustarea programarilor de personal in situatile de crestere a
productiei dar si la producerea evenimentelor speciale neprevazute.
Realizari:
Implicarea in productii precum - ,Vedeta populara”, .Garantat 100%", .Femei de 10, Barbati
de 10", .Romania 9", .Drumul lui Lese”, ,,Castigh Roménia”, ..Pulsul zilei”, ,Starea Natiei”,
.Poveste dupi poveste”, .Arte, carte si capricii”, programele din studiourile 10, 11, 12,
evenimente precum Concursul George Enescu, transmisiuni sportive, Eurovision, Funeraliile
Regelui Mihai |, dar si preluarea sau conceperea integrald a spectacolelor de teatru au
impus prin importantd si complexitate gasirea unor solutii artistice si tehnice deosebite,
reflectate in calitatea artisticd a imaginii si sunetului.

Serviciul Scenografie-Stilistica
Obiective 2017

- Analizarea si completarea fiselor de post, in colaborare cu Departamentul Resurse
Umane;
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Propuneri de reorganizare a unor posturi, in acord cu tendintele din piata media si
pentru eficientizarea activitatii;

Realizari:
La nivelul conducerii serviciului s-au realizat:

p——
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comasarea unor activititi ale atelierelor si am numit responsabili pe colective,
ateliere si echipe de lucru;

propuneri de reorganizare a unor posturi pentru buna functionalitate a serviciului,
care se vor realiza efectiv dupa aprobrea CA a SRTv;

Tinte 2018:

Imbunatatirea comunicarii in cadrul departamentului;

imbunitatirea comunicarii interdepartamentale, in special cu Departamentul Tehnico
- Administrativ, cu care colaboreaza direct atdt in domeniul productiei, cat si al
achizitiilor si reparatiilor;

Planificarea eficient3 a resursei umane, in scopul predarii la termen a decorurilor;
Asigurarea activitdtilor in perioadele mai putin aglomerate (dintre grile] prin
executarea lucr3rilor de reparatie si intretinere specifice fiecarui atelier.
Identificarea posturilor ce se impun a fi transformate, pentru eficientizarea activitatii;
Perfectionarea profesionald a salariatilor tindnd cont de extinderea productiei in
format High Definition (HD] si clarificarea unor procedee de productie specifice HD
(filmare, post productie, machiaj, lumind, culoare), avand in vedere persepectiva
trecerii la sitemul High Definition (HD).

Retehnologizare, perfectionarea profesionald a angajatilor in functie de noile cerinte,
modernizarea locurilor de munc3, mentinerea colabordrii cu celelalte servicii si
departamente din TVR si o salarizare echitabild in cadrul serviciului departamentului.
Modernizarea compartimentelor de proiectare si constructtie decor si scenotehnica
prin achizitionarea de calculatoare performante, soft dedicat si utilaje noi de
executie.
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V.l. Marketing si Comunicare

Tn anul 2017, programele TVR au fost sustinute prin campanii de marketing si promovare
declinate in forme variate on-air, in articole si machete in presa scrisa, in mediul online si pe
retelele de socializare, precum si Tn evenimente dedicate.
n anul 2017, programele TVR au fost sustinute prin campanii de marketing si promovare
declinate in forme variate on-air, in articole si machete in presa scrisd, in mediul online si pe
retelele de socializare, precum si in evenimente dedicate.

Principalul proiect al departamentului Marketing si Comunicare a vizat comunicarea
repozifiondrii posturilor TVR 1, TVR 2, TVR 3.

TVR1

Pentru canalul TVR1, actiunile de marketing si comunicare au vizat urmatoarele proiecte:
Lansarea si promovarea programelor noi la TVR 1

Eurovision 2017

Competitiile sportive

Programele speciale

Lansarea / promovarea programelor noila TVR 1

e Emisiunile .Telejurnal”, .Roméania 9", .Starea Natiei”, .Perfect Imperfect”, .Dosar
Romania”, .Pulsul zilei", .1 Matinal”, .#creativ”", .Poveste dupa poveste”, precum si
seriile de documentare .lzolati in Roméania” si ,Unde-i acasd?” au beneficiat de
promovare constanta in 2017.

o Cel mai mare talent-show de folclor din Romania, .Vedeta populara” cu luliana Tudor
a fost sustinut prin actiuni de promovare in toate fazele proiectului: preselectii,
desfdsurarea concursului, semifinala si finala.

e De promovare sustinut3, atat on-air, cat si in presa scrisd si online, pe site-urile TVR
si in social media s-au bucurat si programele consacrate ale postului: .Garantat
100%", ..Profesionistii”, .Ora Regelui” (inclusiv realizarea de fillere, promo stare si
ID-uri special create pentru transmisiunile speciale dedicate de TVR funeraliilor
Regelui Mihai, .Exclusiv in Romania”, .Politicd si delicateturi” ,Dosar Roménia”,
.Viata satului”, . Tezaur folcloric”, seria ,Adevéruri despre trecut” .Interes general”.

Eurovision 2017

Programul Eurovision a fost unul complex, difuzat atdt de TVR 1, cat si de TVR 2

Promovarea evenimentului a inclus: conferinte de pres3, interviuri si comunicate de pres3,
sedinte foto, acoperire in social media si online, multiple executii pentru promo TV, machete
print si online, spoturi radio.

Obiectivele campaniei au fost:

e Promovarea competitiei pentru a atrage un numar cat mai mare de concurenti;
e Promovarea semifinalei si a finalei nationale, desfasurate la Bucuresti;
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Promovarea castigatorilor (llinca si Alex Florea) pana \a finala Eurovision 2017 de la Kiev;
Promovarea in presa internationald a reprezentantilor Roméniei, pentru castigarea unui
numar cat mai mare de voturi;

e Promovarea fazei internationale (a semifinalelor si finalei europene, in care Romania a fost
concurent].

Pe lang3 publicul striin care putea vota in finald, campania de promovare i-a avut in vedere si pe
romanii din diaspora, prin promovarea emisiunilor difuzate de TVR International si prin oferirea de
informatii pe site-urile www.tvr.ro , www.eurovision.tvr.ro , cat si pe conturile dedicate Eurovision
Romania pe retelele de socializare. Comunicatele de presa transmise au fost preluate de agentii de
pres3, publicatii, posturi de televiziune sau radio, bloguri, dar si de presa externd scrisa si online.
Toate comunicatele au fost, de asemenea, publicate pe site-ul www.tvr.ro .

Competitii sportive
Partidele de fotbal din preliminariile CM FIFA RUSIA 2018 au fost principalele programe
sportive difuzate de TVR 1 si care au beneficiat de teasere, promo-uri, machete print,
campanii online de PR si social media, spoturi radio.

Programele speciale
Programele speciale de Craciun si Revelion, inclusiv concertul Filarmonicii din Viena -
Schonbrunn, .Concertul de Anul Nou”, ori cele prilejuite de Ziua Nationald, de Ziua Culturii
Nationale sau de lansarea proiectului .Roméania Mare, Primul Centenar, au fost sustinute
prin promovare on-air, in presa scrisd, online, social media.

De-a lungul anului 2017, au fost realizate: peste 1000 de spoturi tv, peste 500 de comunicate
de pres3 si articole, o medie de peste 25 de postari zilnice pe pagina de Facebook a postului
si peste 20 de clipuri incarcate zilnic pe YouTube. Totodat3, emisiunile TVR 1 au beneficiat de
realizarea conceptelor si proiectelor grafice necesare programelor.

Unul dintre proiectele speciale ale TVR1 a fost dezvoltarea si implementarea ID-urilor de
post pentru iarna 2017-2018, pentru care au fost realizate film3ri speciale cu vedetele
postului: luliana Tudor, Catdlin Stefdnescu, Mihai Constantin, Irina Pacurariu, lonut
Cristache etc.

TVR 2

Campaniile de marketing si comunicare pentru postul TVR2 au vizat:
o Lansarea grilelor de programe la TVR2

e Lansarea ,Castigd Romania!”

e Competitii sportive

Pentru 2017, strategia de promovare a TVR 2 a avut in vedere, in mod special, lansarea si
sustinerea grilelor de prim3vard si toamnd, cu accent pe noul profil al postului: generalist
(family, friendly). Tn acest scop, a fost implementatd o noud identitate vizuald pentru TVR 2
(ID-uri statie) cu sloganurile:“Vintage Is The New Cool” (vara - toamna 2017) si "Every Winter
Is a Fairy Tale” (iarna 2017). Ambele proiecte au avut in prim-plan vedetele postului.
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Promovarea on-air, prin articole si comunicate de presa, online si social media, dar si prin
spoturi radio a vizat, in principal, programele noi si premium ale TVR2.

,Castigd Romania!” - proiectul GOLD al postului TVR 2, a fost promovat pe tot parcursul
anului 2017.

Astfel, au fost realizate:

e promo-uri personalizate cu Virgil lanfu, filmate in locuri inedite;

e ID-uri de statie cu Virgil lantu, principalul vector de promovare al programului

e 42 de promo-uri distincte pentru cele doud sezoane ..Castiga Romanial”, la care se
adauga cele pentru editiile speciale de 1 iunie, Paste, Craciun, Revelion, precum si
executii separate pentru acordarea marelui premiu al sezonului al doilea. Sute de
comunicate de presd, interviuri si machete de presd au asigurat o excelenta
vizibilitate proiectului.

Competitii sportive, TVR2
» Campionatul European de Gimnastica 2017

Competitia, difuzata in principal pe TVR2, a beneficiat de un pachet grafic special, cu cea mai
complex3 gam3 de proiecte grafice. Pachetul grafic a fost declinat pe toate mediile: on-air
(mascotd animat3, executii distincte spoturi on-air pentru fiecare etapd a proiectului -
testimoniale cu sportivele de aur ale Romaniei, spot radio difuzat la SRR, comunicate de
pres3 si articole. De asemenea, in incinta salii au fost distribuite materiale promotionale si a
fost organizatd expozitia TVR 60. Proiectul a avut expunere maxima on-line si in social
media.

> Campionatul European de baschet masculin de la Cluj-Napoca (Eurobasket)
Proiectul a fost declinat pe toate mediile: on-air (executii distincte spoturi pentru fiecare
etap3 a proiectuluil, spot radio, comunicate de presd, online si social media, pachet grafic.

> Campionatele Nationale de tenis de masa (masculin si feminin)
Pentru prima datd in istorie, Nationalele masculin si feminin de tenis de masa au fost
gizduite in incinta TVR, fiind transmise in direct. Evenimentul, organizat in parteriat cu
Federatia Romana de Tenis de Masd a beneficiat de o promovare premium (on-air si online,
dar si in pres3 - comunicate/interviuri cu vedetele tenisului de masa romanesc.

> Campionatele Nationale de Handbal feminin i masculin
Seria de meciuri de handbal feminin si masculin a beneficiat de promovare on-air pentru
fiecare meci in parte (difuzate la TVR 2) si de live-uri pe paginade FBa TVR 2.

TVR3

Pentru postul TVR 3, campaniile de marketing si comunicare au fost dezvoltate pentru:
e Lansarea grilelor de programe la TVR 3
o Evenimente speciale/ programe culturale
o Festivalul International “George Enescu”
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Principalele programe TVR 3 promovate in 2017: .Cult@rt” , . Arte, carte si capricii”, ,.Drumul
lui Lese”, Interviurile Enescu, .Locuri, cameni si comori”, .Cap de afis”, teatru, film, emisiuni
dedicate minoritatilor, editii speciale de sarbatori, 1 Decembrie etc.

Evenimente speciale/programe culturale difuzate §i promovate la TVR 3: Concertul
Extraordinar de Anul Nou, Gala Premiilor Radio Romania Cultural, Gala dedicata lansarii
oficiale a Uniunii Artei Coregrafice din Romania, Concert Lipatti, Gala Excelentei Sportului
lesean, Festivalul Lucretia Ciobanu, Concert Aniversar .| Love VERDI, Turnee Pianul calator,
Bookfest 2017, Turneul Stradivarius 2017 etc.

Festivalul International ,George Enescu”, program premium la TVR 31n 2017, a beneficiat de
un pachet complex de promovare care a inclus: promovare tv {branded promo, infografii
special create, countdown, spot, line-up, testimoniale}, promovare editoriald (fillere, agenda
festivalului, transmisiuni, editii speciale, stiri), promovare radio (spoturi, invitati, interviuri,
stiri), promovare online/Social Media, PR&Comunicare, branding asigurat pentru locurile de
desfisurare a evenimentului, materiale promotionale produse, pachete grafice dedicate
(pentru programe/emisiuni speciale, machete, bannere online sau elemente pentru
infografiil, executii video si audio.

TVR International

Actiunile de marketing si comunicare destinate canalului TVR International au vizat:
e Lansarea grilelor de programe la TVRi
e Campanii speciale

La TVRi au fost promovate preponderent emisiunile: ,Avocatul dumneavoastrad”, .Investiti in
Romania! ", .Articolul VII”, .Corespondent TVRi", ..Un doctor pentru dumneavoastra”, .La un
pas de Romania”, filmele romanesti, aniversarea Eminescu, a programelor de sarbatori, a
unor proiecte precum: ,Centenar, .Jocurile Paralimpice Invictus”.

Tn 2017, TVR International a desf3surat urmé&toarele campanii:

e .8 martie, Mama este super-eroina mea!”
e .Promoveazd RomanlA oriunde te-ai afla”.

Pe lang3 acestea, la TVRi au fost promovate marile proiecte ale TVR: Eurovision 2017, Wild
Carpathia, Crucea Rosie, Gala Operelor Nationale, Gala APTR, etc. Evenimentele au
beneficiat de promovare on-air, in presa scrisa si online, precum si n Social Media.

TVR Moldova

Actiunile de marketing dezvoltate pentru TVR Moldova au vizat:
o Lansarea grilelor de programe la TVR Moldova

e Evenimente speciale

e Campanii
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in 2017, pe postul TVR Moldova au fost promovate emisiuni, filme, piese de teatru, evenimente,
precum si productiiile proprii TVR Moldova.

Evenimentele speciale promovate au fost: Gala Premiilor TVR Moldova, Ziua Republicii
Moldova, Ziua Limbii Romane, Reuniunea Teatrelor Nationale la Chisindu, concerte si
spectacole.

Principalele campanii derulate in 2017 \a TVR Moldova au fost: ,Dragobetele saruta fetele la
TVR Moldova!”, .8 martie, Mama este super-eroina mea!”.

TVRHD

Canalul TVR HD a beneficiat de promovare si comunicare simultand cu cea pentru
posturile ale ciror programe le-a preluat sau le-a difuzat in simulcast.

Stirile TVR

Campaniile de marketing si comunicare au vizat:
¢ Promovarea jurnalelor de stiri

e Campanii sociale

Au fost realizate campanii de promovare online, in social media, articole si comunicate de
presa, actiuni de PR, interviuri, sedinte foto, etc.

Parteneriate media SRTv

Departamentul de Marketing si Comunicare a dezvoltat o serie de parteneriate pentru a
creste vizibilitatea brandului si imaginii TVR, pentru o comunicare directd cu publicul,
apropierea cit mai mult de acesta, si, nu in ultimul rénd, pentru atragerea audientei.
Dezvoltarea acestor parteneriate a sustinut promovarea programelor premium ale TVR 1
(dar si a celorlalte posturi TVR] prin campanii online, machete print, articole $i interviuri,
Social Media, spoturi radio, difuzare spoturi in s3li de cinema si prin participarea vedetelor la
emisiuni live.

Parteneriate culturale
Realizarea de parteneriate prin care SRTv a fost recunoscut drept coproducator pentru
diferite evenimente: .Gala UNITER”, Festivalul International de Teatru Sibiu, .Premiile
Muzicale Radio Romania”, .Gala Salvati Copiii, .Festival folclor Céntecele Muntilor”,
,Festivalul International de Teatru Sibiu, Festivalul .Muzici si traditii in Cismigiu”, Festivalul
.lon Macrea”, concert folcloric ..Noi suntem romani”, concert Baia Mare.
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V.2. Televiziunea Romana in
mediul online

n mediul online, Televiziunea Roman3 a fost prezentd prin trei mari proiecte:

o Un portal video cu inregistrérile emisiunilor din grilele curente - tvrplus.ro -
gestionat de Serviciul Continut Digital
. Un pachet de 11 site-uri de canale, cu scopul de a promova productiile si

vedetele TVR - tvr.ro - gestionat de Serviciul Continut Digital impreuna cu Departamentul de
Marketing si PR
° Un site de stiri - stiri.tvr.ro - gestionat de Directia Stiri

Pe lang3 acestea, Televiziunea Romand a derulat doud proiecte speciale in mediul online,
dedicate celui mai mare concurs european de muzic3 - Eurovision (eurovision.tvr.ro] si celui
mai titrat festival de muzicd clasicd din tard - Festivalul George Enescu (enescu.tvr.ro).
Festivalul George Enescu are loc o dati la doi ani, iar in anii in care nu are loc festivalul se
organizeaza Concursul George Enescu, si el reflectat in mediul online.

» TVR.RO
Portalul tvr.ro contine site-uri distincte avand ca scop promovarea emisiunilor, vedetelor si
continutului fiecarui canal TVR, inclusiv cele teritoriale, cu trimiteri directe cdtre arhiva video
din portalul TVR+.
in prima pagind - tvr.ro - in meniul principal se regaseste si partea de Comunicare
Corporate, in timp ce site-urile canalelor regionale (Timisoara, Cluj, lasi, Craiova, Mures)
sunt administrate local de cate un content manager.
0 alty componentd importantd a pachetului TVR.RO este programul TV (EPG) interactiv,
generat automat de editorii de program ai fiecarui canal in parte.
In 2017, pe tvr.ro s-au inregistrat aproape 4 milioane de vizitatori unici si aproape 7,7
milioane de afisari, iar pe Facebook, cele mai populare pagini sunt cele ale canalelor TVR 1
si TVR 2. TVR 1 are peste 300.000 de fani, iar TVR 2 aproape 130.000 de fani.

Canal online Numar de Numar Num3r sesiuni -

vizitatori unici sesiuni tipuri de  device-uri
mobile

TVR

TVR.RO 1,056,011 1,897,834 968,924

TVR 1 400,970 541,892 256,339

TVR 2 257,886 364,355 180,526

TVR 3 53,771 78,215 33,994
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TVRI 87,353 141,969 54,847

TVR HD 70,876 98,990 43,010

TVR - STIRI 2,635,520 4,664,704 2,733,422

TVR IASI 38,885 51,703 17,710

TVR TIMISOARA 30,815 41,908 20,962

TVR CLUJ 20,168 26,088 10,940

TVR CRAIOVA 17,529 24,970 12,191

TVR TG. MURES 6,551 9,013 3,448

TOTAL:

VIZITATORI UNICI - aprox. 4.700.000

NUMAR TOTAL SESIUNI aprox. 8.000.000

TVR - numir sesiuni device-uri mobile - aprox. 4400.000

TVR PLUS

Numar de Numar Numar sesiuni -
vizitatori unici sesiuni tipuri  de  device-uri
mobile

TVR PLUS WEBSITE 1,278,537 2,677,557 948,199

TVR PLUS George 27 9,170 1 - mobil
Enescu streaming

Eurovision 88,700 113,442 70,860

TVR PLUS Android 59,913 523,481 523,481
Smartphone APP

TVR PLUS Android 28,766 325,190 325,190
Tablet APP

TVR PLUS iPAD APP 6,635 62,217 62,217

TVR PLUS iPhone App 14,214 62,622 62,622

Data

» TVR+

Este portalul video al TVR, lansat in iunie 2012, care contine 140 de emisiuni din grila
curent3, dar si documentare, emisiuni eveniment, concerte, teatru TV si filme (in masura in
care TVR are drepturi de difuzare online} si care cuprinde 77 live streamuri pentru fiecare

canal in parte;

Portalul, dezvoltat in parteneriat cu DirectOne, a fost recompensat cu Premiul Il, in
septembrie 2012, la finala Webstock Awards din acel an.

Tn 2017, tvrplus.ro a inregistrat peste 1.5 milioane de vizitatori unici si aproape 3.800.000 de

afigdri. De asemenea, pagina de Facebook a TVR+ are peste 31.000 de fani.

incepand din luna noiembrie, portalul TVR + este in reconstructie, dar stream-urile live ale
TVR 1, TVR 3, TVR International si ale studiourilor teritoriale - TVR Cluj, TVR lasi, TVR
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Timisoara, TVR Craiova si TVR Tirgu Mures sunt difuzate in continuare pe tvrplus.ro. Noua
versiune a site-ului va fi realizatd exclusiv cu resurse interne.

» stirile.tvr.ro
Site-ul de stiri al Televiziunii Romane a fost vizitat in anul 2017 de 3,5 milioane de utilizatori
si are o medie de aproximativ 20.000 de unici pe zi. Peste 60% din public vine de pe
smartphone-uri sau tablete.

Pe site, se posteazi zilnic 40-50 de stiri din mai multe surse: jurnalele si productiile Stirilor
TVR, reporterii TVR, Agerpres, site-uri externe, material proprii.

v Social media

Pagina de Facebook a Stirilor TVR a crescut cu aproape 10.000 de followeri in luna
decembrie 2017, ca urmare a transmisiunii live pe Facebook a celor doud evenimente unde
TVR a fost producator exclusiv: Parada de 1 Decembrie si funeraliile Regelui Mihai. In 16
decembrie, peste 500.000 de oameni au urma3rit pe pagina noastra de Facebook, in direct,
imagini de la inmormantarea Regelui.

Una dintre film3rile TVR despre protestul din Piata Victoriei - difuzatd pe 5 februarie, pe
pagina de FB a StirilorTVR - a inregistrat un record, peste doud milioane de vizualizari.
Postarea, care continea un material exclusiv online, a fost cea mai apreciatd dintre toate
postarile din acea zi din intreaga lume, pe Reddit, cel mai mare forum de discutii de pe
Internet.

Livestreaming-ul pe Facebook a productiilor Stirilor ne-a adus o crestere mult mai rapida a
numirului de like-uri, iar programele TVR au ajuns si la un alt tip de public.

Num3irul de followeri a crescut, de la 35.000 la inceputul anului, la 80.000 in luna decembrie
2017.

v Echipa online
Echipa care administreaz3 online-ul Departamentului $tiri este formata din 10 oameni: un
coordonator, un inginer de sistem care se ocupd exclusiv de problemele tehnice si 8
redactori.

Redactorii online acoper3 intervalul 8-24 de luni pand vineri si 10-22 in zilele de weekend. in
cazul unor evenimente de tip breaking news care au loc in afara orelor de program, stirile se
scriu de acasa.

in medie, lucreaza doi redactori pe tura, care au urmatoarele sarcini:
- Scrierea, editarea si actualizarea stirilor
- Editare video
- Administrarea retelelor sociale (Facebook, Twitter)
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» Eurovision {eurovision.tvr.ro) - un proiect premium al TVR, lansat prima datad in urma
cu 13 ani si care cuprinde principalele stiri si informatii despre competitia
Eurovision, dar si live stream si continut video.

Pe lang3 publicul striin care poate vota in finald reprezentantul Roméniei, campania de promovare i-a
avut in vedere si pe romanii din diaspora, prin promovarea emisiunilor dedicate Eurovision difuzate de
TVR International direct citre romanii din afara granitelor si prin oferirea de informatii pe site-urile
www.tvr.ro , www.eurovision.tvr.ro , cat si pe conturile dedicate Eurovision Romania pe retelele de
sacializare.

Comunicatele de presd au fost publicate si pe site-ul www.tvr.ro.

Promovarea online a vizat dezvoltarea si actualizarea zilnicd a site-ului dedicat Eurovision
{eurovision.tvr.rol, concursuri pe pagina de Facebook Eurovision Romania, interactiuni cu comunitatea
de fani. Cele 750 de postari realizate in aceastd campanie au inregistrat circa 5 milioane de vizualizari
si aproximativ un milion de interactiuni de tip comment sau like. Pe canalul Youtube, au fost postate
80 de materiale video, care au inregistrat aproape 5 milioane de vizualizdri.  Site-ul
www.eurovision.tvr.ro a fost accesat de 90.000 de utilizatori, cu 220.000 de afisari.

> Festivalul Enescu (enescu.tvr.ro} - un proiect online care se face o data la doi
ani (prima dat3 a fost lansat in 2009) si cuprinde articole si informatii despre Festivalul
Enescu, stiri, programul zilnic, interviuri, postari de blog despre eveniment. Concertele de la
Ateneu si Sala Palatului au fost difuzate online - live streaming, pe enescu.tvr.ro.

> Siteul intern al TVR: http://newintern.tvr.ro
Realizat la inceputul anilor 2000, site-ul intern asigurd comunicarea intre management si
personalul de executie, dar si intre diferitele compartimente ale TVR, fluidizénd fluxul de
lucru. Platforma contine sectiuni dedicate principalelor structuri, procedurilor interne,
aplicatiilor, comunicatelor interne etc.

> Site-ul www.tvrmoldova.md, lansat in decembrie 2016, s-a dezvoltat in 2017.

Echipa portalului de stiri a desfisurat diverse campanii care au crescut vizibil numarul
utilizatorilor, inregistrandu-se peste 230.000 de vizitatori unici. Printre aceste campanii:
.Republica Moldova la Bruxelles”; .27 martie 1918 - Basarabia a ales unirea cu tara”; .60 de
ani de la semnarea Tratatului de la Roma”; .9 Mai - Ziua Europei”; ..13 iunie 1941 - primul val
de deportari din Basarabia”; .Summit-ul parteneriatului estic - Bruxelles 2017"; .Sfatul Tarii
- 100 de ani de la infiintare, File De Istorie” - campanie realizatd in parteneriat cu Radio
Romania Chisinau.

> TVR lasi
Tn 2017 a inceput implementarea unui proiect de difuzare a continutului media folosind
metode alternative, adaptate pietei media actuale. Pe langd emisia clasica (satelit, terestru
sau prin cablu tv), programele si productiile TVR lasi sunt disponibile in acest moment,
suport complet pentru dispozitivele mobile, cu o interfatd perfect adaptatd platformelor de
socializare Facebook, Twitter, Google+ etc., care poate genera venituri suplimentare
(media.tvriasi.ro). Sistemul are costuri de implementare nule fiind o realizare in-house.
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> www.youtube.com/user/TVRcanaluloficial
Canalul Youtube al TVR are aproape 240.000 de utilizatori si a inregistrat aprox. 300 de
milioane de vizualizari pe parcursul anului 2017.
Continutul online (Youtube si Google Ads) a adus Televiziunii Roméne, in anul 2017, suma de
60.557 euro ca venituri proprii.

Tinte 2018:

Dinamica evolutiei din piat3 obligd Televiziunea Roman3 sa reevalueze abordarea promovarii
in mediul online. Tn acest sens, sunt necesare mai multe masuri pentru a creste prezenta
postului public in mediul virtual:
¢ regandirea platformei tvr.ro;
e investitii majore in echipamente si personal specializat:
e 0 mai bund integrare a produselor TVR pe toate platformele online ale postului
public.

V.3. Televiziunea Romana si
societatea: campanii si proiecte de
responsabilitate sociala corporativa

Televiziunea Romana si-a aliniat valorile proprii cu intelegerea nevoilor din societate. Prin
asumarea misiunii sale de serviciu public in sens al prezentei si participarii nemijlocite, TVR
a demarat si desfisurat, si in anul 2017, o serie de campanii sociale i de proiecte destinate
publicului prin care s& contribuie la dezvoltarea si evolutia societatii romanesti. Prin
implicarea sa, TVR a generat reactii deosebite atat din partea publicului, cat si a autoritatilor
si organizatiilor neguvernamentale.

Campanii de interes public

n 2017, SRTv a difuzat peste 100 de campanii de interes public pe statiile sale, prin care a
sustinut:
e filmul romanesc artistic si documentar;
campanii culturale, sociale, umanitare;
campanii de avertizare de c3latorie M.A.E.;
alerte DSU - aplicatia DSU proiect sustinut de TVR;
campanii de educatie si preventie.
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in 2017, Casa de Productie a TVR a continuat campania .Auzul e un dar. Nu-l ignora!”.
Proiectul a urmirit constientizarea importantei testdrii auzului nou-nascutilor si
achizitionarea de aparate pentru screeningul auditiv in maternitati si spitale pentru copii. Au
fost difuzate doud spoturi, trei fillere si, in parteneriat cu Romfilatelia, au fost tipdrite si
distribuite 15.000 de intreguri postale cu vizualul campaniei. Rezultatele: 122.233 lei din care
s-a achizitionat aparaturd de specialitate pentru maternitdtile Malaxa, Buftea si cea a
Spitalului Ilfov si pentru spitalele de copii din Brasov, lasi, Constanta si spitalul Victor
Gomoiu din Bucuresti. Pentru campanie, a fost semnat un protocol de colaborare intre SRTv
si SRR, care a avut drept efect o promovare si 0 sustinere mai bund a campaniei.

Campania sociald .Copii cu greutate”, difuzatd in cadrul .Telejurnalului” a atras atentia
asupra unui fenomen alarmant in Romania: obezitatea infantild. A fost lansata o petitie
online de introducere a orelor de alimentatie in scoli, petitie semnatad de mii de oameni.
Campania a beneficiat de suport substantial on-air si online, prin implicarea tuturor
vedetelor TVR. Au fost realizate fotografii cover personalizate, care au fost postate pe
conturile personale ale fiecirei vedete, insotite de un call-to-action prin care telespectatorii
si fanii erau invitati s§ semneze petitia on line.

Campania ,Impreun3 pentru Leo lorga” a debutat in data de 14 iunie 2017, cand de-a lungul
intregii zile, pe TVR 1 au fost programe speciale dedicate unor actiuni de sustinere a
artistului Leo lorga. Emisiunile .1 Matinal”, ,Perfect Imperfect”, . Aici, acum”, ,Pulsul zilei" -
si toate programele informative ale postului au alocat spatii largi acestui subiect. Intreaga
editie ,Pulsul zilei” a dezvoltat exclusiv tema acestei campanii.

Al doilea sezon ,lzolati in Romania” s-a bucurat audientd buna din partea telespectatorilor.
Echipa TVR a primit, cu ocazia Zilei Mondiale a Urbanismului, .Diploma de excelentd pentru
regenerare rurald” pentru ,atentionarea opiniei publice asupra starii oamenilor si a locurilor
uitate din citunele/gospodariile izolate din Romania”.

La TVR Moldova, canalul Societdtii Romane de Televiziune pentru Republica Moldova,
campaniile sociale au ocupat un loc important in programul editorial al postului. Trebuie
amintite aici campaniile: ,Gradinita Mea, Tmpreun3 construim viitorul”, o campanie despre
gridinitele renovate pe bani primiti din partea Romaniei; ,Student in Romania” (mii de tineri
din Republica Moldova au preferat studiile la o universitate din Romania, pentru c3 le ofera
mai multe perspective si posibilititi de afirmare. Timp de doud saptamani, am putut vedea
povestile lor de succes la TVR Moldova). Campaniile au fost disponibile si online, pe site:
http://tvrmoldova.md/evenimente-si-campanii/. Sustinerea acestor campanii prezente la
TVR a fost realizatd atat prin difuzare de spoturi de campanie, cat si prin promovarea
editoriala.

Campanii sociale / de interes public care au ca imagine vedete ale TVR. .Crucea Rogie -
puncte de prim ajutor in zone izolate”, luliana Tudor fiind ambasador al Crucii Rosii Romane.
TVR transmite, in spatiul de promovare, in regim de campanie sociald, spoturi aferente
acestei campanii.
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Proiecte speciale dedicate publicului

.Turul TVR” este un proiect de deschidere catre public si se desfisoara pe tot parcursul
anului. Tn anul 2017, la Televiziunea Roméand au venit in vizitata aproximativ 8.000 de elevi,
studenti si alte categorii de persoane, fard a lua in calcul proiectul .Ziua portilor Deschise”.
.Turul TVR" este gratuit si dureaz& aproximativ o ora. Oaspetii patrund in culisele Televiziunii
Romane si viziteaza studiourile, grupurile de montaj, regiile de emisie etc.

In cadrul acestui proiect si in sdptdmaniile .Scoala Altfel”, la TVR au venit in vizitd sute de
grupuri de elevi din Bucuresti, din imprejurimi, dar si din alte judete ale tarii (Prahova
Calarasi, Constanta, Galati etc).

1 iunie - Ziua Portilor deschise

.Joaca de-a copildria”, eveniment organizat de TVR pentru pitici, parinti si bunici, a adus in
vizita in studiourile de la Bucuresti, pe 1 si 2 lunie, 3.000 de persoane - copii si adulti. Pentru
dous3 zile, curtea TVR s-a transformat intr-un imens spatiu de joaca. Vedetele postului public
le-au fost aldturi vizitatorilor, i-au purtat prin culisele TVR si le-au dezvaluit secretele
emisiunilor preferate.

Au fost la atelierele de creatie, la atelierul de desen, s-au bucurat de face painting, baloane
si inghetata. Tn zona jocurilor pe calculator, baietii au aflat ultimele ponturi de la Dan Cadar
si de la unii dintre cei mai cunoscuti vloggeri specializati in gaming si IT din Romania.

n studioul 3, luliana Tudor, Corina Danil3 si Gheorghita Nicolae i-au provocat pe invitati sa
cante si s3 danseze. Un loc c3utat a fost si . Terenul de Fotbal”, unde copiii au intdlnit staruri
precum Belodedici, Marica, Selymes, Niculescu sau Falemi si au dat mana cu fotbalistii de la
echipa FC Voluntari, castigdtoarea Cupei Romaniei, care au prezentat copiilor trofeul.

In Studioul Pangrati, fiecare oaspete a urmarit demonstratii din sportul preferat. Alaturi le-
au fost nume celebre precum Marian Dragulescu, Monica Rosu, Mihai Covaliu, presedintele
COSR, dar si campioanele olimpice Ana Maria Brinzd si Alina Dumitru. Pe parcursul ambelor
zile, jurnalistii de sport ai TVR i-au ..arbitrat” pe copii la intrecerile din Studioul Pangrati.
Casa de Productie TVR le-a pregatit intalniri cu personaje de poveste in cadrul proiectului
Teatru in TVR". Printre oaspeti s-au mai numarat Nico, Andrei Tudor Band, Paula Seling,
Ovi, Mihai Traistariu, llinca&Alex Florea (Eurovision), Oana Sirbu, Alice Dumitrescu, Carmen
Trandafir, Emy Dragoi, Manuela Harabor sau Marcel Pavel.
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asemenea, a inscris in catalogul URTIl o serie de 20 de episoade ale filmului
documentar . Locuri, oameni si comori”.

- Realizarea si publicarea pe Intranet a unui newsletter lunar, cu subiecte actuale
despre schimbarile produse in cadrul televiziunilor publice din intreaga lume.

e  Comunicarea permanents cu Ministerul Afacerilor Externe pentru derularea relatiilor
bilaterale, a parteneriatelor, precum si pentru promovarea imaginii Romaniei. Amintim:
- Tncheierea unor acorduri de colaborare si/sau reinnoirea celor existente, in vederea
obtinerii de programe cu cheltuieli minime (Tunisia, Maroc, Cipru, China etc.)
- Intalniri cu diferite delegatii si discutii privind posibile colaborari.

o Intermedierea participdrii profesionigtilor TVR la sedinfe ale grupelor de experti in
domeniul mass-media internationale, pentru schimb de experientd si informare privind
tendintele din diferite domenii.

e Sesiuni de training (videojurnalism, IT, programe, tehnic etc.]. Unul dintre cele mai
importante cursuri de specializare, destinat jurnalistilor, s-a desfasurat la sediul TVR,
in septembrie 2017 - ,Digital Newsgathering and Verification at TVR', condus de
Fergus Bell - trainer EBU, consultant pe probleme de stiri, expert USG.

e TVR a participat la Concursul Eurovision Creative Forum, realizat sub egida EBU, in
cooperare cu grupul Eurovision Formats Core Group, alcatuit din televiziuni publice
precum: SVT, ZDF, RTE, BBC si France Television, la Berlin, Germania. Programul
,Castigd Romania!”, realizat in colaborare cu firma Zucchero Media SRL, inscris de
TVR, a trecut de preselectie, numarandu-se printre cele 20 de formate alese de juriu,
din cele 80 inscrise in competitie, pentru a fi prezentate si vizionate de participanti.

e A continuat proiectul de co-productie Citizenship (.citizenship.circom.eu”}, inceput in
anul 2013, prin intermediul studioului TVR Timigoara. Proiectul este finantat din fonduri
de la Parlamentul European si oferd acces la o serie de programe despre drepturile
europene. TVR a obtinut dreptul de preluare si difuzare gratuita a celei de-a doua serii
produse de Televiziunea Central3 din China (CCTV], .Little Bite of China” (China, Gust si
Savoare], precum si o serie de programe TV chinezesti.

e Semnarea unui acord de parteneriat cu Deutsche Welle, care prevede redifuzarea pe
TVR 2 a unor productii DW - magazinele de lifestyle si stiintific ,EuroMax” si
.Tomorrow, today”.

e Participarea conducerii TVR la intalnirea dedicata presedintilor si directorilor generali
din cadrul grupului Central si Est European (CEE Group), grup de lobby in cadrul EBU si
la cele doud adunari generale EBU, care au avut loc in vara si in iarna anului 2017,
dedicate membrilor EBU. in cadrul acestor sedinte au fost dezb3tute subiecte majore
ale organizatiilor media publice, au fost prezentate strategiile privind achizitionarea
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drepturilor sportive si propuse o serie de proiecte interesante pentru serviciile publice
media din Europa.

Tinte 2018:

Solutionarea parteneriatul TVR - Euronews este una dintre provocarile TVR n
perioada urmatoare.

- Consolidarea pozitiei si a imaginii TVR in randul televiziunilor europene si al
partenerilor internationali;

- Organizarea sedintei Comitetului Executiv CIRCOM la Bucuresti, in februarie 2018;

- Realizarea unui portofoliu cu cele mai valoroase i reprezentative programe tv, cu
care TVR s3 poata participa la festivaluri, concursuri, schimburi de programe;

- Constituirea unui portofoliu de programe libere de drepturi, care sa poata fi oferite in
schimburi necomerciale, la cererea partenerilor externi, a misiunilor diplomatice ale
Romaniei in afara granitelor.

- Mentinerea TVR pe piata media internationala si in circuitul european.
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Februarie 2017

Gala Asociatiei Jurnaligtilor si Scriitorilor de Turism din Roménia (AJTR)
e Emisiunile ,Interes general” (TVR 1] si ,Investiti in Roménia!” (TVRI) au fost distinse
cu ,.Premiul de Excelentd” pentru promovarea turismului romanesc - Sorin Burtea
e jurnalistul Vasile Arhire (TVR lasi) a primit ..Premiul de Excelentd” pentru intreaga
activitate jurnalistica.

Gala de Excelen{d pentru Romanii din Comunit&tile Istorice - emisiunea ,Corespondent TVR
International” a primit .Premiul pentru activitatea desfasurata in beneficiul romanilor de
pretutindeni si pentru pastrarea si promovarea identitatii nationale si a valorilor culturale
romanesti” - Liliana Vaduva

Martie 2017

Premiu din partea Patriarhiei - echipa emisiunii ,Universul credinjei” a fost premiatd ca
semn de recunostintd pentru activitatea desfasuratd in cei peste 25 ani de emisiune,
.Diploma omagial& Sfantul lerarh Martir Antim Ivireanul cu medalie™.

Aprilie 2017

Jurnalistul Cristina Tilicd a primit Ordinul Recunostinjei oferit de Birol Bayrakdar,
presedintele Asociatiei C3pitanilor de Cursd Lungd ai Fortelor Navale din Turcia -
documentarul TVR ,S.0.S. pe Marea Neagra”.

Prix Circom 2017 - fitmul TVR lasi .25, o istorie célatoare” a fost recompensat cu mentiune
la categoria Most Original and Innovative - realizatorilor Violeta Gorgos si Raluca Aftene,
producitori Carmen Olaru si Horia Gumeni, directori de imagine Adrian Butnaru si Cristian
Sbingu, iar montajul a fost realizat de Marian Bucur.

Gala UCIN - TVR a obtinut trei distinctii la Gala Uniunii Cineagtilor din Romania (UCIN]

e La categoria film de televiziune, realizatorul TVR Cornel Mihalache a fost distins
pentru documentarul ,Un film mai pufin vesel, mai mult trist, poetic si sfitos™ cu
Premiul pentru film de televiziune.

e Premiul Presedintelui (UCIN} a fost acordat realizatorilor serialului documentar
.Deportatii” — Filaret Acatrinei, Cristian Amza, Radu Gaina, Georges Boisnard, Dan
Micu si Nicoleta Epure.

e Premiul Presedintelui {UCIN) a fost acordata Lianei S&ndulescu pentru productia de
Teatru TV ,Livada de vigini”, in regia lui Alexandru Lustig.
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August 2017

SIMFEST

e TVR lasi, distins cu Marele Premiu al SIMFEST 2017. Documentarul ,Nicu lonitd, un
supraviejuitor al experimentului Pitesti”, realizat de Gabriela Baiardi de la TVR lasi a
primit Marele Premiu al SIMFEST 2017

e Dan Curean si Dan Paviloiu de la TVR Cluj si-au adjudecat Premiul pentru film
documentar — sectiunea televiziuni mari, cu ,Operatiunea Zimbrul”

e Premiul Reprezentantei Comisiei Europene la Bucuresti, pentru ,Povesti din
Armenopolis”, realizat de jurnalista Diana Deleanu

Septembrie 2017

COPEAM - Conferinja Permanents a Audiovizualului Mediteranean - documentarul ,Copiii
patriei”, realizat de jurnalista Raluca - Mirabela Rogojina, a fost distins cu mentiune speciala
la concursul de documentare Making a story from archives

Octombrie 2017

Gala Radar de Media 2017
e Trofeul pentru Melodia Anului - Selectia Nationald Eurovision, care a lansat Melodia
Anului, .Yodel it”
- Trofeu pentru .Cea mai bun emisiune informativa (Talk Show/Magazin/Pamflet)” -
~Starea Natiei”, TVR 1.

Noiembrie 2017

Zilei Mondiale a Urbanismului - Diplom3 de excelentd pentru ,lzolati in Roméania”. Jurnalista
Dite Dinesz, de la TVR Timisoara, a primit Diploma de excelentd pentru regenerare rurald
pentru .atentionarea opiniei publice asupra starii oamenilor si a locurilor uitate din
c3tunele/gospodariile izolate din Romania, prin realizarea serialului |zolati in Romania.

Balul Vienez de la Timigoara - Trofeul ale generozitatii pentru Dite Dinesz, pentru seria de
reportaje ,lzolati in Roméania“.

Premiile TV Mania - ,Céstigd Romania!”, trofeul pentru .,Cea mai bund emisiune concurs”
GAUDEAMUS Televiziunea Roméana a fost distinsa cu Trofeul Presei
Gala Premiilor ,Drepturile Copilului Korczak®- Premiul Pentru Jurnalism, Diana

Brancus, de la Stirile TVR. A fost premiata de Federatia Organizatiilor Neguvernamentale
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APITOLUL VI

TVR - BILANT
SI PRIVIRE
CATRE VIITOR



p—

e pregitirea si desfasurarea in conditii optime a marilor proiecte precum Centenarul
Marii Uniri, preluarea de citre Romania a Presedintiei Consiliului UE in primul
sementru al anului viitor, Festivalul ..Cerbul de Aur”, editiile concursului Eurovision si
ale Festivalului ,George Enescu”, reflectarea proceselor electorale ale anului 2019 si
aniversarea a 30 de ani de la evenimentele din decembrie 1989, ca si a tuturor
celorlalte evenimente politice, sociale si culturale, la nivel national si international;

e crearea acelor premise de ordin material si al resurselor umane care sa permitd
conceperea si implementarea unor planuri multianuale de dezvoltare si performantd
pentru SRTv.
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