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Parlamentul Romaniei
Camera Deputatilor

Intrebare

Catre: Ministerul Agriculturii si Dezvoltarii Rurale

De la: deputat Andrei George Plujar, Circumscriptia electorala nr. 11 Caras-Severin, Grupul

parlamentar al Uniunii Salvati Romania

Obiectul intrebarii: Strategia de promovare externa a produselor romanesti din sectorul

fructelor si legumelor

In prima decada a lunii februarie a avut loc, la Berlin, unul dintre cele mai importante
evenimente internationale dedicate industriei fructelor si legumelor proaspete — Fruit Logistica.
Evenimentul este recunoscut drept o platforma majora de promovare, conectare comerciala si
schimb de bune practici in domeniul horticol. Numeroase state europene participa constant prin
pavilioane nationale si delegatii oficiale, sustindnd activ accesul producatorilor lor pe pietele
internationale. In acest an, pe parcursul a trei zile, aproape 3.000 de expozanti din peste 90 de
tari si-au prezentat produsele, tehnologiile si viziunile privind viitorul agriculturii si al
lanturilor agroalimentare.

Avand in vedere ca promovarea externa a produselor agroalimentare romanesti nu este
doar o chestiune de imagine, ci una care tine direct de competitivitatea fermierilor si de
echilibrarea balantei comerciale, In temeiul dispozitiilor art. 112 din Constitutia Romaniei
coroborate cu dispozitiile art. 194 si urm. din Regulamentul Camerei Deputatilor, aprobat prin
Hotararea nr. 8/1994 cu modificarile si completarile ulterioare si art. 34 lit. d) din Legea nr.
96/2006 privind Statutul deputatilor si al senatorilor, va adresez rugimintea de a-mi

transmite un raspuns cu privire la urmaitoarele intrebari:



1. A participat Romania, prin institutii ale statului sau printr-o formula de reprezentare
coordonatd, la editia din acest an a targului Fruit Logistica de la Berlin? Daca da, care
a fost forma de participare, cine a coordonat-o si care au fost obiectivele stabilite?

2. Care sunt rezultatele concrete ale participarii Romaniei la acest eveniment (parteneriate
initiate, contracte facilitate, contacte comerciale, actiuni de promovare derulate)?

3. Insituatia in care nu a existat o participare oficiald sau un pavilion national, care au fost
motivele acestei absente si ce institutii au avut responsabilitatea deciziei?

4. Ce bugete au fost alocate in ultimii trei ani pentru promovarea externa a produselor
agroalimentare romanesti si ce sume au fost utilizate efectiv pentru participarea la
targuri si expozitii internationale de profil?

5. Existd In prezent o strategie nationala de promovare a produselor horticole romanesti
pe pietele externe? Dacd da, care sunt obiectivele masurabile, pietele-tintd si
instrumentele de implementare?

6. In ce masura autorititile colaboreazi cu asociatiile de producitori, cooperativele si
organizatiile profesionale pentru a construi o prezenta unitard a Romaniei pe pietele

externe?

Va multumesc pentru atentia acordatd acestor intrebari si astept cu interes raspunsurile

dumneavoastra atat in scris.

Cu aleasa consideratie,
Andrei George Plujar
Deputat USR Caras-Severin





