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Catre: Doamna Deputat Oana MURARIU | Ine n )
Secretar al Camerei Deputatilor - T
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Ref.la:Raspunsuri la intrebari/interpelari formulate de deputati

Stimata doamna secretar,

Va transmitem, alaturat, raspunsurile institutiilor vizate cu privire la unele

intrebari/interpelari formulate de deputati, potrivit tabelului anexat.

Cu deosebita consideratie,
NINI SAPUNARU

SECRETAR NE STAT
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Catre:

PARLAMENTUL ROMANIEI
CAMERA DEPUTATILOR

DOMNULUI ANDRE! GEORGE PLUJAR - DEPUTAT

Referitor la: intrebarea dumneavoastra, inregistratd la Camera Deputatilor cu nr. 3996A/2026,
avand ca obiect "Strategia de promovare externd a produselor romdnesti din sectorul fructelor si
legumelor”

Stimate domnule deputat,

Cu privire la intrebarea dumneavoastra, raportat la domeniul de competenta si atributii al Ministerului
Agriculturii si Dezvoltarii Rurale (MADR), facem urmatoarele precizari:

In conformitate cu prerogativele legale specifice, Ministerul Agriculturii si Dezvoltarii Rurale (MADR),
in calitate de autoritate publica centrald, elaboreaza si implementeaza strategii nationale si
reglementari specifice sectoriale in domeniile agriculturii si industriei alimentare, in acord cu
principiile Politicii Agricole Comune (PAC). Prin intermediul acestora, MADR urmareste valorificarea
integrald si eficientd a potentialului agroalimentar national si, implicit, promovarea activd a
produselor romanesti, acestea constituind un vector esential al identitatii culturale si economice a
tarii. In vederea atingerii acestui obiectiv, participarea la targuri, expozitii si evenimente
internationale de profil reprezintd un instrument esential, intrucat astfel de demersuri/actiuni
contribuie la cresterea vizibilitatii produselor agroalimentare romanesti pe pietele externe,
faciliteaza stabilirea de contacte directe cu potentiali parteneri comerciali, sustin dezvoltarea
exporturilor si consolideaza pozitionarea acestora la nivel international.

Privitor la participarea Romaniei la editia din acest an a Tdrgului Fruit Logistica, desfasurat la Berlin,
precum si la detaliile suplimentare solicitate aferente acestui eveniment, va informam asupra faptului
ca Agentia Roména pentru Investitii si Comert Exterior (ARICE) este institutia competent3 sa furnizeze
astfel de informatii. Aceasta elaboreaza i indeplineste politica nationala si strategiile in domeniul
promovarii relatiilor comercial-economice internationale ale Romaniei cu tarile partenere prin
derularea urmatoarelor activitati:

* reprezentarea si promovarea intereselor de politica agricola si comerciald cu produse
agroalimentare ale Romaniei la nivel european si international;

e organizarea/participarea, cu stand sub pavilion national, la targuri si expozitii de profil,
organizate in statele membre ale UE si in tarile terte;

* organizarea de evenimente de promovare a produselor agroalimentare romanesti in tarile de
interes pentru Romania; constituirea portofoliului de referinta, dupa o analiza de specialitate
a balantei comerciale;
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e identificarea oportunitatilor privind oferta la export a Romaniei, precum si diversificarea
schimburilor cu produse agroalimentare;

 realizarea schimbului de informatii in ceea ce priveste potentialul la export in domeniul
agriculturii si industriei alimentare.

De asemenea, Departamentul de Comert Exterior din cadrul ARICE informeaza, cu regularitate,
structurile asociative ale mediului de afaceri asupra ofertei Birourilor de Promovare Comercial-
Economica (BPCE) cu privire la actiunile (targuri si misiuni internationale) aferente Programului de
Promovare a Exportului (PPE), pentru anul urmator, care vor avea loc in térile de resedinta. Tn acest
context, patronatele/federatiile/asociatiile din sectorul agroalimentar au posibilitatea de a transmite
propuneri de actiuni, in vederea introducerii acestora in PPE.

in ceeace priveste bugetul alocat pentru promovarea externa a produselor agroalimentare romanesti,
precizam faptul &, anual, la nivelul MADR, sunt prevazute fonduri destinate participarii la targuri si
expozitii internationale de profil. Acest buget este stabilit in functie de invitatiile primite la astfel de
manifestari, din partea misiunilor diplomatice ale Romaniei in strainatate, ale misiunilor diplomatice
din tara, precum si din partea autoritatilor din statele gazda.

In acest caz, exemplificdim participarea, incepand cu anul 2005, a Ministerului Agriculturii si
Dezvoltarii Rurale, cu stand national, ca urmare a invitatiei primite din partea Ambasadei Republicii
Federale a Germaniei in Romania, la Expozitia Internationald “Saptamana Verde”, desfasurati la
Berlin (Internationale Griine Woche), eveniment emblematic, cu traditie, recunoscut drept una dintre
cele mai importante platforme de promovare a produselor agroalimentare la nivel european si nu
numai. Avand in vedere faptul ca patrimoniul gastronomic national este unul vast si divers, recunoscut
pentru bogdtia si autenticitatea produselor sale, participarea la acest targ cu caracter general este
determinata de necesitatea promovarii integrate a produselor romanesti. Prin caracterul sdu complex,
care imbina componenta comerciald cu cea institutionald, acest eveniment oferd cadrul adecvat
pentru o prezentare/expunere ampla a produselor agroalimentare romanesti.

Totodata, precizam faptul c&, cheltuielile aferente actiunilor de promovare externa, inclusiv cele
privind deplasarile in interes de serviciu, sunt suportate din mai multe articole bugetare, in functie
de natura si incadrarea fiecarei actiuni, cu respectarea prevederilor legale in vigoare, respectiv
Hotararea Guvernului nr. 714/2018 privind drepturile si obligatiile personalului autoritdtilor si
institutiilor publice pe perioada delegdrii si detasdrii in altd localitate, precum si in cazul deplasdrii
in interesul serviciului.

Mentionam ca alocarea §i utilizarea fondurilor s-au realizat cu respectarea principiilor legalitatii,
oportunitatii, eficientei si responsabilitatii in gestionarea resurselor financiare publice.

Valoarea totald a cheltuielilor inregistrate pentru perioada anilor 2023, 2024 si 2025, este de
430.986,80 lei.

Referitor la existenfa unei Strategii nationale de promovare a produselor horticole roménesti pe
pietele externe, precizam ca, pana in prezent, nu a fost elaborat si adoptat un astfel de document
de politica publica destinat, in mod exclusiv, acestui sector. Cu toate acestea, dorim sa subliniem
faptul ca@ una din prioritatile MADR este aceea de a creste, in mod dinamic, competitivitatea
productiei din sectorul agroalimentar si de a imbunatati permanent conditiile de acces ale
producatorilor romani atat pe pietele interne, cat si pe cele internationale.

In acord cu cele mentionate in contextul intrebarii, promovarea externa a produselor agroalimentare
romanesti nu constituie doar o chestiune de vizibilitate, ci reprezinta, intr-adevar, un instrument

......

comerciale.

Astfel, intrucat MADR considera ca promovarea externa trebuie integrata intr-o viziune strategica
orientata catre cresterea valorii adaugate, consolidarea pozitionarii produselor romanesti pe pietele
internationale s§i reducerea dependentei de importuri, a fost elaborata si adoptatd Hotdrdrea
Guvernului nr. 1039/2025 pentru aprobarea Strategiei nationale de promovare a produselor
agroalimentare romdnesti 2025-2029 si a planului de actiuni pentru implementarea acesteia.
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Aceasta vizeaza toate categoriile de produse agroalimentare cu potential competitiv si are drept scop

cresterea consumului de produse agroalimentare romanesti, a competitivitatii si, implicit, a
exporturilor acestora.

Premisa care constituie fundamentul Strategiei este aceea ca Romania beneficiaza de un potential
agricol semnificativ, iar patrimoniul sau gastronomic, renumit si apreciat pentru bogitia, diversitatea
§i autenticitatea produselor romanesti, reflectd, in mod elocvent, istoria, cultura/traditiile, precum
§i resursele specifice fiecarei regiuni, acestea devenind veritabile expresii ale identitatii nationale.

in mod concret, prin implementarea Strategiei nationale de promovare a produselor agroalimentare
romdnesti, se vor atinge urmatoarele obiective strategice:

* cresterea competitivitatii sectorului agroalimentar: produsele agroalimentare romanesti cu
protectia DOP, IGP si STG sau inregistrate pe scheme de calitate nationale vor deveni mai
competitive pe piata interna si internationald, datoritd recunoasterii si valorificarii
caracteristicilor lor distinctive si autentice;

» dezvoltarea pietelor de export: promovarea §i recunoasterea produselor de calitate vor spori
exporturile, contribuind astfel la echilibrarea balantei comerciale si la cresterea veniturilor
din export;

e protejarea traditiilor §i identitdtii locale: produsele traditionale romanesti vor contribui la
protejarea si conservarea traditiilor, culturii si identitatii locale, precum si a metodelor
traditionale de productie;

= stimularea investitiilor: obtinerea protectiei si inregistrarea pe scheme si sisteme de calitate
nationale si europene vor stimula investitiile in infrastructura de productie si procesare,
ducand la imbunatatirea calitatii si standardelor de productie;

= cresterea valorii adaugate: produsele cu indicatie geografica adauga o valoare mai mare
materiilor prime, crescand astfel veniturile producétorilor;

e promovarea durabilitatii: protejarea §i promovarea produselor traditionale pot stimula
practicile agricole si de productie durabile, contribuind la conservarea resurselor naturale si
a biodiversitatii.

Prin obiectivele propuse enuntate mai sus si, implicit, a rezultatelor preconizate, Strategia reprezinta
un instrument esential, care va contribui la valorificarea potentialului agroalimentar romanesc.
Aceasta recunoastere va consolida pozitionarea pe piata a produselor agroalimentare, le va spori
competitivitatea la export si va facilita substituirea importurilor, fapt ce va determina cresterea
valorii adaugate generate pe lantul agroalimentar national si la reducerea deficitului balantei
comerciale agroalimentare.

in ceea ce priveste cooperarea cu mediul asociativ si cu organizatiile profesionale din domeniul
agroalimentar, MADR sustine prezenta companiilor romanesti la manifestarile expozitionale, sens in
care mentine un dialog constant cu producatorii, cooperativele si structurile reprezentative, in
vederea identificarii oportunitatilor de promovare si a facilitarii accesului acestora pe pietele
externe. In acest context, pentru a asigura o informare transparentda, MADR publicd periodic, pe
website-ul oficial al institutiei, oportunitati de participare la targuri de profil/expozitii/misiuni
economice comerciale, desfasurate la nivel international. Totodata, pentru a facilita accesul
operatorilor economici la aceste informari, ele sunt diseminate si prin corespondenta electronica.

De asemenea, pentru a veni in sprijinul producatorilor/cooperativelor/organizatiilor profesionale din
domeniul agroalimentar, MADR coopereaza cu misiunile diplomatice ale Romaniei, inclusiv cu atasati
economici/agricoli, in scopul organizarii unor evenimente de degustare si prezentare de produse
agroalimentare, precum si organizarea de evenimente de presa, acestea reprezentand un prim pas
pentru realizarea de intalniri bilaterale la nivel de guverne, ministere de resort, institutii
abilitate/responsabile/atasati agricoli si economici din state membre UE si din tari terte, in scopul
incheierii de parteneriate si memorandumuri, care sa vizeze comertul cu produse agroalimentare
romanesti pe plan intern si international.
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Va multumim pentru interesul manifestat si va asiguram c3 Ministerul Agriculturii si Dezvoltarii Rurale,
prin politicile si strategiile proprii, precum si in concordanta cu prevederile Strategiei nationale
pentru promovarea produselor agroalimentare romdnesti, este preocupat permanent de dezvoltarea
§i promovarea sectorului agroalimentar national, urmarind o abordare unitara si coordonata, orientata

spre cresterea competitivitatii, dezvoltarea pietelor de export si promovarea produselor cu valoare
.adaugata ridicatd, ca parte integranta a identitatii si excelentei agroalimentare nationale.

Pentru orice alte informatii si clarificari privind activitatea Ministerului Agriculturii si Dezvoltarii
Rurale, va asiguram de intreaga noastra disponibilitate de colaborare, in limitele domeniului de
activitate al MADR si a atributiilor ce ii revin, in conformitate cu legislatia in vigoare.

Cu deosebita consideratie,

MINISTRUL AGRICULTURII §I DEZVOLTARII RURALE
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