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Ref.la: Raspunsuri la intrebari/interpelari formulate de deputati

Stimata doamna secretar,

Va transmitem, alaturat, raspunsurile institutilor vizate cu privire la

unele intrebari/interpelari formulate de deputati, potrivit tabelului anexat.

Cu deosebita consideratie,
/NINTSAPUNARU

SECRETAR DE STAT
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AL, 1499 TelC

Doamnei Deputat Cristina Emanuela DASCALU,

Stimata doamn deputat,

Referitor la intrebarea dumneavoastra, inregistrati la Secretariatul General al
Guvernului cu nr. 9596/2026, avand ca obiect " Turismul romdnesc in august 2026,
mai putini turisti, sejururi mai scurte, putere de cumpdrare diminuats si
competitivitate in declin- Nr.5992A/2026 ", va comunicdm urmaitoarele:

1. Statistica turism

Tn semestrul | al anului 2026 numarul de sosiri ale turistilor in structuri de primire
turistica cu functiuni de cazare, a inregistrat o scidere de 4,07% fata de perioada
similara a anului 2025, de la 5.792.352 sosiri la 5.556.529 'sosiri.

Cea mai semnificativi scidere a numarului de sosiri in structurile de primire turistica
a fost inregistratd in luna ianuarie 2026, comparativ cu aceeasi luna a anului 2025,
respectiv -7,2%, perioada care a coincis cu vacanta de iarna,

Cea de a doua scidere important a fost inregistrata in luna aprilie 2026, comparativ
Cu aceeasi luna a anului 2025, respective 6.9%, perioada care a coincis cu vacanta de
primavara/Paste.

La inceputul sezonului estival scaderea inregistrati fata de anul 2025, a fost mai
micd, respectiv de 2.4%.

Desi datele statistice sugereaza o modificare a comportamentului de consum al

tunistilor, posibil influentati de contextul economic, in absenta unor date
suplimentare, rezultate din cercetiri de Piatd, nu se poate stabili cu certitudine c3
reducerea consumului turistic este determinata de lipsa voucherelor de vacantad sau
de actualul context economic si politic.
In ceea ce priveste structura sosirilor in perioadele analizate (2025 - 81% turisti
romani, 19% turisti straini; 2026 - 79% turisti romani, 21% - turisti straini), se constata
0 usoard crestere a numarului de sosiri ale turistilor strdini, cu aproximativ 2% in
semestrul | 2026 fatd de aceeasi pericada a anului 2025. Tn acest context, sciderea
numarului total de sosiri este determinata de diminuarea numarului de sosiri ale
turistilor roméani.

! Sursa datelor: thstitutul National de Statistica; date prelucrate MEDAT
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Evolutia comparativa pe luni a numarului de sosiri ale turistilor in
structuri de primire turisticé, in semestrul | 2026, fatd de
semestrul | 2025
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Evolutia comparativa pe luni a numarului de innoptéri in structuri
de primire turistica, in semestrul | 2026, fata de semestrul | 2025
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in ceea ce priveste innoptarile in structurile de primire turistica cu functiuni de
cazare, scaderea este mai accentuati fata de cea a sosirilor, in semestrul | 2026, fata
de semestrul | 2025 sunt cu 6.7% mai putine Tnnoptari. Cele mai afectate luni de
scaderea numarului de innoptdri sunt: aprilie (-11.6%), martie (-8.6%), ianuarie (-
8.4%).

In structurs, innoptirile turistilor straini fnregistreazd o crestere usoar, de 2%, in
semestrul | al anului 2026 fatd de aceeasi perioadd a anului 2025, in timp ce
innoptarile turistilor romani inregistreaza o scidere de 2%.

Evolutia comparativi a indicelui de utilizare neti a capacitatii de
cazare turistica in functiune In semestrul | 2026, fati de semestru |
2025
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Semestrul | 2026 indica o reducere generalizata a utilizirii capacitatii de cazare fat3
de semestrul | 2025, diminuare ce nu este determinati de o singurd luna, ci este
prezentd pe intreg intervalul ianuarie-iunie. Cea mai accentuata scadere este in
aprilie, de 3,7 puncte. In ambele perioade se observa o crestere a gradului de
ocupare citre lunile de vara, iunie avand cea mai mare valoare. Totusi, nivelul din
iunie 2026 ramane cu 3,4 puncte sub cel din iunie 2025.

Tn ceea ce priveste durata medie a sejurului aceasta s-a mentinut in semestrul | 2026
relativ constanta fata de aceeasi perioadi din 2025, situindu-se in jurul a 2 zile/turist
(1.99/1.98).
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Acest lucru indicd o predominanti a sejururilor scurte. Analizand situatia lunari pe
cei doi ani, observam scideri mai mari pe lunile aprilie si mai §i o usoare crestere a
duratei sejurului in luna februarie 2026 fata de luna februarie 2025.

Evolutia duratei medii a sejurului in semestrul | 202, fata de
semestruf | 2025
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Cele trei serii de date analizate, contureazi o imagine de ansamblu despre turism: in
2026 sunt mai putine Tnnoptari, o utilizare mai redusi a capacitatii si in acelasi timp,
sejururi ceva mai scurte. Aceste 3 aspecte sugereaza ca diminuarea cererii nu vine
doar dintr-un numar mai mic de turisti, ci si din reducerea duratei sederii acestora.
Subliniem totusi usoara crestere a indicatorilor turistilor strdini, crestere ce poate fi
pusa si pe seama eforturilor MEDAT de promovare a Romaéniei pe pietele externe.

Principalele 10 destinatii (nivel Jjudetean) din Romania in functie de numarul de sosiri
ale turistilor in structurile de primire inregistrat in semestrul | 2025 sunt: Municipiul
Bucuresti, Brasov, Constanta, Cluj, Prahova, Sibiu, Bihor, Mures, Suceava, Vilcea.
Analizand datele anuale pentru numarul de sosiri, observim o schimbare a rangului
intre judetele Brasov si Constanta, in favoarea judetului Constanta - principala
destinatie pentru turismul estival, dar si intre judetele Bihor, Sibiu si Prahova, in
detrimentul judetului Prahova. Explicatia poate fi data de tipologia ofertei, orientati
catre diminuarea sezonalitdtii (oferta turistici a judetului Constanta este puternic
afectatd de sezonalitate, pe cand judetul Bihor care a urcat in topul anual, detine o
importanta infrastructurd balneara si de agrement ce favorizeazi prelungirea
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sezonului turistic, precum si oferta culturald a orasului Oradea). Topul acestor
destinatii se pastreazi si in semestrul | 2026.

Principala destinatie a Romaniei, constanti in perioadele analizate, este municipiul
Bucuresti, care atrage anual in jur de 2 mil de turisti, fiind urmati de judetele Brasov
si Constanta si Cluj - un loc 4 constant.

Rang | Sem 1-2025 - [ Anul 2025 | Sem 12026
Municipiul Municipiul | Municipiul

i Bucuresti Bucuresti Bucuresti

2 Brasov Constanta | Brasov

3 Constanta Brasov Constanta

4 Cluj Cluj Cluj

5 Prahova Sibiu Sibiu

6 Sibiu Bihor Prahova

7 Bihor Prahova Mures

8 Mures Mures Bihor

9 Suceava Suceava Suceava

10 | Valcea Valcea Vélcea

Analizand comparativ sosirile turistilor in structurile de primire turisticd, semestrul |
2026, fata de semestrul | 2025, pe judete, cea mai mare scadere a acestui indicator
se inregistreaza in judetele: Vrancea (-27%), Satu Mare (-26%), Arges (-25%),
Mehedinti (-25%), Dolj (-23%), dar sunt si cresteri precum: Teleorman (+70%, in cifre
absolute, 1355 de turisti in plus in semestrul | 2026, fatd de 2025), Ilfov (+32%),
Hunedoara (+22%), Bistrita - Nasdud (+7%).

2. Situatia economici a sectorului
Conform Balantei de plati realizati de Banca Nationald a Romaniei, in semestrul |
2026, deficitul pe sectorul de servicii - »turism - calatorii” a crescut fata de semestrul
I 2025 de la 1 951 mil euro la 2 485 mil euro (a crescut cu aproximativ 27% - 534

mil.euro).

Contul curent al balantei de plati (mil. euro)

ianuarie - iunie 2025 ianuarie - iunie 2026

Categoria
CREDIT |DEBIT SOLD |CREDIT DEBIT SOLD
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turism - calatorii 2 191 4142 1951 2399 14884 |2485

in perioada ianuarie-iunie 2026, incasarile din ,turism - calitorii” au fost de 2,399
miliarde euro, in timp ce plitile efectuate de rezidentii romani in strainatate au ajuns
la 4,884 miliarde euro, rezultind un deficit de 2,485 miliarde euro.

Sem I'| Sem | 2026 | Ratd de
2025 crestere
%
Incasari din turism si calgtorii 2191 2 399 9.5
(mil. euro)
Plati efectuate de rezidentii [ 4 142 4 884 17.9
romani in strdindtate (mil. euro)

Tncasarile Romaniei de la turistii straini au crescut, ceea ce este un aspect pozitiv,
insd cheltuielite romanilor in striinitate au crescut mult mai rapid. Cresterea
cheltuielilor turistilor strdini in Roménia, este una dintre tintele asumate in cadrut
Strategiei Nationale pentru dezvoltarea turismului pentru pericada 2025-2035
aprobata prin HG nr. 1193/2024. In ceea ce priveste raportul dintre incasirile de la
straini si pldtile romanilor in strdinitate, in semestrul | 2025, pentru fiecare 1 euro
incasat de Romania, rezidentii au cheltuit aproximativ 1,89 euro in straindtate, iar in
semestrul | 2026, raportul a crescut la aproximativ 2,04 euro.

Indicatorul INS care surprinde evolutia economicd a sectorului este “Activitatea de
servicii de piata prestate populatiei, serie bruti?” care in perioada 1.1-31.V.2026 a
inregistrat o cifra de afaceri cu 9,2% mai mica comparativ cu perioada 1.1-31.v.2025,
Ca urmare a scaderilor cifrei de afaceri (a: activitatile de jocuri de noroc si alte
activitati recreative (-15,9%), activititile hotelurilor §i restaurantelor (-12,2%) si alte
activitati nespecifice. Activitatile agentiilor turistice §i tur-operatorilor au crescut cu
20,5%.

3. Unitati de cazare radiate
in perioada 01.01.2025 - 30.06.2025, au fost radiate 214 unitati de cazare,
defalcate astfel:

 Comunicat de presX INS nr.185/2026 - Cifra de afaceri din serviciile de piat3 prestate populatiei

in luna mai 2026;

Cifra de afaceri neté (exclusiv TVA) se calculeaza prin insumarea veniturilor facturate rezultate din vinziri de bunuri, vanziri de
marfuri, executarea de lucrdri si prestarea de servicii, mai putin rabaturile, remizele si alte reduceri acordate clientilor.

Serviciile de piat¥ prestate populatiei cuprind: Hoteluri si restaurante, Jocuri de noroc si alte activitii recreative, Activitati ale
agentiilor turistice si a tur-operatorilor; alte servicii de rezervare §i asistentd turisticd, Coafurs §i alte activititl de infrumusetare,
Spélarea, curitarea {uscata) articolelor textile si a produselor din blana
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11 hoteluri;
30 de pensiuni;

163 de camere / apartamente de inchiriat;

1 camping;

9 alte structuri de primire turistici.

in perioada 01.01.2026 - 30.06. 2026, au fost radiate 344 de unititi de cazare,
defalcate astfel:

11 hoteluri;

27 de pensiuni;

290 de camere / apartamente de inchiriat;

17 alte structuri de primire turistici.

4. Reclamatii formulate de turisti

De la inceputul anului pana in prezent, la nivelul Directiei Control au fost inregistrate
475 petitii;

Principalele deficiente constatate urmare acestor sesizari:

e functionarea structurilor de primire turistice firi detinerea autorizatiei
provizorii de functionare/certificatului de clasificare sau cu o altd
structura a spatiilor decét cea prevazuti in fisa anexa a certificatelor de
clasificare;

* nerespectarea conditiilor generale de functionare si a criteriilor minime
obligatorii avute in vedere la clasificarea structurilor de primire turisticd
si licentierea agentiilor de turism;

» neintocmirea/necompletarea fiselor de anuntare a sosirii/plecarii
turistilor sau, dupa caz, a cértilor de imobil;

» functionarea unor operatori economici pe sectoare de plaja fara detinerea
autorizatiei turistice pentru plaja;

e functionarea unor operatori economici pe sectoare de plaja fara
respectarea criteriilor obligatorii si facultative privind utilizarea plajelor
in scop turistic;

» functionarea unor agentii de turism fari detinerea unui instrument de
garantare valabil;

* nerespectarea de catre operatorii economici a clauzelor aferente
contractelor incheiate cu turistii;

e informarea incorectd sau incompleti a turistilor in raport cu obligatiile
legale;
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» functionarea agentiilor de turism fird respectarea obligatiei de a
transmite periodic institutiei publice centrale in domeniul turismutui a
informatiilor referitoare la activitatea desfasurata;

¢ neafisarea documentelor previzute de legislatia n vigoare si a numerelor
de telefon utile turistilor.

In timpul actiunilor de control s-a efectuat instructajul si indrumarea corespunzitoare
a operatorilor economici verificati in vederea intririi in legalitate in conformitate cu
prevederile Legii prevenirii si evitirii incalcirii pe viitor a prevederilor legale in
vigoare din domeniul turismului.

Totodata, au fost dispuse masuri si stabilite termene pentru remedierea deficientelor
constatate.

5. Referitor la informatiile privind costurile sejururilor turistice in principalele
tari concurente pentru turismul estival - Bulgaria, Grecia si Turcia, mentionam ca
MEDAT nu dispune, in prezent, de date proprii, centralizate si comparabile care si
permita realizarea unei astfel de analize.

6. Executia financiara a masurilor Strategiei Nationale pentru Dezvoltarea
Turismului 2025 - 2035

Strategia Nationald pentru Dezvoltarea Turismului 2025 - 2035, aprobat3 prin HG nr.
1193/2024, se implementeazi in cadrul Programului bugetar 355 (PSI - 6.2 Programul
multianual de Dezvoltare a Destinatiilor, Formelor si Produselor Turistice).

in cadrut acestuia, Masura 6.2.4 Dezvoltarea de proiecte si actiuni nationale si
internationale privind dezvoltarea sustenabili a formelor si destinatiilor turistice a
avut in anul 2025 un buget de 100 000 (ron) cu o executie de (8,71%), iar in anul 2026
are alocat un buget de 100 000 (ron) cu o executie de 14%, la momentul redactirii
raspunsului; Masura 621 - Program pentru dezvoltarea investitiilor in turism a avut in
anul 2025 un buget de 9 000 000 (ron) cu o executie de 88% $i in anul 2026 un buget
aprobat de 20 000 000 ron cu o executie de 38%, la momentul redactirii raspunsului.
Turismul fiind un domeniu de intersectie, in implementarea Strategiei sunt implicate
si alte institutii publice centrale, care trebuie s aloce buget pentru actiunile pe care
le coordoneaza: MADR, MC, MCID, ME, MEnerg, MEAT, MDLPA, MMAP, MTI, MS, MIPE,
MMFTSS.
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7. Masuri de compensare a reducerii voucherelor de vacanta

in 2026, valoarea nominalid a voucherului nu s-a redus, ci s-a diminuat plafonul
salarial de eligibilitate de la 8.000 la 6.000 lei net. Masura face parte din pachetul de
masuri fiscal-bugetare adoptate la nivel guvernamental, destinat consolidirii
sustenabilitatii financiare a Romaniei. Precizim cd, Tn anul 2025 voucherul de 800 lei
putea fi utilizat pentru cel mult 50% dintr-un pachet turistic de minimum 1.600 lei,
ceea ce presupunea o contributie proprie de cel putin 800 lei. Pentru 2026 aceasta
conditie a fost eliminats.

Avand in vedere impactul potential al restrangerii sferei beneficiarilor voucherelor de
vacanta asupra cererii pentru servicii turistice interne, in limitele competentelor
legale, MEDAT implementeazi Programul multianual de dezvoltare a destinatiilor care
are ca scop cresterea atractivitatii destinatiilor din Romania $i a cresterii calittii
serviciilor si implementeazi, de asemenea, Programul multianual de marketing si
promovare turistica, in cadrul ciruia destinatiile romanesti sunt promovate in
strainatate, activitate ce contribuie la stimularea cererii turistice.

Printre mésurile implementate n cadrul acestor Programe ale MEDAT, cu rol de
stimulare a cererii interne, amintim:

* Masterplanut investitilor in turism - dezvoltarea destinatiilor montane si
balneare;

* Schema de ajutor de minimis pentru operatorii din turism balnear cresterea
calitatii serviciilor si a infrastructurii din turismul balnear;

* Schema de ajutor de minimis privind sustinerea operatorilor din turism pentru
dezvoltarea activititii de incoming;

 Certificarea destinatiilor ecoturistice - creeazd cadrul legal, stimuleazi
dezvoltarea si promoveazi destinatiile ecoturistice din Romania;

¢ Programul Best tourism villages - cresterea calitatii serviciilor pentru turismut
de litoral;

* Dezvoltarea retelei de rute cultural - turistice si de rute pedestre -
diversificarea ofertei, valorificarea Patrimoniului cultural si natural.

in prezent, legislatia in vigoare nu prevede un mecanism de prelungire generali a
valabilitatii voucherelor de vacanta, dar MEDAT se afli in consultiri active cu
Ministerul Finantelor si cu organizatiile patronale reprezentative din sectorul turistic,
avand ca obiectiv stabilirea unui cadru predictibil si multianual privind cuantumul,
eligibilitatea si conditiile de utilizare a voucherelor de vacantd, inclusiv evaluarea
posibilitatii prelungirii termenului de valabilitate.
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8. Promovarea Romaniei pe pietele externe

Autoritatea publicd central3 responsabili in domeniul turismului promoveaza in mod
unitar destinatiile turistice din Romania si sustine participarea operatorilor economici
din domeniul turismului la manifestdrile expozitionale din strdinitate la care
ministerul ia parte, in baza prevederilor normelor legale in vigoare si a Hotararii
Guvernului nr. 20/2012 privind aprobarea Programului multianual de marketing si
promovare turistica si a Programului multianual de dezvoltare a destinatiilor,
formelor si produselor turistice, cu modificirile si completarile ulterioare. Tn acest
sens, incepand cu anul 2023, a fost implementatd Schema de ajutor de minimis
pentru participarea intreprinderilor cu activitate de turism la manifestdrile
expozitionale, in pavilioanele nationale, standurile specializate ori miniexpozitiile la
care participd in strdindtate Ministerui Economiei, Digitalizdrii, Antreprenoriatului si
Turismului. Participarea autoritatilor publice locale si a operatorilor economici la
aceste evenimente a sporit considerabil vizibilitatea destinatiilor turistice si a
contribuit la sustinerea demersurilor de promovare ale acestora pe piete tintd de
interes raportat la numirul turistilor strdini din aceste state in Romdinia. (ex.
Germania, Italia, Regatul Unit, Franta Spania, SUA etc.) Informatii suplimentare
privind Schema de minimis mentionata, precum si evenimentele la care participa
ministerul pot fi consultate la link-ul https://turism.gov.ro/web/targuri-2/.

De asemenea, in ultimii ani, MEDAT a derulat campanii de promovare si activitati
outdoor in destinatii precum Regatul Unit al Marii Britanii si Irlandei de Nord,
Republica Francezi, Republica Federald Germania, Republica [taliana, Republica
Polond care au contribuit la o imagine favorabil de brand national si la sporirea
interesului turistilor strdini pentru destinatia turistici Romania. Au fost create, in
colaborare cu producatorul britanic Charlie Ottley filme de promovare a Roméaniei cu
accent pe istorie si culturd, naturd, ecoturism §i city break, precum si filme de
promovare in cele patru anotimpuri, care sporesc statutul de destinatie turistica
atractiva pe parcursul intregului an.

Totodata, valoarea totald aprobati a bugetului Ministerului Economiei, Digitalizarii,
Antreprenoriatului si Turismului alocat activitatilor de marketing, promovare si
participare la manifestari expozitionale aferent anului 2026 este 23.900.000 lei.
Strategia si planul de actiuni pentru perioada iulie-decembrie 2026 sunt structurate in
functie de pietele prioritare, oportunititile de promovare identificate si resursele
bugetare disponibile.

MEDAT are in vedere derularea unor campanii media si digitale, participarea la targuri
internationale §i la evenimente organizate in marja Summitului Francofoniei.
Prezenta Romaniei si asigurarea standurilor nationale se realizeaza in baza Ordinului
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nr. 62/22.01.2026 al ministrului economiei, digitalizirii, antreprenoriatului si
turismului.
Actiunile prevazute urmiresc consolidarea prezentei Romaniei pe pietele externe,
Cresterea vizibilitatii destinatiei $i diversificarea instrumentelor de promovare, prin
campanii media si outdoor, participari (a targuri internationale, actjuni B2B si
proiecte realizate in parteneriat cu organizatii si institutii relevante din industria
turismului. Aceste actiuni sunt analizate in functie de relevanta pietei, profilul
publicului vizat, oportunitatile de promovare a oferte; turistice nationale, impactul
estimat si disponibilitatea resurselor bugetare si administrative.
Obiective urmdrite prin implementarea activitatilor de promovare turistici:
+ Cresterea gradului de notorietate si vizibilitate a Romaniei ca destinatie
turistica pe pietele internationale;
» Consolidarea pozitiondrii Romaniei ca destinatie competitivd in cadrul pietei
turistice internationale;
» Stimularea interesului pentru destinatia Romaénia si contributia la cresterea
numarului de turisti striini;
e Promovarea unei imagini unitare si atractive a destinatiei prin utilizarea
Brandului Turistic National ,,Romania - Explorati Gradina Carpatilor”;
e Valorificarea diversitatii ofertei turistice nationale, cu accent pe turismul
cultural, urban, activ, balnear si de natura;
» Cresterea gradului de informare a potentialilor vizitatori cu privire la
experientele si produsele turistice disponibile in Romania.

MEDAT are in vedere consolidarea cooperarii cu organizatiile profesionale si operatorii
din industria turistica, inclusiv prin participarea acestora la actiuni B2B, evenimente
de networking, vizite de informare si documentare si alte activitati de promovare
internationala.

Implicarea reprezentantilor industriei urmareste valorificarea expertizei si a ofertei
turistice existente la nivel national, precum si crearea unor oportunitati directe de
contact intre operatorii romani si profesionistii din pietele externe prioritare.
Evaluarea eficientei activitatilor de promovare si marketing turistic se realizeazi prin
indicatori specifici fiecirei actiuni desfasurate, precum numirul de vizualizari si
audienta estimati a campaniilor media, numirul de difuziri ale materialelor
promotionale, participarea la tirguri $i evenimente de profil, numarul de jurnalisti si
operatori de turism implicati in vizite de informare si familiarizare, aparitiile in mass-
media internationald, dezvoltarea relatiilor B2B si cresterea notorietatii destinatiei
turistice Romania pe pietele externe.

Rezultatele masurate pentruy principalele campanii desfasurate in perioada 2024-2026
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In anul 2024 au fost implementate campanii outdoor de promovare in Italia,
Germania, Anglia si Polonia, care au generat in total aproximativ 194,6 milioane
vizualizari. Campania desfasuratd in Italia a generat aproximativ 63 milioane de
vizualizari, cea din Germania aproximativ 53 milioane de vizualizari, campania din
Polonia aproximativ 57 milioane de vizualizari, iar cea din Anglia aproximativ 21,6
milioane de vizualiziri.

Tot in perioada analizati au fost organizate vizite de informare pentru jurnalisti si
operatori de turism striini, inclusiv pentru reprezentanti ai presei internationale si
companii turistice din Statele Unite ale Americii. Aceste actiuni au avut ca rezultat
aparitii in presa internationald, promovarea produselor turistice romanesti si
cresterea notorietatii Romaniei ca destinatie turistica.

De asemenea, MEDAT a participat cu stand national la principalele targuri
internationale de turism, activitati care au contribuit la consolidarea prezentei
Romaéniei pe pietele externe, dezvoltarea relatiilor comerciale intre operatorii din
turism si promovarea ofertei turistice nationale. Tn anul 2024 au fost organizate
participari la 15 targuri internationale si nationale, iar in anul 2025 la 12 targuri
internationale si nationale.

Datele statistice disponibile confirma, de asemenea, o evolutie pozitiva a fluxului de
turisti straini. Potrivit datelor INS, in anul 2025, numirul sosirilor turistilor straini in
structurile de primire turistici cu functiuni de cazare a fost de aproximativ 2,587
milioane, in crestere cu 8,5% fata de anul 2024, cind au fost inregistrate aproximativ
2,385 milioane de sosiri. in acelasi interval, numarul innoptarilor turistilor straini a
crescut cu 7,9%, de la aproximativ 4,936 milioane la 53,327 milioane.

Evolutia este relevanti in evaluarea rezultatelor generale ale actiunilor de promovare
§i confirmd existenta unui potential de crestere a cererii externe pentru destinatia
Romania.

Tn anul 2025, principalele piete de origine ale turistilor straini au inclus Germania,
ltalia, Israel, Statele Unite ale Americii, Regatul Unit, Spania, Polonia si Franta, ceea
ce sustine mentinerea acestor piete in categoria pietelor prioritare pentru activitatile
de promovare internationala.

9. Masuri pentru relansare litoralului romanesc si a statiunilor balneare

MEDAT are ca obiectiv permanent cresterea calitatii serviciilor si produselor din
turism si adaptarea acestora la tendintele si exigentele pietei. Astfel, sunt
desfasurate activitati de dezvoltare, promovare $i de autorizare si control, care prin
standardele aplicate asiguri servicii si produse de buni calitate, dar si siguranta
turistilor in structurile de primire turistica, pe trasee turistice sau in destinatii.
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MEDAT a elaborat Strategia national pentru dezvoltarea turismului pentru
perioada 2025-2035, aprobati prin Hotardrea Guvernului nr. 1193/2024. Aceastd
strategie are un caracter integrator, vizand intreg teritoriul national, inclusiv litoralul
romanesc al Marii Negre, si stabileste directiile strategice pentru cresterea
competitivitatii si sustenabilitatii sectorului turistic.

Prin implementarea strategiei, sunt previzute investitii in dezvoltarea
accesibilitatii citre destinatiile turistice, dezvoltarea $i modernizarea infrastructurii
turistice, inclusiv adaptarea acesteia la nevoile persoanelor cu dizabilitati si la
schimbdrile climatice, sustinerea Organizatiilor de Mmanagement al destinatiei,
Cresterea calitatii resursei umane din turism, digitalizare si Cresterea capacitatii de
colectare si prelucrare de date statistice in vederea fundamentarii deciziilor, toate
acestea urmand a contribui la cresterea atractivitatii si competitivitdtii destinatiilor
turistice nationale.

Programul Blue Flag

......

Tn privinta cresterii competitivitatii si sustenabilititii litoralului romanesc, deosebit
de important este programul international voluntar »Steagul Albastru/Blue Flag”,
implementat  inci din anul 2004 de Centrul Carpato-Danubian de Geoecologie,
membru cu drepturi depline al Foundation for Environmental Education, in
parteneriat cu autoritatea publica centrald din domeniul turismului, Tn baza Hotirarii
Guvernului nr. 335/2002. Astfel, la inceputul fiecirui an, organizam la sediul
institutiei, intrunirea Juriului national de evaluare a indeplinirii  criteriilor
programului, la care participa reprezentanti ai autoritatilor publice centrale, precum
$i ai asociatiilor din domeniul turismului,

Programul international voluntar noteagul Albastru/Blue Flag” este un simbol at
protectiei mediului la cel mai inalt standard si promoveazi dezvoltarea durabili in
zonele litorale ale lumii. Acest program a fost initiat in anul 1987, Anul European al
Mediului, de citre Fundatia de Educatie pentru Mediu/Foundation for Environmental
Education - FEE, cu scopul de a premia plajele, porturile de agrement si navele de
agrement care indeplinesc un set de criterii, de a impulsiona autoritatile publice si
sectorul privat pentru a promova un turism sustenabil.

Printre avantajele acestui program voluntar se humira:

o detinerea unui simbol ecologic, vizibil si recunoscut la nivel international;

o posibilitatea utilizirii acestui simbol pentru promovare;

o cresterea numarului de turisti stréini,

Cele 33 de criterii generale si imperative, aferente plajelor acopera patru domenii
importante:

@ educatia pentru mediu si informarea;
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@ calitatea apei;

© managementul mediului;

b securitate si servicii.

Privind porturile turistice, pentru a primi distinctia, este necesars indeplinirea unui
numar de 38 de criterii. Acestea se regasesc in domeniile mentionate mai sus, la care
se mai adauga dous criterii: responsabilitatea sociald si implicarea comunitara,

Pentru sezonul turistic 2026, ca urmare a validarii nationale si internationale, au
aplicat si au obtinut distinctia ,,Steagul Albastru” operatorii urmatoarelor plaje:

o ,Axxis Nova” si »Phoenicia”, din Navodari;

o ,Azur” si »Citadel”, din Eforie Sud;

o ,,Phoenicia Blue View” din statiunea Olimp, Mangalia.

Mentionam ca plaja ,Dharma” din statiunea Eforie Sud este 7n faza pilot.

Prin asigurarea continuitatii acestui program voluntar, Roménia este vizibilj si
prezentd in fiecare an pe harta mondiali Steagul Albastru, sporind potentialul turistic
al zonelor premiate si generdnd un impact benefic din punct de vedere economic.

Masuri pentru relansarea statiunilor balneoclimatice si balneare

Strategia pentru dezvoltarea turismului balnear aprobata prin HG 571/2019 stabileste
directiile si actiunile strategice pentru consolidarea si pozitionarea competitivi a
turismului balnear din Romania, cu accent pe trei componente majore: turismul
balnear ,,verde”, integrat cu ecoturismul si ariile naturale protejate, turismul balnear
medical si turismul de tip anti-aging. Strategia este coordonata, potrivit
competentelor legale de Ministerul Turismului si Ministerul Sanatatii.

In 2024, in urma unor ample consultidri cu factorii decidenti din domeniul sanatatii, a
fost elaborat Planul de actiune subsecvent pentru implementarea strategiei, care
urmeaza a fi aprobat prin Hotirire de Guvern, iar perioada de implementare va fi
decalatd in functie de momentul aprobarii, respectiv 2026 - 2031. Planul de actiune
urmareste implementarea obiectivelor strategiei si dezvoltarea brandului “turism
balnear verde”. In urma analizelor de date si a discutiilor desfasurate in cadrul
grupului de lucru, o parte dintre actiunile prevazute in Strategia aprobata au fost
reformulate si actualizate in Propunerea de Plan de actiune.

Tn prezent, proiectul actului normativ se afla in circuitul de avizare externa, urmand
s fie obtinute avizele finale din partea urmatoarelor institutii: Ministerul Sanatatii;
Ministerul Investitiilor si Proiectelor Europene; Ministerul Finantelor; Ministerut
Justitiei,

Desi Planul de actiune nu a fost inca aprobat, MEDAT a facut pasi concreti prin
implementarea unor actiuni prevazute in strategia aprobata, dupa cum urmeazi:
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In anul 2022, la initiativa autoritatii centrale responsabile de domeniul
turismului, a fost constituit un Grup de lucru pentru dezvoltarea turismului
balnear, format din reprezentanti ai mediului privat, ai autoritatilor publice,
precum si ai organizatiilor si asociatiilor de profil. Cadrul de colaborare al
grupului a fost formalizat in anul 2024 prin semnarea unui Protocol bilateral de
colaborare cu 12 institutii, asociatii, institute de cercetare. Tn cadrul Grupului
s-au stabilit prioritatile de dezvoltare ale sectorului balnear, au fost discutate
vulnerabilitatile si in final, elaborat Planul de actiune pe termen mediu, ce
urmeaza a fi aprobat.

In 2025 - 2026, MEDAT impreuni cu membrii Grupului de lucru pentru
dezvoltarea turismului balnear, au participat la o serie de consultari, reuniuni
de lucru si evenimente dedicate dezvoltirii sectorului si implementarii
actiunilor prioritare prevazute in strategie. Aceste demersuri au avut ca
obiectiv consolidarea dialogului intre actorii relevanti, identificarea solutiilor
pentru dezvoltarea turismului balnear $i promovarea unei abordari integrate in
implementarea masurilor strategice. Printre evenimentele relevante se numara
conferintele si intalnirile organizate de Asociatia Statiunilor Balneare din
Romania, Institutul National de Recuperare, Medicing Fizicd si
Balneoclimatologie, Congresul anual al Organizatiei Patronale a Turismului
Balnear, precum si de Ambasada Romaniei la Viena, care au facilitat schimbul
de bune practici, dialogut interinstitutional si promovarea oportunitatilor de
dezvoltare a turismului balnear din Romania. De mentionat aici, sunt si
negocierile dintre Casa Nationald de Asiguriri de Sandtate, prin Punctul
National de Contact, purtate cu Punctul National de Contact din Germania,
respectiv Casa Nationala de Asigurari de Sanitate.

Un obiectiv strategic al Romaniei este atragerea pacientilor/turistilor din
Uniunea Europeand citre bazele de tratament autorizate de Ministerul
Sanatatii, prin aplicarea Directivei UE nr. 24/2011 privind decontarea
serviciilor medicale transfrontaliere. Pentru aplicarea Directivei s-a propus
crearea unor standarde nationale, recunoscute si international pentru serviciile
medicale oferite de bazele de tratament autorizate de Ministerul Sanatatii din
cadrul complexelor balneare. Autoritatea Nationald de Management al Calitatii
in Sanadtate (ANMCS) este responsabili de elaborarea standardului si de
coordonarea demersurilor pentru obtinerea recunoasterii sale internationale,
fiind in prezent implicata activ in acest proces. in cadrul Grupului de lucru s-a
constituit un subgrup format din INRMFB, OPTBR si MEDAT care lucreazi la
elaborarea standardului.

MEDAT lucreaza la un sistem voluntar de recunoastere a statiunilor montane
verzi §i a statiunilor balneare verzi. Dezvoltarea sistemului de recunoastere a
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statiunilor montane verzi este 0 actiune prevazuti in Strategia Nationald de
Adaptare la Schimbirile Climatice pentry perioada 2023-2030. Avand in vedere
Prevederile Strategiei de dezvoltare a turismuly; balnear HG. 571 /2019, MEDAT
va extinde acest sistem si in sectorul balnear, consolidand astfel, brandul
Turism balnear verde/Roméania Green Spa.

* MEDAT implementeazs Schema de ajutor de minimis pentru operatorii
economici in vederea modernizérii si dezvoltrii statiunilor balneare si
balneoclimatice, aprobata prin Ordinul de ministru nr.181 /2023, cu
modificarile si completarile ulterioare. Masura de sprijin se acorda sub forma
unei alocari financiare nerambursabile, reprezentand maximum 50% din
valoarea cheltuielilor eligibile, exclusiv TVA, aferente proiectului, in limita a
maximum 300,000 euro.

Tipuri activitati eligibile pentru acordarea ajutorului sunt:

* extinderea si reabilitarea de structuri de primire turistici cy functiuni
de cazare turistica, alimentatie public si tratament balnear, inclusiv a
retelelor de captare si transport a factorilor naturali de curd pe care
respectivele societati comerciale le detin;

* Constructia, extinderea si reabilitarea obiectivelor culturale (amfiteatre
in aer liber, trasee educative), sportive (terenuri de sport) si de
agrement (piscine cu factori naturali de cura, tobogan acvatic, sanie de
vara, tir cu arcul, salj bowling, parc aventury copii si adulti, centre
echitatie, centre inchiriere biciclete, trotinete, patinoar, teren minigolf,
pista carting, tubing de vard/iarnj, parcuri tematice) din statiunile
balneare si balneoclimatice;

s achizitia de echipamente, mobilier si aparaturd medicali specifice
tratamentelor balneare;

» formarea profesionalj a personalului angajat in domeniul HORECA.

Apelul Il al Schemei este n lucru $i urmeazd a fi lansat
(https://turism.gov.ro/web/investitii-in-turism/ ).

e Programul de investitii al Ministerului Economiei, Antreprenoriatului §i
Turismului - Program derulat in baza HG nr. 558/2017 privind aprobarea
Programului  pentru dezvoltarea investitiilor n  turism - Masterplanul
investitiilor n turism - $i a criteriilor de eligibilitate a proiectelor de investitii
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lac, Calimanesti - centre de informare, Covasna - parcul statiunii, Baile Tusnad
- complex balnear, Ocna Sibiului - Parc balnear etc.)
https://turism.gov.ro/web/investitii-in-turism/ .

* MEDAT promoveazi turismul romanesc in ansamblu la targurile internationale
de profil, insi evenimente precum IMTM Tel Aviv si Salon des Vacances
Bruxelles se concentreazy pe piete cu un interes deosebit pentru turismul
balnear.

Totodata, Roménia a fost reprezentata cu un stand national la targul
international ,Les Thermaties” de la Paris, dedicat exclusiv turismului balnear
si de sdnatate, si adresat publicului francofon din principalele piete surs3.
Pentru o promovare eficienti la toate manifestirile internationale la care
Roménia participa cu stand national, au fost realizate §i distribuite materiale
informative - harti si brosuri, inclusiv ,Harta Patrimoniului balnear din
Romania” - disponibile atit in limba romana, cit si in principalele limbi de
circulatie internationals.

* MEDAT impreuni cu partenerii din domeniul sanatitii, a realizat 12 materiale
informative care prezinta: afectiunile care pot fi ameliorate prin utilizarea
factorilor terapeutici naturali; procedurile de medicin fizicd si de recuperare
disponibile n statiunile balneare si balneoclimatice din Romania; bazele de
tratament autorizate, recunoscute pentru calitatea si eficienta serviciilor
oferite; servicii medicale de urgenta; accesibilitate; alte obiective turistice;
structuri autorizate de primire turisticd cu functiuni de cazare; pregatirea
pacientului pentru cura balnears ; triajul balnear.

Materialele au fost realizate la solicitarea Punctului National de Contact/Casa
Nationald de Asiguriri de Sanitate si traduse in 3 limbi de circulatie
internationald, in scopul prezentarii cdtre punctele de contact ale tarilor
membre UE.

O parte din informatiile culese au fost au stat la baza realizirii unei harti
digitale si a unei baze de date a structurilor de tratament balnear cu
autorizatie de functionare de la Ministerul Sanatatii
(https://turism.gov.ro/web/destinatii-balneare/) .

Actiunile implementate in cadrul Strategiei de Dezvoltare a turismului balnear vizeaz3
si statiunile litorale care, potrivit HG nr.1016/2025 privind acordarea statutului de
statiune balnear si balneoclimatici pentru unele localitdti si areale care dispun de
factori naturali de curd, au si statul de statiune balneoclimatici sau balneara:
municipiul Mangalia $i arealul corespunzitor: Saturn, Venus, Cap Aurora, Jupiter,
Neptun si Olimp; orasul Eforie; orasul Navodari; Orasul Techirghiol (statiune
balnear3).

Page 17 of 20




A R R N O R N R R Ea SOl T U R PR i [ N R TN

LR S S I 1 R A 72

Pe de altd parte, MEDAT deruleazi programe ce vizeaza diversificarea si cresterea
calitatii produselor si destinatiilor turistice precum: Sistemul de recunoastere a
rutelor cultural - turistice, Best tourism villages, Destinatii montane verzi, Destinatii
ecoturistice etc.

10.  Obiectivul Guvernului privind turismul

Autoritatea publicd centrald responsabila in domeniul turismului isi desfasoard
activitatea in baza prevederilor normelor legale incidente si ale Programului de
Guvernare. Astfel, principalele prioritdti si obiective in ceea ce priveste domeniul
turismului sunt cele stabilite prin Strategia Nationald pentru dezvoltarea turismului
pentru perioada 2025-2035, aprobati prin Hotdrarea Guvernului nr. 1193/2024.
Reducerea sezonalitatii activitatii turistice este previzutd inci din cadrul viziunii
acestui document strategic, mentionandu-se cd pand in 2035 Romania va deveni o
destinatie turistici bine cunoscuta, de inaltd calitate, pe parcursul intregului an,
axata pe unicitatea patrimoniului siu cultural si natural si oferind servicii de calibru
international, iar prin masurile propuse se urmareste atingerea acestui deziderat. in
cadrul strategiei se urmareste dezvoltarea turismului intern si a turismului de
incoming in vederea imbunétatirii circulatiei turistice, in paralel cu conservarea
patrimoniului natural si cultural, cresterea notorietatii destinatiilor turistice din
Romania pe piata interni si internationald, diversificarea §i dezvoltarea produselor
turistice romanesti si cresterea calitatii serviciilor turistice.

Din cadrul strategiei a reiesit ca Romania trebuie si se concentreze pe patru
segmente pe care are un avantaj competitiv, pentru a atrage cheltuieli mai mari din
partea turistilor strdini si pentru a putea determina cresterea duratei medii a
sejurului acestora in Rominia si anume:

a) Patrimoniu cultural, turism cultural §i istoric (impreuna cu gastronomia);
b) Naturd si aventura, cuprinzand ecoturismul si turismul rurat;
c) Sandtate si wellness, cu accent pe resursele balneare bogate ale Romaniei;

d) MICE (Meetings, Incentives, Conferences, Exhibitions) - turismul de intalniri,
stimulente, conferinte, expozitii.

Prioritizarea si dezvoltarea in continuare a celorlalte trei segmente (Soare si mare;
sporturi de iarna si schi; city-break-uri) care reprezinti aproximativ 80% din toate
cdlatoriile in Romania este si ea foarte importanta.

Tn scopul implementarii §i monitorizarii, in anul 2026 MEDAT va constitui Comitetul de
implementare, monitorizare si evaluare al Strategiilor de dezvoltare in turism -
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structura din care vor face parte: ministerele implicate in implementarea strategiei,
Agentia Nationald a Zonei Montane, Agentia National3 pentru Arii Naturale Protejate,
Agentiile de dezvoltare regionald, Institutul National de Statistica, Institutului
National de Cercetare-Dezvoltare in Turism, Institutul National al Patrimoniului,
Consiliul Consultativ al Turismului, Asociatia de Ecoturism din Romania. in cadrul
Comitetului se va stabili un plan de lucru anual pentru implementarea actiunilor din
Planurile de actiune al strategiilor aprobate.

in ceea ce priveste activitate de promovare externi, la nivelul MEDAT a fost elaborata
0 propunere de targuri, aflatd in prezent pe circuitul intern de analizi. Tn procesul de
documentare au fost consolidate 41 de propuneri de manifestari expozitionale
aferente anului 2027. Propunerea va fi transmisi spre consultare Consiliului
Consultativ al Turismului si, separat, grupului de lucru pentru marketing si
promovare, astfel incat calendarul final si reflecte atit prioritatile de politica
publica, cat si interesul concret al industriei.

in evaluarea propunerilor se va avea in vedere manifestarile traditionale la care
ministerul a participat in ultimii ani, relevanta si potentialul de dezvoltare al pietelor
vizate, profilul evenimentului, solicitirile si interesul exprimate de operatorii din
turism, precum si invitatiile primite din partea organizatorilor sau a autoritatilor din
alte state. Selectia finala va tine seama si de capacitatea bugetara si administrativa
de implementare.

MEDAT nu dispune, in prezent, de un buget multianual pentru promovarea turistica,
creditele fiind aprobate anual prin legea bugetului de stat.

In ceea ce priveste valorificarea si dezvoltarea sistemului informatic integrat
SITUR.GOV.RO, utilizat pentru activititi de autorizare si control si pentru
centralizarea registrelor din domeniul turismului, Directia Generala Turism vizeaza
extinderea functionalitatilor de colectare si interoperabilitatea acestora. Propunerile
de colectare §i analizd a datelor turistice la nivel national urmeazi s fie evaluatd
tehnic si institutional, impreun3 cu structurile competente §i cu actorii relevanti din
industrie, inaintea definirii unui calendar de implementare.

MEDAT intentioneazd sa consolideze cooperarea cu industria prin colaborarea si
implicarea mai activa in cadrul grupurilor de lucru pentru marketing si promovare din
cadrul Consiliului Consultativ al Turismului si prin consultari directe cu organizatiile
profesionale, operatorii economici si organizatiile de management al destinatiei
(OMD).

Obiectivul pe termen mediu este ca OMD-urile si devini parteneri reali ai ministerului
in proiectarea si implementarea campaniilor viitoare, prin furnizarea de date si
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continut, definirea produselor si a segmentelor relevante, mobilizarea operatorilor
locali si amplificarea mesajelor de promovare la nivelul destinatiilor.

Oportunitatile de cooperare public-privat avute in vedere includ participarea comuna
la targuri si evenimente B2B, implicarea operatorilor in vizite de informare si
documentare, organizarea de intdlniri de networking si dezvoltarea unor actiuni
integrate cu organizatiile profesionale si OMD-urile, cu respectarea cadrului legal si
bugetar aplicabil. Calendarul concret al consultarilor va fi comunicat industriei dupa
finalizarea circuitului intern de aprobare.

{n considerarea celor expuse, precizam ca actiunile si activitatile desfasurate de catre
autoritatea publica centrala responsabild in domeniul turismului necesitd a fi corelate
cu prioritatile asumate la nivel guvernamental. Cu toate acestea, Ministerul
Economiei, Digitalizarii, Antreprencriatului si Turismului sustine mentinerea unui
dialog constant cu stakeholderii relevanti din domeniul turismului in vederea
identificarii necesitatilor reale ale industriei, sprijinirii operatorilor economici,
promovarii potentialului turistic prin mijloace moderne, specializérii fortei de munca
si reducerii sezonalitatii activitatii turistice, precum si promovarea activititilor
conexe care pot fi derulate pe tot parcursul anului.

Va asiguram, doamna deputat, de intreaga noastra disponibilitate de a va furniza si
alte informatii din sfera de competenta a institutiei noastre in cazul in care acestea
va sunt necesare.

Cu deosebita consideratie,

MINISTRU §
Ambrozie-Irinecu DARAU
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