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Directiva 2006/123/CE privind serviciile in cadrul pietei interne

Serviciile sunt activitati foarte diverse si, deseori, complexe. La fel sunt si normele
pe care statele membre le impun asupra serviciilor si barierele cu care furnizorii de servicii
si destinatarii acestora se pot confrunta atunci cand incearca sa beneficieze de piata
unica. Barierele afecteaza mai mult serviciile decat bunurile, din cauza naturii intangibile
a serviciilor, a importantei cunostintelor de care dispune furnizorul de servicii, a utilizarii
transfrontaliere a echipamentelor etc. De asemenea, barierele afecteaza mai mult IMM-
urile, in special micro-intreprinderile (care reprezinta 95% din totalitatea furnizorilor de
servicii in UE), decat intreprinderile mari. Multe dintre aceste bariere au un caracter
transversal, respectiv sunt aceleasi pentru o larga varietate de servicii, de-a lungul tuturor
etapelor activitatii furnizorului. in plus, ele au o serie de caracteristici comune, incluzand
faptul ca decurg deseori din sarcini administrative, din incertitudinea juridica asociata
activitatilor transfrontaliere si din lipsa increderii reciproce dintre statele membre.

n acest context, Parlamentul European si Consiliul au adoptat, in decembrie 2006,
Directiva privind serviciile in cadrul pietei interne, un instrument orizontal al pietei unice,
care acopera o larga varietate de activitati de servicii reprezentand aproximativ 40% din
PIB-ul si din locurile de munca din UE.

Directiva isi propune sa elimine barierele din calea comertului cu servicii in
Uniunea Europeana (UE) prin:
- simplificarea procedurilor administrative pentru prestatorii de servicii;
- consolidarea drepturilor consumatorilor si ale intreprinderilor care beneficiaza
de servicii; si
- stimularea cooperarii intre tarile UE.

Domeniul de aplicare al Directivei acopera o gama larga de servicii, printre care:

- comertul cu amanuntul si en gros de bunuri si servicii;

- activitatile desfasurate de majoritatea profesiilor reglementate, cum ar fi
consultantii juridici si fiscali, arhitectii si inginerii;

- serviciile de constructii;

- serviciile pentru intreprinderi, cum ar fi intretinerea birourilor, consultanta
manageriala si organizarea de evenimente; si

- serviciile turistice si recreative.

Anumite servicii sunt excluse din domeniul de aplicare a Directivei. Printre acestea
se numara serviciile financiare, unele servicii de comunicatii electronice, serviciile
agentiilor de ocupare temporara a fortei de munca, serviciile de securitate privata si
activitatile de jocuri de noroc.



Directiva permite intreprinderilor sa se stabileasca in alte tari ale UE decét propria
tara. Pentru aceasta, tarile UE trebuie sa intreprinda o serie de actiuni care includ:

- instituirea unor ghisee unice de informare si asistenta pentru procedurile
administrative si asigurarea posibilitatii ca astfel de proceduri sa fie indeplinite
prin mijloace electronice;

- revizuirea si simplificarea tuturor regimurilor lor de autorizare in ceea ce
priveste accesul la servicii;

- necesitatea ca tarile UE sa elimine cerintele discriminatorii, cum ar fi cele
bazate pe cetatenie sau nationalitate ori cerintele bazate pe locul de resedinta
sau locul sediului, precum si cerintele restrictive, cum ar fi testele de necesitati
economice care impun ca intreprinderile sa dovedeasca autoritatilor ca exista
o cerere pentru serviciile oferite de acestea.

Sunt prevazute garantii similare in privinta drepturilor beneficiarilor de servicii
(consumatori sau intreprinderi), menite sa intareasca increderea acestora in piata unica.
Astfel, tarilor UE li se cere:

- sa elimine obstacolele in calea beneficiarilor care doresc sa foloseasca
servicii furnizate de prestatori stabiliti in alta tara a UE, cum ar fi obligatiile de
obtinere a unei autorizatii;

- saelimine cerintele discriminatorii bazate pe cetatenia sau nationalitatea ori
pe locul de resedinta sau sediul beneficiarului;

- sa puna la dispozitie informatii generale si asistenta cu privire la cerintele
legale, indeosebi normele de protectie a consumatorilor si procedurile cailor de
atac aplicabile in alte tari ale UE.

Directiva privind serviciile a trebuit sa fie integrata in legislatia nationala a tuturor
tarilor UE pand la 28 decembrie 2009. in 2012, Comisia Europeand a adoptat
o Comunicare pe tema implementarii Directivei privind serviciile.

Romania a implementat Directiva serviciilor prin 71 de acte normative, printre care
si OUG nr.49/2009 privind libertatea de stabilire a prestatorilor de servicii si libertatea de
a furniza servicii in Romania.




Vanzarile de tip cash & carry

In legislatia romaneasca, art.4 lit.e din Ordonanta Guvernului nr.99/2000 privind
comercializarea produselor si serviciilor pe piata, republicata, cu modificarile si
completarile ulterioare, prevede urmatoarea definitie: comert de tip cash&carry /forma de
comert cu autoservire pe baza de legitimatie de acces — activitatea desfasurata de
comerciantii care vand marfuri prin sistemul de autoservire catre persoane juridice,
persoane fizice autorizate, asociatii familiale autorizate conform legii si persoane
fizice inregistrate in baza de date a vanzatorului, in scopul revanzarii si/sau prelucrarii,
precum gi al utilizérii acestora ca produse consumabile, pastrand regimul diferentiat de
pret tip en gros/en detail. Definitia acestei forme de comert este aceeasi in toate statele
membre UE, in baza principiilor politicii comerciale comune, competenta exclusiva a
Uniunii Europene.

In Raportul asupra investigatiei declansate pentru analizarea sectorului
comercializarii produselor alimentare, 2009, Consiliul Concurentei concluzioneaza:

Politica de concurenta este esentiala pentru garantarea functionarii mecanismelor
economiei libere, sustindnd existenta unui mediu competitiv sdnatos. Unul dintre
obiectivele sale este corectarea, prin intermediul cadrului legislativ, a eventualelor
deficiente ale pietei. Cu toate acestea, interventia statului nu trebuie s& impiedice
manifestarea libera, decizionala si comportamentala, a firmelor private, ca factor esential
al producerii de valoare in folosul consumatorilor. Subliniem realitatea cd majoritatea
statelor europene gandesc si aplicad potentialelor abuzuri de putere superioara de
negociere prevederile referitoare la abuzul de pozitie dominanta. Din acest punct de
vedere, si Comisia Europeana si-a exprimat constant punctul de vedere similar.(...)

Formatul cash&carry se adreseaza teoretic doar revanzatorilor, iar consumatorii
finali nu fac parte din clientii-tinta ai acestor lanturi de magazine. Acest lucru este sustinut
si de faptul ca fiecare dintre grupurile care activeaza prin intermediul formatelor
cash&carry are o divizie separatd (alt format de magazin si altd denumire) ce se
adreseaza consumatorilor finali (grupul Metro — divizia Real;, Rewe — divizia Billa, divizia
Penny Market si XXL).

Astfel, doar o anumita pozitionare a punctelor de vanzare poate constitui un factor
generator de concurenté intre aceste tipuri de comert. In practica insé&, existd numeroase
semnale din piatéa care sustin ca presiunile concurentiale se manifesta intre cele doué&
forme de comer{. Argumentele care sustin aceasta abordare sunt vanzarile realizate de
catre comerciantii cash&carry céatre persoanele fizice, nivelul preturilor, gama de produse,



modalitatea de expunere, pozitionarea i sursele de aprovizionare, care sunt apropiate
de modelul super/hypermarket-urilor/ discounterilor.

Consiliul Concurentei considera ca, in perioada de inceput a comertului modern,
formatele cash&carry concurau puternic cu formatele de supermarket, pentru céa exista
un numar redus de jucatori pe piata. Odata cu cresterea numarului de hyper- si
supermarketuri, acestea s-au apropiat mai mult, din punct de vedere geografic, de nevoile
curente ale consumatorilor. Astfel, importanta vanzarilor prin formatul cash&carry, catre
persoanele fizice, a inregistrat o diminuare. Acest trend se mentine si in prezent, iar cele
doua forme de comert s-au inscris, in mod natural, pe piete diferite.

Argumentele de mai sus, referitoare la nivelul preturilor, asemanarile sortimentatiei
si a gamelor expuse etc., degi reale, conduc la concluzii false, din punct de vedere
concurential. Un principiu fundamental de definire a pietei’ este acela c&, din punct de
vedere economic, pentru definirea pietei relevante, substituibilitatea la nivelul cererii
reprezintad forta disciplinaré imediatd $i cea mai eficace, care actioneaza asupra
furnizorilor unui anumit produs, in special in ceea ce priveste deciziile acestora in materie
de preturi. Un agent economic sau un grup de agenti economici nu poate avea un impact
semnificativ asupra conditiilor de vanzare existente, de exemplu asupra preturilor, atunci
cand clientii sunt in masura sa se orienteze fara dificultate spre produse substituibile sau
spre furnizori situati in altd parte. In principal, exercitiul de definire a pietei constd in
identificarea surselor alternative reale de aprovizionare la care clientii agentilor economici
in cauza pot apela, atat sub aspectul produselor/serviciilor propuse de ceilalti furnizori,
cét si sub cel al localizarii geografice a acestora.

Cu toate acestea, Consiliul Concurentei considera ca problema esentiala pentru
includerea/neincluderea formatelor cash&carry in piata relevanta a produsului, alaturi de
celelalte formate ale comertului modern, nu este cét reprezinta vanzarile pentru consum
propriu, prin intermediul formatelor cash&carry, in totalul formatelor cash&carry, ci cat
reprezintd vanzarile pentru consum propriu, prin intermediul formatelor cash&carry, in
totalul vanzarilor pentru consum propriu, prin toate formatele de comert.

In schimb, existd un procent mult mai mare de vanzari, reprezentat de un segment
mare de populatie, care nu are posibilitatea de a achizitiona de la comerciantii
cashé&carry, deoarece nu dispune de legitimatii, nefiind agenti economici. Faptul ca o
parte redusé a clientilor comertului modern pot realiza cumparaturi gi prin intermediul
magazinelor cashé&carry, nu poate reprezenta o presiune concurentiald apreciabila
asupra restului de formate moderne. Ca atare, nu se indeplineste conditia esentiala
pentru ca aceste formate sa formeze o singura piata, deoarece majoritatea covarsitoare

! Conform Comunicarii Comisiei privind definirea pietei relevante in sensul dreptului comunitar al concurentei,
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/RO/TXT/?uri=CELEX%3A31997Y1209%2801%29




a consumatorilor nu pot considera substituibile produsele, din moment ce nu au acces la
produsul oferit de formatul cash&carry.

Mentionam faptul ca jurisprudenta comunitara in materie sustine
neincluderea magazinelor cash&carry in piata relevanta, considerandu-se ca
acestea nu sunt in concurenta directa cu magazinele ce activeaza in zona
comertului cu amanuntul (hyper/supermarketuri si discounter). Deciziile
Consiliului Concurentei care au privit operatiunile de concentrare economica pe
piata de retail au lasat deschisa definirea pietei relevante, avand in vedere ca
includerea/neincluderea magazinelor de tip cash&carry, alaturi de celelalte formate
de magazine, nu va influenta concluziile de natura concurentiala.

Practicile incorecte ale comerciantilor in relatile cu consumatorii sunt
reglementate prin Legea nr.363/2007 privind combaterea practicilor incorecte ale
comerciantilor in relatia cu consumatorii Si_armonizarea reglementarilor cu leqislatia
europeana privind protectia consumatorilor. Activitatile comerciale considerate ca fiind
ilicite si, prin urmare, interzise sunt reglementate prin Legea nr.12/1990 privind protejarea
populatiei impotriva unor activitati de productie, comert sau prestari de servicii ilicite.

Logistica

In literatura de specialitate existd numeroase definitii, unele dintre ele reflectand
interesul si preocuparea unor institutii cu vocatie internationala pentru aceasta activitate.

AFNOR (Association Francaise de Normalisation) defineste logistica drept functie
a cdrei finalitate este satisfacerea nevoilor exprimate sau latente in cele mai bune conditii
economice pentru intreprindere la un nivel de serviciu determinat.

ASLOG (Association Francaise pour la Logistique): Logistica este o functie care
are ca obiect punerea la dispozitie, la cel mai mic cost gi la o calitate ceruta, a unui produs
in locul si la momentul in care cererea exista. Ea privegte toate operatiile care determina
migcarea produselor, ca si localizarea uzinelor, depozitelor, aprovizionarea, gestiunea
stocurilor, manipularea si pregétirea comenzilor, transportul si rutele de livrare.

CEE/ONU si CEMT (Conseil Européen des Ministres des Transports). Logistica
este un proces de concepere si management a lantului de aprovizionare in sensul cel
mai general. Acest lant poate cuprinde furnizarea de materii prime necesare productiei,
trecand prin gestiunea materialelor la locul de productie, livrarea céatre depozite si centrele
de distributie, trierea, manipularea, conditionarea i distributia finalé la locul de consum.

Logistica reprezinta o activitate de prestare de servicii care are ca obiect gestiunea
fluxurilor de materiale, punand la dispozitie si administrand resurse care corespund



nevoilor, cerintelor economice si calitatii cerute, in conditii de siguranta si securitate
satisfacatoare. In acest sens, notiunea de logisticd cuprinde toate activitatile care
urmaresc realizarea unei armonizari a timpului si spatiului cu bunurile si persoanele, prin
gruparea lor corespunzatoare. Astfel, logistica se defineste prin planificarea integrata,
organizarea si controlul tuturor fluxurilor de marfuri si materiale, impreuna cu
fluxurile de informatii legate de acestea, incepand de la furnizori, prin etapele de
creare a valorii, pana la livrarea produselor catre clienti, inclusiv reciclarea si
eliminarea desgeurilor.

Literatura de specialitate prezinta adesea si definitii ale logisticii prin cei 6 sau 7 P,
respectiv logistica urmareste sa puna cantitatea potrivita din bunurile potrivite, la timpul
potrivit, cu calitatea potrivita, la costul potrivit, la locul potrivit, cu informatiile potrivite
tuturor participantilor la circulatia lor. Acest din urma aspect, referitor la informatii nu este
intotdeauna exprimat explicit, insa rolul lor in circulatia produselor nu este pus de nimeni
la indoiala.

Distributia

in literatura de specialitate, distributia poate fi definitd atat prin prisma activitatilor
din care se compune, cat si prin cea a intreprinderilor participante la aceste activitati.
Distributia cuprinde ansamblul activitatilor care se desfasoara din momentul in care
produsul intra in depozitul de livrare al producatorului, in forma sa utilizabila si pana la
receptia lui de catre consumator. Obiectul distributiei il formeaza marfurile, fluxul fizic al
acestora de la producator pana la consumator este insofita, precedata sau urmata de alte
tipuri de fluxuri: fluxul negocierilor, fluxul tranzacitiilor, fluxul titlului de proprietate, fluxul
informational, fluxul promotional, fluxul finantarii, fluxul riscurilor, fluxul comenzilor si fluxul
platilor. Prezenta distribuitorilor intre producatori si consumatori determina economii de
efort.

Distributia are in vedere asigurarea disponibilitatii produsului. In conceptiile
traditionale, distributia este rezumata la plasarea produsului potrivit la locul potrivit si la
timpul potrivit. in prezent, pe 1ang& aceasta acceptiune distributia mai priveste si structura
si administrarea canalelor de distributie, managementul distributiei fizice si fluxul
informatiilor vehiculate intre firmele participante, cu scopul de a face produsele conforme
cu cerintele consumatorilor. Printre notiunile asociate distributiei, al caror continut adesea
este ambiguu, regasim canalul de distributie, circuitul de distributie si reteaua de
distributje.

Canalul de distributie reprezinta itinerarul sau traseul pe care il parcurge un produs
de la producator la consumator, fara a-si modifica starea fizica. Canalul de distributie se
caracterizeaza prin trei dimensiuni: - lungimea, care se refera la numarul etapelor sau




verigilor intermediare prin care trec marfurile de la producator la consumator (de exemplu,
veriga cu ridicata si veriga cu amanuntul); in functie de prezenta intermediarilor in canalul
de distributie, acestea pot fi directe si indirecte. - la{imea, care este data de numarul
intermediarilor din cadrul fiecarei etape sau verigi prin care se realizeaza distributia unui
produs (de exemplu, numarul angrosistilor prin care se asigura distributia produsului).
Latimea canalului creste o data cu apropierea produsului de consumator; - adancimea,
care exprima gradul de proximitate fata de consumator (de exemplu, cel mai adanc canal
are in vedere aducerea produsului la domiciliul consumatorului).

Circuitul de distributie desemneaza totalitatea canalelor de distributie prin care
circula un produs de la producator la consumator.

Reteaua de distributie cuprinde ansamblul persoanelor fizice si/sau juridice care
participa la vanzarea unui produs al unui producator catre consumatorii lui. Reteaua de
distributie poate fi: extensiva sau deschisa, cand vanzarea produsului poate fi acordata
unui numar mare de intermediari, urmarindu-se o difuzare larga a produsului pe piata;
selectiva, cand sunt utilizati cativa intermediari, atent alesi, de regula specializati in
vanzarea anumitor produse; exclusiva, cand se recurge la un singur distribuitor cu care
se incheie un contract de exclusivitate asupra vanzarilor intr-un teritoriu dat sau pentru o
clienteld determinata.?

Exista cod CAEN sau corespondentul acestuia special definit pentru "distributia de
bunuri”?

Un canal de distributie este un proces prin care un produs trece de la producator
la comerciant cu ridicata catre comerciant si, in final, catre consumatorul final. in
gestionarea distributiei, fiecare companie trebuie sa aiba in vedere modalitatile cele mai
accesibile de a transfera marfurile catre clienti. in timp ce unii cameni folosesc cuvantul
"transport” ca inlocuitor al distributiei, acest lucru nu este corect. Desi transportul se refera
la miscarea fizica a marfurilor de la o locatie la alta, nu implica strategizarea modului in
care sa se mute cele mai bune marfuri printr-un canal de distributie. Distributia ia in
considerare costurile de transport, metodele de transport si obstacolele fizice care ar
putea impiedica sau intarzia livrarea de bunuri.

Nu putem intelege distributia vs. logistica fara a intelege mai intai elementele de
baza ale logisticii, care se refera la planificarea, proiectarea, coordonarea, gestionarea si
imbunatatirea procesului de mutare a bunurilor. Logistica incepe in faza de fabricatie a




bunurilor si produselor si continua prin livrarea acestor bunuri si produse catre
comerciantii cu amanuntul si consumatori. Logistica include un flux semnificativ de
informatii care difera in mod flagrant de miscarea fizica a marfurilor, actiune numita de
multe ori distributie. Practic, distributia este un subset al logisticii si scopul principal al
acesteia este de a asigura livrarea bunurilor cat mai eficient si mai ieftin posibil.

Asadar, distributia unor marfuri/ bunuri reprezintd un pas din procesul economic
ce aduce marfurile de la producator la clientul final. Distributtia are ca prima actiune
transportul/ mutarea fizica a bunurilor. Transportul nu este totuna cu distributia, datorita
faptului ca acesta este doar o actiune din procesul de “distributie”. Procesul de distributie
ia in calcul costul de transport, metodele de transport, dar si eventualele obstacole care
ar putea conduce la intarzieri ale livrarii produsului. Pe de alta parte, logistica este un
ansamblu de activitati - planificare, design, coordonare - care inglobeaza atat distributia
( pe alocuri) cat si transportul.

in cartea Economie de la distribution existd o analiza asupra distributiei bunurilor
de consum. "Produsele oferite consumatorilor pot fi clasificate in doua mari categorii: in
functie de natura lor (apa, gaz, electricitate) sau de statutul lor (tutun, presa, droguri,
automobile) sub rezerva unui sistem specific de distributie si a altor bunuri denumite
"bunuri de consum" (Consiliul Concurentei, avizul nr. 97-A-04 privind diverse aspecte
legate de concentrarea distributiei®) . n cadrul acestei categorii, distingem marfurile in
functie de comportamentul cumparatorilor.#

Functia principala de distributie este de a oferi utilizatorilor un sortiment de bunuri
sau servicii. Acest rol poate fi asumat de catre producatorul insusi, intr-un mod integrat,
asa cum se intdmpla in general in cazul serviciilor bancare sau al anumitor produse
pentru uz profesional. Pe de alta parte, pentru cele mai multe bunuri destinate
gospodariilor, acesta este acum delegat distribuitorilor specializati. Bunurile sau serviciile
pot fi destinate fie direct consumatorilor finali, fie utilizatorilor intermediari, producatorilor
insisi. In sectorul distributiv, activititile de vanzare catre gospodarii si intreprinderi
coexista. De exemplu, alimentele sunt distribuite atat gospodariilor si spitalelor, cat si
cafenelelor-hoteliere-restaurante.®

Canalele de distributie includ angrosistii, comerciantii cu amanuntul, distribuitorii si
Internetul. Intr-un canal de distributie directa, producatorul vinde direct
consumatorului. Canalele indirecte implica mai multi intermediari inainte ca produsul sa
ajunga in mainile consumatorului.

3 http://www.autoritedelaconcurrence.fr/pdf/avis/97a04.pdf

4 Economie de la distribution” (2003), Marie-Laure Allain et Claire Chambolle, Capitolul: Qu'est-ce que la
distribution ?

5 https://www.cairn.info/Economie-de-la-distribution--9782707137357-page-5.htm?contenu=resume#




Legislatie privind Retele de distributie comerciala®

Toate contractele incheiate intre, pe de o parte, o persoana fizica sau o persoana
juridica de drept privat, care implica comercianti, altele decat cele mentionate in capitolele
V si VI din titlul Il din Cartea | a prezentului cod, sau punerea la dispozitie serviciile
mentionate in primul paragraf din articolul L. 330-3 si pe de alta parte, orice persoana
care actioneaza in numele sau sau in numele unui tert, un magazin de vénzare cu
amanuntul, cu scopul comun functionarea acestui magazin si care contine clauze care
pot limita libertatea de exercitare de catre acest operator a activitatii sale comerciale
prevad un termen limita comun.

Eurostat:

NACE’ este acronimul folosit pentru a desemna diferitele clasificari statistice ale
activitatilor economice dezvoltate din 1970 in Uniunea Europeana, fiind derivat din titlul
francez "Nomenclature générale des Activités économiques dans les Communautés
européennes” (Clasificarea statistica a activitatilor economice in Comunitatile Europene).

NACE ofera cadrul pentru colectarea si prezentarea unei game largi de date
statistice in functie de activitatea economica (de exemplu, productie, ocuparea fortei de
munca, conturi nationale) si in alte domenii statistice.

Clasificarea statistica pe activitati®, abreviatd drept CPA, este clasificarea
produselor (bunuri si servicii) la nivelul Uniunii Europene. Gasim aici domeniile
economice care fac subiectul ditributiei. (ex: Aparate de distributie si control al
electricitatii, Servicii de energie electrica, de transport si de distributie, Gaz fabricat;
servicii de distributie a combustibililor gazosi prin retea, Telecomunicatii, Tistribuirea
informatiei etc.)

Statistical classification of economic activites in the European Community. pdf®

6

https://www.legifrance.gouv.fr/affichCode.do;jsessionid=064F3621B81EDF61AD3B70C57953AA4C.tplgfr23s 2?idS
ectionTA=LEGISCTA000031008765&cidTexte=LEGITEXT000005634379&dateTexte=20180116

7 https://ec.europa.eu/eurostat/statistics-

explained/index.php/Glossary:Statistical classification of economic_activities in the European Community (NA
CE)

8 https://ec.europa.eu/eurostat/documents/1995700/1995914/CPA-2008-structure-EN.pdf/bed6a577-75ac-4691-
a312-6662311a9173

% https://ec.europa.eu/eurostat/documents/3859598/5902521/KS-RA-07-015-EN.PDF




Exista restrictii de finantare europeana a proiectelor care vizeaza comertul cu
tigarete, bauturi alcoolice?

Imagine de ansamblu: Reforma in sectorului tutunului

In aprilie 2004, Consiliul de ministri ai agriculturii din UE a decis sa reformeze
sectorul tutunului brut in acelasi mod ca si reforma PAC din iunie 2003. Sistemul cotelor
de productie a fost desfiintat, iar sprijinul financiar a fost sistat de productiei. Statele
membre au beneficiat de regimul tutunului au avut o perioada de tranzitie 2006 si 2009
privind sprijinul financiar.

In acea perioada, aceste state membre puteau fie sa rupa complet legatura dintre
productie si ajutorul financiar acordat sectorului tutunului (cunoscut sub numele de
"decuplare"), fie sa continue sa asocieze o parte a ajutorului acordat productiei.
Decuplarea ajutorului de la productie permite producatorilor sa cultive alte culturi - daca
doresc - mentinand in acelasi timp venituri stabile.

Din 2010, ajutorul UE a fost complet decuplat de productie. 50% din ajutorul
anterior pentru tutun a fost incorporat in sistemul de plati directe. Celelalte 50% au fost
alocate programelor de dezvoltare rurala ale UE, in special in regiunile de cultivare a
tutunului.

UE ofera finantare' pentru o gama larga de proiecte si programe care acopera
domenii precum: dezvoltare regionald si urbana, ocuparea fortei de munca si integrarea
sociala, agricultura si dezvoltare rurala, maritim si pescuit, cercetare si inovare, ajutor
umanitar.

Finantarea este gestionata in conformitate cu reguli stricte, pentru a se asigura ca
exista un control strict asupra modului in care sunt utilizate fondurile si ca banii sunt
cheltuiti intr-o maniera transparenta si responsabila.

In grup, cei 28 de comisari UE au responsabilitatea politica finala pentru a asigura
ca fondurile UE sunt cheltuite in mod corespunzator. Dar, deoarece majoritatea finantarii
este gestionata in tarile beneficiare, responsabilitatea pentru efectuarea de controale si
audituri anuale revine guvernelor nationale.

Peste 76% din bugetul UE este gestionat in parteneriat cu autoritatile nationale si
regionale printr-un sistem de "gestiune partajata”, in mare parte prin intermediul a 5 mari
fonduri - Fondurile Structurale si de Investiti. in mod colectiv, acestea contribuie la
punerea in aplicare a Strategiei Europa 2020"".

10 https://europa.eu/european-union/about-eu/funding-grants en
1 https://ec.europa.eu/info/business-economy-euro/economic-and-fiscal-policy-coordination/eu-economic-
governance-monitoring-prevention-correction/european-semester _en




Un mediu de reglementare adecvat si bunuri publice care sustin activitatea
economica sunt importante pentru a permite intreprinderilor sa isi joace rolul in crearea
de locuri de munca si bunastare. Fisele tematice fac referire la infrastructura (digitala,
transport), finantare pentru intreprinderi si politici sectoriale specifice, cum ar fi cercetarea
si inovarea sau furnizorii de servicii.2

BNP Paribas a anuntat in 2017 ca isi suspenda activitatile de finantare si de
investitii pentru producatorii de tutun, precum si producatorii, angrosistii si comerciantii
ale caror venituri provin in principal din tutun.’

Conventia-cadru a Organizatiei Mondiale a Sanatatii (OMS) privind controlul
tutunului, primul tratat global privind sanatatea publica, s-a axat pe problema consumului
de tutun din intreaga lume pentru a "proteja generatiile actuale si viitoare de consecintele
devastatoare ale consumul de tutun si expunerea la fumul de tutun ". In special, acesta
reafirmd" dreptul tuturor la cel mai Tnalt nivel al sanatatii "si importanta masurilor de
reducere a cererii i ofertei pentru a atinge acest obiectiv.

BNP Paribas este o banca din Europa cu o acoperire internationala. Are o prezenta
in 74 de tari, cu peste 192.000 de angajati, dintre care peste 146.000 in Europa.

Decizia' de a oferi finantare UE va fi luata de institutiile financiare locale, cum ar
fi bancile, capitalul de risc sau investitorii ingerilor. Datorita sprijinului UE, institutiile
financiare locale pot oferi finantare suplimentara intreprinderilor.

Conditiile financiare exacte - suma, durata, dobanzile si comisioanele - sunt
determinate de aceste institutii financiare. Puteti contacta una dintre cele peste 1000 de
institutii financiare pentru a afla mai multe.

12 https://ec.europa.eu/info/business-economy-euro/economic-and-fiscal-policy-coordination/eu-economic-
governance-monitoring-prevention-correction/european-semester/thematic-factsheets/business-environment en
13 https://group.bnpparibas/en/press-release/bnp-paribas-announces-measures-financing-tobacco-companies

14 https://europa.eu/youreurope/business/finance-funding/getting-funding/access-finance/index en.htm




