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|. NOTIUNI GENERALE

Sponsorizarea este un instrument eficient de marketing care devine din ce in ce mai
popular. In timp ce partea sponsorizatd beneficiazd direct de contributii financiare,
sponsorul - Tn majoritatea cazurilor, o corporatie - poate profita Tn diferite moduri.
Sponsorizarea poate, de exemplu, spori constientizarea si recunoasterea consumatorilor,
demonstra responsabilitatea corporativa si consolida loialitatea clientilor. Desi valoarea
comerciala a sponsorizarii nu este, in general, precis previzibila, existenta sa este
incontestabila.

Desi rentabilitatea sponsorizarii nu este, in general, pusa sub semnul intrebarii din
punct de vedere economic, astfel de activitati pot fi expuse riscurilor de raspundere
penala. Aceste riscuri sunt, pe de o parte, legate de decizile comerciale privind
sponsorizarea care duc la pierderi financiare si, in consecinta, pot atrage raspundere
penala si civila. Pe de alta parte, contributiile financiare prin sponsorizare pot implica si
practici corupte; acest lucru este relevant mai ales atunci cand partea sponsorizata este o
autoritate publica.

Nu existd o definitie general acceptatéa a ,sponsorizarii” in termeni legali, de
marketing sau economici. Activitatile de sponsorizare pot implica similitudini cu donatiile,
strangerea de fonduri si publicitatea traditionala si, astfel, pot varia in functie de acordul
specific. Aceasta diversitate se reflecta in aranjamente contractuale care difera foarte mult
si sunt supuse unui acord reciproc intre parti. Cu toate acestea, este important sa se
determine cel putin elementele cheie ale sponsorizarii ca baza pentru o analiza in
conformitate cu legea.

Una dintre caracteristicile definitorii ale sponsorizarii este ca acordul este specificat
ntr-un contract bilateral: in schimbul banilor, bunurilor sau serviciilor, partea sponsorizata
este de acord sa furnizeze un serviciu contractual specific. Acordurile de sponsorizare
respecta obiectivele comerciale. Sponsorii nu actioneaza altruist, ci se asteapta la o
rentabilitate a contributiei lor financiare. Natura serviciului contractual furnizat de partea
sponsorizatd depinde de acordul comun. In general, contractele de sponsorizare includ
dreptul de a utiliza proprietatea intelectuala in asociere cu marci comerciale si sigle pentru
marketing si promovare.

In practica, caracteristicile acordurilor de sponsorizare depind in special de
obiectivele specifice ale sponsorului, care nu sunt neaparat limitate la un beneficiu
financiar general, dar pot fi, de asemenea, destinate sa creasca gradul de constientizare,
relatiile cu clientii, s& demonstreze responsabilitatea sociala corporativa, precum si alte
strategii de marketing pe termen lung.

Un obiectiv important al sponsorizarii este sa fie in general asociat cu imaginea
pozitiva a partii sponsorizate in mintea publicului larg si astfel sa se realizeze un asa-numit
Jtransfer de imagine”.!

1 https://viennalawreview.com/index.php/vir/article/view/3475/3133



In domeniul activitatilor de sponsorizare si donatii se contureaza un al treilea sector,
reprezentat de formele alternative de finantare precum ,strdngerea de fonduri de
mostenire”, ,imprumuturile donatorilor”, ,antreprenoriatul social’, ,fonduri filantropice”,
,<afacerea sociala” si ,strangerea de fonduri / crowdfunding”. Acestea descriu abordari
moderne promitatoare pentru atragerea finantatorilor si angajamentul in initiative cu
scopuri caritabile.?

Piata europeana de sponsorizare s-a micsorat pentru prima data in aproape un
deceniu, deoarece efectele negative ale pandemiei COVID-19 s-au simtit pe tot
continentul, au dezvaluit noi cercetari ale Asociatiei Europene de Sponsorizare in
cooperare cu Nielsen Sports.

Prezentarea generala a pietei de sponsorizare ESA din 2021 a constatat ca
valoarea totald a pietei de sponsorizare a Europei s-a redus cu 23% in ultimele
douasprezece luni, scazand de la un record de 30,69 miliarde EUR in 2019 la 23,63
miliarde EUR in 2020.

Intr-un peisaj de sponsorizare caracterizat prin anulari si amanari de evenimente,
detinatorii de drepturi non-sportive au vazut ca veniturile din sponsorizare s-au Tnjumatatit
de la un an la altul, de la 10,43 mld EUR in 2019 la 5,19 mld EUR in 2020, sectoare
precum industria muzicala suferind o scadere a volumului de sponsorizare cuprinsa intre
60-70 %. Sporturile au inregistrat o scadere relativ mica, doar cu 9%, pana la 18,42
miliarde EUR.

Italia a fost cea mai afectata, suferind un declin de 33%, urmata indeaproape de
Franta (32%). Alte tari care au inregistrat scaderi notabile au inclus Irlanda (in scadere cu
26%), Spania (in scadere cu 23%) si Germania (in scadere cu 22%).

Cu toate acestea, a existat un motiv de optimism, intrucat in ultimele patru luni ale
anului 2020 toate au inregistrat un numar mai mare de acorduri semnate decéat anul
precedent, potrivit Nielsen Sports SPONSORGLOBE, cea mai extinsa baza de date de
sponsorizare din lume.3

Il REGLEMENTAREA SPONSORIZARII iN UNELE STATE MEMBRE U.E.

In Romania, cadrul legal de reglementare a sponsorizarii este reprezentat de:
e Legea nr. 32 din 1994 privind sponsorizarea®.

2 https://www.winheller.com/en/nonprofit-organizations/sponsoring.htmli?fbclid=IwAR10OHAK3J74mdCr-
rwgtNUASzHLmu89WFsdfF-rnW2rAgjkHOhU1MemMSeg

3 https://sponsorship.org/european-sponsorship-market-falls-by-23-to-lowest-level-since-2010-esa-
sponsorship-market-overview-finds/

4 http://lwww.cdep.ro/pls/legis/legis_pck.frame



e ORDONANTA nr.36 din 30 ianuarie 1998 pentru modificarea si completarea Legii
nr.32/1994 privind sponsorizarea.®
e Legea nr. 227/2015 privind Codul fiscal.®

Art. 1 Sponsorizarea este activitatea care se desfdgoard pe baza unui contract
incheiat ntre sponsor si beneficiar, care consimt asupra mijloacelor financiare gi a
bunurilor materiale care se acorda ca sprijin, precum si a duratei sponsorizarii.

In cazul sponsorizarii constand in bunuri materiale, acestea vor fi evaluate prin contractul
de sponsorizare la valoarea lor reala din momentul predarii lor catre beneficiar.

Art. 2 Este considerat sponsor orice persoand fizicd sau juridicd din Romania sau
din strainatate care efectueaza o sponsorizare in conditiile legii.

Art. 3 Persoanele fizice sau juridice din Romania nu pot efectua activitafi de
sponsorizare din surse obfinute de la buget.

Art. 4 Poate beneficia de sponsorizare orice persoand juridica de utilitate public&, cu
sediul in Roméania, care desfdsoara sau urmeaza sa desfasoare o activitate cu caracter
direct umanitar, filantropic, cultural, artistic, educativ, stiinfific, religios, sportiv sau care
este destinatd protectiei drepturilor omului si educatiei civice ori calitafi mediului
Tnconjurétor.

Art. 5 Poate beneficia de sponsorizare :

a) orice persoana juridicd non-profit cu sediul in Romania, care desfdsoara
sau urmeazad sa desfagsoare o activitate care poate fi sponsorizata conform art 4.

b) orice persoana fizicd, avand domiciliul Tn Romania sau apartinand
spiritualitéfii romanesti, a cdrei activitate constantd intr-unul dintre domeniile
prevdazute la art. 4 este recunoscutd de catre o persoand juridicd non-profit,
constituitd legal in tard sau in strainatate, cu activitate sustinutd in domeniul pentru
care oferd recomandarea.

Art. 6 Sponsorul ori beneficiarul poate s& aducd la cunogtinta publicului
sponsorizarea humai prin promovarea numelui sau a marcii ori a imaginii sale.

Numerele ziarelor, revistelor gi emisiunile de radio gi televiziune sponsorizate
trebuie anunfate ca atare.

Se interzice ca prin operafiunea de sponsorizare beneficiarul ori sponsorul s&
efectueze reclama comerciald anterioard, concomitentd sau ulterioard activitafii
sponsorizate, in favoarea sponsorului sau a altor persoane decat beneficiarul.

Art. 7 Facilitatile prevazute de prezenta lege nu se acorda in cazul :

a)sponsorizarii reciproce, persoane fizice ;

b)sponsorizarea de catre rude ori afini, pana la gradul al patrulea inclusiv.
Art. 8 Persoanele fizice sau juridice roméane care efectueazd sponsorizari in

domeniile prevazute la art. 4 beneficiaza de reducerea bazei impozabile cu echivalentul
sponsorizarii, dar nu mai mult de 5% din venitul impozabil, cu excepfia veniturilor din salarii
in cazul persoanelor fizice.

Persoanele fizice sau juridice strdine care datoreaza statului roman, conform
legislatiei In vigoare, un impozit pentru un venit realizat in Romania, dar care efectueaza
sponsorizari in domeniile prevazute la art. 4, beneficiaza de reducerea venitului impozabil

5 http://www.cdep.ro/pls/legis/legis_pck.frame
6 https://static.anaf.ro/static/10/Anaf/legislatie/Cod_fiscal_norme_11022020.htm



cu echivalentul in lei al sponsorizarii, calculat la cursul de schimb valutar al zilei la data
efectudrii platii, dar nu mai mult de 5% din venitul impozabil.
Art. 9
Beneficiarii sponsorizarii sunt scutifi de plata taxei pe valoarea addugatd asupra
veniturilor Tncasate din sponsorizare.
Art. 10
Beneficiaza de prevederile art. 8 si 9 si sponsorii care intrefin monumente si situri istorice.

Tratamentul fiscal al cheltuielilor cu sponsorizarea este reglementat de Legea 277/2015
privind Codul Fiscal, cu modificarile si completarile ulterioare.

Persoanele juridice platitoare de impozit pe profit, care acorda sponsorizari in conformitate
cu legislatia Tn materie, au dreptul de a beneficia de credit fiscal (deducere din impozitul pe
profit datorat) pentru cheltuielile cu sponsorizarile acordate, ceea ce se traduce in
redirectionarea unei parti din impozitul pe profit datorat la bugetul de stat catre entitatile
sponsorizate de catre persoana juridica.

Potrivit legii, creditul fiscal pentru cheltuieli de sponsorizare se acorda in limita
valorii minime dintre:

* 0,75% din cifra de afaceri; si

» 20% din impozitul pe profit datorat.

in situatia Tn care cheltuielile cu sponsorizarea depasesc aceste limite, creditul fiscal
neutilizat poate fi reportat pentru urmatorii 7 ani consecutivi si recuperat in aceleasi
conditii. Cu alte cuvinte, in aceasta situatie facilitatea fiscala se reporteaza pentru anii
urmatori spre a fi utilizata atunci cand profitabilitatea companiei o va permite.

Totodata, persoanele juridice platitoare de impozit pe veniturile microintreprinderilor
care efectueaza sponsorizari beneficiaza de acelasi credit fiscal prin scaderea sumelor
acordate ca sponsorizari din impozitul datorat pentru trimestrul in care au efectuat
cheltuieli cu sponsorizarea, in limita a 20% din impozitul datorat.

Similar cu mecanismul de reportare aplicabil Tn cazul impozitului pe profit, si in
cazul platitorilor de impozit pe veniturilie microintreprinderilor, daca sponsorizarile
depasesc intr-un trimestru 20% din impozitul datorat in acel trimestru, sumele care
depasesc limita pot fi reportate si scazute din impozitul datorat in trimestrele urmatoare pe
0 perioada de 7 ani.

Tn toate aceste cazuri, pentru a beneficia de un credit fiscal intr-o anumita perioada
fiscala, sponsorizarea trebuie acordata efectiv in timpul acelei perioade fiscale. Cu alte
cuvinte, nu doar incheierea unui contract de sponsorizare genereaza aplicabilitatea
facilitatii fiscale, aceasta fiind posibila cu conditia acordarii efective a sposorizarii.

De asemenea, pentru a beneficia de credit fiscal in cazul sponsorizarilor efectuate
catre entitdti persoane juridice fara scop lucrativ este necesar ca acestea sa fie
inregistrate in Registrul entitatilor/unitatilor de cult.

Totodata, la sfarsit de an, entitatile care au efectuat sponsorizari trebuie sa depuna
o declaratie informativa privind sponsorizarile efectuate precum si beneficiarii acestora.



Din perspectiva TVA, sponsorizarile acordate in numerar nu intra in sfera de
aplicare a taxei. Bunurile acordate sau serviciile prestate gratuit in cadrul actiunilor de
sponsorizare nu sunt considerate operatiuni cu plata, supuse TVA, daca valoarea totala a
acestora in cursul unui an calendaristic se incadreaza in limita de 0,3% din cifra de
afaceri, plafonul fiind determinat pe baza datelor din deconturile depuse in anul respectiv
(nu se iau in calcul pentru incadrarea in aceste plafoane sponsorizarile acordate in
numerar si nici bunurile/serviciile pentru care taxa nu a fost dedusa). Pentru partea care
depaseste acest plafon, se colecteaza TVA care se include in decontul intocmit pentru
ultima perioada fiscala
respectiva.’

AUSTRIA

Nu exista legislatie speciala care sa reglementeze sponsorizarea.

Deductibilitatea sponsorizarii este reglementata in cadrul Ghidului de aplicare a legii
privind impozitul pe venit (Einkommensteuerrichtlinie, RZ 16438) si in Ghidul de aplicare a
Legii asociatiilor (Vereinsrichtlinien, RZ 157ff).

Legea privind impozitul pe venit®
Metodologia de aplicare a legii privind impozitul pe venit®
Metodologia de aplicare a legii asociatiilor'!

Legislatia austriaca nu reglementeaza praguri de sponsorizare minime si / sau
maxime.

Contributiile catre anumite institutii caritabile sunt in general deductibile din impozit,
pana la o limita de 10% din profitul anului curent.

Mai mult, donatiile catre anumite institutii publice austriece, cum ar fi universitati,
colegii de arta sau academia de stiinte, si catre organizatii non-profit care desfasoara
activitati de cercetare si educatie in principal in beneficiul stiintei sau economiei austriece
pot fi, de asemenea, deduse ca si cheltuieli de functionare, pana la limita de 10% din
profitul anului curent. Acelasi lucru este valabil si pentru donatiile acordate institutiilor
straine cu resedinta in UE / SEE sau tari terte cu care Austria a incheiat un acord privind
asistenta reciproca privind schimbul de informatii. Cerinta deductibilitatii este ca activitatile
organizatiei sa se desfasoare in principal in beneficiul stiintei austriece sau al economiei
austriece.

Conform Initiativen Wirtschaft fur Kunst - https://maecenas.at/ (IWK, Austrian
Business Committee for the Arts) - care realizeaza studii de profil in domeniul culturii -

7 https://assets.kpmg/content/dam/kpmg/ro/pdf/2020/sponsorizarea-9-ianuarie-2020. pdf

8 http://www.einkommensteuerrichtlinien.de/Einkommensteuerrichtlinien.htm

9 https://www.ris.bka.gv.at/GeltendeFassung.wxe?Abfrage=Bundesnormen&Gesetzesnummer=10004570
10 https://findok.bmf.gv.at/findok?execution=e1s1

11 https://findok.bmf.gv.at/findok?execution=e2s1#



potentialul estimat de sponsorizare privata in Austria se ridica la aproximativ 60 de
milioane EUR. Potrivit unui sondaj realizat de IWK in primele 500 de companii, 43% dintre
companiile austriece se angajeaza in sponsorizarea artelor, cu furnizorii de energie in
frunte, urmati de sectorul bancar si de asigurari. in total, investitia privata in domeniul artei
si culturii a crescut de sapte ori din 1989. O parte considerabila a sponsorizarii are loc prin
sponsorizarea in natura sau prin transferul de expertiza.

imbunatéatirea conditilor generale pentru donatii (nu sponsorizare) este in discutie
de cétiva ani, iar Legea privind starea non-profit adoptatd in 2015 a creat de atunci
stimulente legale pentru a permite suplimentarea fondurilor pentru arta si cultura.
Activitatea de donatii a fundatiilor este promovata, iar scutirea de impozite pentru donatii a
fost extinsa de atunci corporatiilor care dezvolta activitati artistice care servesc arta si
cultura austriaca.

CEHIA

In conformitate cu Legea nr. 586/1992 privind impozitele pe venit!?, fiecare
antreprenor are posibilitatea de a oferi 0 sponsorizare unei persoane fizice sau juridice.

Sponsorizarea poate fi in valoare minima de 2% (sau cel putin 1.000 CZK) si
maximum 15% din baza de impozitare. Sponsorizarea in temeiul Legii impozitului pe venit
permite calificarea sponsorilor la o reducere a impozitul pe venit.

FINLANDA

O legislatie separatd care reglementeaza sponsorizarea in general nu exista in
Finlanda. Tn legislatia finlandeza nu exista limitari pentru cine poate fi sponsor si cine poate
fi sponsorizat.

Cooperarea in domeniul sponsorizarii trebuie sa fie in conformitate cu legea si
bunele practici, agadar sa respecte prevederile Legii privind protectia consumatorilor si ale
Legii privind practicile comerciale neloiale. Tn mod normal, sponsorizarea se realizeaza
printr-un acord de sponsorizare.

Sponsorizarea se diferentiazé de indemnizatii si burse. Guvernul sau o alta entitate
din sectorul public din statul finlandez poate finanta diferite tipuri de activitati. Cu toate
acestea, finantarea provenita de la entitatile din sectorul public nu este considerata ca fiind
sponsorizare, ci indemnizatii, subventii si burse.

Daca sponsorizarea este tratata ca oferirea si primirea unui cadou, se poate percepe o
taxa pe cadou.

Organizatiile non-profit sunt exceptate de la plata taxei pentru cadou. O organizatie
sau fundatie este considerata a fi non-profit daca functioneazéa exclusiv si direct in folosul
public intr-un mod material, spiritual, cultural, etic sau social, activitatile sale nu sunt

12 https://www.zakonyprolidi.cz/cs/1992-586#cast2



directionate catre un grup limitat de oameni, si nu aduce celor care participa la activitatile
sale beneficii economice sub forma de dividende, cote de profit sau salariile si alte
compensatii mai mari decéat nivelul practicat in piata.

Venitul pe care o entitate sponsorizata il primeste de la un sponsor este considerat
impozabil. Conform Legii impozitului pe venit (1535/1992) 82 §, doar bursele, subventiile
pentru studii, cercetari stiintifice sau scopuri artistice nu sunt considerate venituri
impozabile.

Legislatia separata contine dispozitii privind scutirea impozitului pe venit pentru
organizatiile non-profit (ONP) care sunt angajate in activitati sociale semnificative. in cazul
in care o ONP indeplineste conditiile stabilite in Legea privind scutirea de impozite pentru
anumite organizatii non-profit, la cerere, organizatia poate primi scutire partiala sau totala
de la impozitul pe veniturile din activitate si pe imobile pentru o perioada de maximum cinci
ani la rand.

Corporatiile au dreptul sa deduca donatiile in bani de 850-250 000 de euro realizate
n scopul promovarii stiintei, artei sau patrimoniului cultural finlandez si acordate unui stat
membru SEE sau unei universitati publice (sau alte institute de invatamant superior).

Diferite sectoare si-au elaborat propriile orientéri cu privire la sponsorizare. Scolile
si institutiile de invatamant, de exemplu, au propriile reguli de marketing si sponsorizare.
Legislatia nu defineste un prag minim si / sau maxim de sponsorizare.

FRANTA

Legea nr. 87-571 din 23 iulie 1987 privind dezvoltarea sponsorizarii*3.
Legea nr. 2003-709 din 1 august 2003 privind sponsorizarea, asociatiile si
fundatiile!®.

Sponsorizarea este definita ca ,sprijin material acordat unui eveniment, unei
persoane, unui produs sau unei organizatii in vederea obtinerii unui beneficiu direct din
aceasta”. (Decret din 6 ianuarie 1989 privind terminologia economica si financiara'®).

Toate companiile, indiferent de marimea, sectorul lor de activitate sau statutul
juridic, se pot angaja in mecenat sau sponsorizare.

Diferenta dintre mecenat si sponsorizare nu exista din punct de vedere legal. Pe de
alta parte, din punct de vedere fiscal, actiunea de mecenat (indiferent de natura sa,
publicitate sau altfel) trebuie sa fie insotitd de o anumita discretie si s& nu includa nicio
compensatie publicitara in favoarea companiei sponsorizante.

13 https://www.legifrance.gouv.fr/loda/id/LEGITEXT000006069014/
14 https://www.legifrance.gouv.fr/loda/id/JORFTEXT000000791289/
15 https://www.legifrance.gouv.fr/loda/id/JORFTEXT000000662155/
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Se accepta - intr-o anumitd masura - ca numele societatii care contribuie sa fie
asociat cu operatiunile desfasurate de asociatia care beneficiaza de donatii (CGl, art. 238
bis). 1¢

Ca parte a sponsorizarii, compania ofera sprijin material sau financiar unui
beneficiar in scopul promovarii imaginii sale. Plata efectuatd de companie corespunde
remuneratiei pentru serviciul furnizat de beneficiar.

Pentru sponsorizare, compania ofera asistenta directa gratuita unui beneficiar, insarcinat
cu o misiune de interes general. Sprijinul poate fi acordat in natura, in numerar sau sub
forma de competente.

Pentru a beneficia de facilitati fiscale (in special deductibilitatea contributiilor
materiale sau banesti), platile efectuate in cadrul mecenatului trebuie efectuate in
beneficiul organizatiilor mentionate la articolul 238 bis din Codul fiscal general:

- la lucrari sau organizatii de interes general cu un caracter filantropic, educational,
stiintific, social, umanitar, sportiv, familial, cultural sau care contribuie la imbunatatirea
patrimoniului artistic, la apararea mediului natural sau la diseminarea culturii franceze, a
cunostintelor lingvistice si stiintifice, in special atunci cand aceste plati sunt efectuate in
beneficiul unei fundatii universitare, a unei fundatii de parteneriat mentionate in articolele
L. 719-12 si L. 719-13 din Codul de invatamant sau al unei fundatii corporative, chiar daca
aceasta din urma poarta numele companiei fondatoare. Aceste prevederi se aplica chiar
daca numele companiei platitoare este asociat cu operatiunile desfasurate de aceste
organizatii;

- fundatiilor sau asociatiilor recunoscute ca fiind de utilitate publica sau muzeelor
din Franta, asociatiilor religioase sau caritabile si institutiilor publice de religii recunoscute
din Alsacia-Mosela. Conditia referitoare la recunoasterea utilitatii publice este considerata
indeplinita de asociatile reglementate de legea localda mentinuta in vigoare in
departamentele Moselle, Bas-Rhin si Haut-Rhin atunci cand misiunea acestor asociatii
este recunoscutd. Un decret al Consiliului de stat stabileste conditiile pentru aceasta
recunoastere si procedurile de acordare a acesteia,

- organismelor publice sau private, inclusiv societatilor cu capital ai caror actionari
sunt statul sau una sau mai multe institutii publice nationale, singuri sau in comun cu una
sau mai multe autoritati locale, a caror gestionare este dezinteresata si a caror activitate
principala este prezentarea catre public a pieselor de teatru, operelor cinematografice
lirice, muzicale, coregrafice, audiovizuale si de circ sau organizarea de expozitii de arta
contemporana, cu conditia ca platile sa fie alocate acestei activitati. Aceasta prevedere nu
se aplica organizatiilor care prezinta lucrari de natura pornograficd sau care incita la
violenta.

In cazul mecenatului, companiile supuse impozitului pe venit (din categoria BIC,
BNC sau BA) sau impozitului pe profit beneficiaza de un avantaj fiscal specific pentru

16 https://www.associations.gouv.fr/le-mecenat.html
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donatiile catre organizatile mentionate mai sus: platile efectuate in acest mod deschid
dreptul la o reducere a impozitului egala cu 60% din totalul sumelor platite, retinute n
limita a 5 la mie din cifra de afaceri a companiei donatoare sau de 10.000 de euro (Legea
finantelor, articolul 148). Atunci cand aceasta limita este depasita in cursul unui exercitiu
financiar, plata in exces poate duce la o reducere a impozitului pentru urmatorii cinci ani.

in ceea ce priveste sponsorizarea, atunci cand o companie efectueaza o plata,
procedeaza la livrarea de bunuri sau chiar pune resurse umane sau materiale la dispozitia
unei organizatii non-profit, contributia nu poate fi analizata ca o donatie, ci intr-un serviciu
care trebuie inregistrat gi care da nastere dreptului la deductibilitatea rezultatelor
impozabile.

GERMANIA

Acte juridice referitoare la sponsorizare si care contin dispozitii relevante:
Legea privind impozitul pe venit'’

Legea impozitului pe venit din Germania (Einkommensteuergesetz!®), Legea privind
impozitul pe profit (Koperschaftssteuergesetz!®) si Legea privind impozitul comercial
(Gewerbesteuergesetz) permit donatorilor individuali si corporatiilor sa deduca contributiile
catre organizatiile scutite de impozit.

Pentru contributiile realizate de persoane fizice sau corporatii, este disponibila o
deducere de péana la 20% din venitul impozabil respectiv pentru impozitul pe venit,
impozitul pe profit si impozitul comercial municipal. Pentru corporatii, este prevazuta o
deducere de pana la 0,4 % din cifra de afaceri plus cheltuielile pentru salarii. Donatiile care
depasesc limitele deductibile pot fi reportate in anii fiscali urmatori.

In plus, un donator individual poate deduce pana la 1.000.000 EUR pentru o
donatie care vizeaza inzestrarea unei fundatii cu scopuri eligibile. Se poate beneficia de
deducere in anul donatiei si / sau impartita in urmatorii noua ani.

Conform sectiunii 10b (1) din Legea privind impozitul pe venit, destinatarul unei
donatii deductibile din impozite trebuie s& aiba sediul legal in Germania sau intr-un alt stat
membru al UE. Aceeasi cerinta se aplica si Legii impozitului pe societati si Legii
impozitului comercial.?°

Codul fiscal?t

7 https:/fwww.gesetze-im-internet.de/estg/BJINR010050934.html

18 https://www.gesetze-im-internet.de/estg/EStG.pdf

19 https://www.gesetze-im-internet.de/kstg_1977/BJINR025990976.html

20 https:/lwww.cof.org/country-notes/nonprofit-law-germany#deductibility
21 http://www.gesetze-im-internet.de/englisch_ao/index.html
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Organizatiile nonprofit din Germania isi profesionalizeaza strangerea de fonduri de
ani de zile din motive intemeiate: riscul de a trece cu vederea atat capcanele legale, cat si
cele fiscale in finantarea organizatiilor caritabile este semnificativ.

In special, distinctia dintre donatii si sponsorizare provoaca dificultiti. Consecintele fiscale
dramatice ale unei clasificari gresite sunt adesea subestimate.

O provocare speciala in legea germana privind donatiile si sponsorizarea este
coordonarea intereselor sponsorului si organizatiei beneficiare. Acestea pot varia
considerabil: poate fi de interes pentru sponsor structurarea contributiilor financiare ca
sponsorizare intr-un mod in care fondurile pot fi considerate cheltuieli de afaceri pentru
compania lor. Beneficiarul caritabil ar dori sa primeasca fondurile fara taxe, daca este
posibil, pentru care totusi, de obicei, o donatie este cea mai buna optiune.

Din fericire, este adesea posibila concilierea intereselor diferite ale sponsorului si
beneficiarului. Intr-adevar, sponsorizarea poate fi, de asemenea, structuratad in asa fel
incat sponsorul sa poata solicita cheltuielile drept cheltuieli de afaceri, in timp ce
organizatia beneficiara primeste venitul fara impozite in sfera sa privilegiata de impozite.

Un aspect controversat il reprezinta ,donatiile” companiilor germane cu raspundere
limitatd (GmbH) ai caror actionari sunt ,apropiati” de organizatia sponsorizata. Autoritatile
fiscale ar putea trata o astfel de donatie ca o distributie ascunséa a profiturilor. O astfel de
distributie de profit ascunsa ar exclude deducerea donatiei din partea GmbH.

Clasificarea sponsorizarii in ceea ce priveste taxa pe valoarea adaugata cauzeaza
adesea probleme. O problema specifica este baza impozabila, la fel ca si intrebarea daca
serviciile de publicitate furnizate de organizatiile non-profit sunt supuse cotei standard de
impozitare de 19% sau cotei reduse de impozitare de 7%. in plus, exista probleme legate
de deducerea impozitului pe intrari, care poate fi extrem de complicata din cauza diferitelor
sfere contabile ale organizatiilor non-profit.

Optiuni de structurare pentru sponsorizare

Cu toate acestea, legislatia privind sponsorizarea nu este doar complicata si
predispusa la erori; ofera si spatiu pentru creativitate. Multe organizatii non-profit au trecut,
de exemplu, la transferul drepturilor de publicitate catre o terta parte sau chiar propria
filiala contra cost. Proiectat corespunzator, acest lucru poate avea ca rezultat avantaje
fiscale interesante pentru toate partile implicate. Cu toate acestea, pentru a putea profita
de aceste oportunitati, este necesar un concept de sponsorizare impecabil din punct de
vedere juridic si fiscal, in care ar trebui sa se incadreze cooperarea corporativa
individuala.??

In Germania, toate bunurile si serviciile sunt impozitate cu 19%. Cu toate acestea,
numeroase bunuri care acopera nevoi de baza beneficiaza de o rata de impozitare redusa,

22 https://www.winheller.com/en/nonprofit-organizations/sponsoring.html?fbclid=IwAR1OHAK3J74mdCr-
rwgtNuASzHL mu89WFsdfF-rnW2rAgjkHOhU1MemMSeg
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de doar 7%. Acestea includ alimente, de exemplu, dar si céarti si scaune cu rotile, precum
si proteze si alte 50 de articole enumerate intr-o anexa la Legea TVA.

Pentru organizatiile caritabile, este de o importantd deosebita tratamentul
preferential al bunurilor si serviciilor furnizate de organizatia caritabila, promovand in
acelasi timp scopurile sale caritabile. O prevedere speciala din Legea privind impozitul pe
valoarea adaugata acorda adesea o reducere a ratei impozitului la 7% in aceste cazuri.

Entitatile scutite de impozite trebuie sa depuna la autoritatile fiscale un raport
privind activitatile lor, conturile privind utilizarea fondurilor si rapoarte privind acumularea
de rezerve. In general, conturile trebuie depuse anual. La aprobarea autoritatilor fiscale si
in functie de amploarea activitatilor comerciale, asociatiile si fundatiile caritabile pot
depune conturi la fiecare trei ani.

Asociatii si fundatii

O fundatie sau o asociatie poate pregati un raport contabil privind numerarul sau o
situatie financiard comerciald anuald cu un bilant si un cont de profit si pierdere. in
general, nu trebuie publicate.

Companii

Pentru companiile caritabile, cerintele pentru publicarea conturilor anuale variaza in
functie de marimea companiei. Companiile mici trebuie doar sa isi publice conturile
anuale. Contabilitatea, conturile anuale si raportul de afaceri al companiilor mari si mijlocii
trebuie sa fie auditate de auditori calificati sau, Tn cazul companiilor mijlocii, de catre
contabili autorizati:

e Companiile mici nu depasesc doua dintre urmatoarele: totalul bilantului de 6
milioane EUR, cifra de afaceri de 12 milioane EUR in ultimele 12 luni si 50 de
angajati pe an in medie.

e Companiile mijlocii depasesc cel putin doua dintre criterile de mai sus, dar nu
depasesc doua dintre urmatoarele: totalul bilantului de 20 milioane EUR, cifra de
afaceri de 40 milioane EUR fin ultimele 12 luni si 250 de angajati pe an in medie.

e Companiile mari depasesc cel putin doua dintre urmatoarele: totalul bilantului de 20
milioane EUR, cifra de afaceri de 40 milioane EUR in ultimele 12 luni si 250 de
angajati pe an in medie.?®

GRECIA
Suma de bani sau valoarea beneficiului dupa evaluarea de catre o comisie speciala

de evaluare, oferitd ca sponsorizare, in conformitate cu prevederile legale, se deduce
integral din venitul impozabil al contribuabilului sau din venitul brut al companiei. Suma

23 https://uk.practicallaw.thomsonreuters.com/3-632-
5987?transitionType=Default&contextData=(sc.Default)&firstPage=true&fbclid=IwAR1hdSy5QKcM6HovnG _
UnJDgBQKAbBRROpfSWSEdGzyhQ6X3bb9xDZ1n_OKQ
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totald dedusd nu poate depasi 10% din venitul total impozabil sau din profiturile nete
rezultate din registrele companiei sponsorizante.?*

Donatorii corporativi pot deduce din venitul lor brut:

e sumele platite ca donatii catre stat, agentii ale administratiei locale, universitati,
spitale publice sau municipale si spitale care sunt persoane juridice private sau sunt
subventionate de la bugetul de stat si catre fondul resurselor arheologice;

e valoarea alimentelor donate de intreprinderi care produc sau vand astfel de bunuri
catre organizatii caritabile precum ,Banca de alimente-Fundatia pentru prevenirea
foametei”;

e valoarea donatiile pentru monumente, astfel cum sunt definite de legislatie, care
sunt transferate ca donatie statului sau la muzee recunoscute de ministrul culturii.
Suma dedusa in acest caz nu poate depasi 15% din venitul net total sau din
profiturile obtinute din bilantul fiecarui exercitiu financiar;

e Vvaloarea echipamentelor medicale si a masinilor de ambulanta, transferate ca
donatii catre stat;

e sumele care nu depasesc 10% din venitul net total sau din profiturile obtinute din
bilanturi si care sunt donate institutiilor caritabile, persoanelor juridice non-profit
care ofera servicii in domeniul educatiei si acorda burse, Bisericilor, Manastirilor
Muntelui Athos, Bisericii Ortodoxilor din Constantinopol, Patriarhiei din Alexandria si
lerusalim (...) catre entitatile juridice interne de drept public sau privat care sunt
legal formate in Grecia si functioneaza in scopuri caritabile dovedite, pentru
cercetare.

e sume care nu depasesc 10% din venitul net total sau din profit si care sunt donate
unor persoane juridice interne non-profit de drept privat stabilite legal in Grecia.

Donatiile si sponsorizarile care depasesc 290 EUR pe an trebuie depuse in Fondul
de Depozite si Imprumuturi sau intr-un cont al persoanei juridice pastrate intr-o banca,
care opereaza legal in Grecia.

Suma totala a donatiilor deductibile nu poate depasi suma profitului net generat de
eliminarea acestor sume din veniturile brute aferente perioadei relevante.

ITALIA

Legea italiana nu reglementeaza contractul de sponsorizare direct in Codul civil, ci
in diferite legi. De exemplu, in domeniul emisiunilor de televiziune si radio, legea nr. 223
din 1990 permite finantarea programelor TV si Radio de catre companii publice sau
private; decretul legislativ nr. 300 din 2004 interzice orice forma de sponsorizare a
produselor din tutun.

24 https://lwww.transnationalgiving.eu/wp-
content/uploads/2017/09/TGE_EFC_CountryProfile_Greece_2016.pdf
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in ceea ce priveste obligatiile celor doua parti, in general, partea sponsorizata este
de acord sa nu aiba un comportament care ar putea afecta reputatia sponsorului sau
poate provoca daune identitatii si activitatii acestuia.

Mai mult, intr-un contract de sponsorizare sunt incluse, de asemenea, urmatoarele
clauze: clauza de preemtiune care prevede obligatia respondentului de a acorda o
preferintd, in conditii egale, sponsorului in momentul reinnoirii contractului; clauza de
adaptare care are functia de a creste sau de a reduce obligatia sponsorului in raport cu
rezultatele muncii desfasurate de sponsorizat; clauza de asigurare, care serveste pentru a
acoperi riscul oricaror dificultati economice ale consumatorului.?®

In baza art. 8, c. 12, din Legea nr. 223 din 19902° sponsorizarea sportiva este o
contributie adusa de o companie publica sau privata la finantarea unui spectacol sau
eveniment, pentru a promova:

e numele sau humele companiei;

e numele marcii;

e imaginea;

e activitatile si produsele companiei.

Articolul 90 din Legea 289/200227, stabileste ca platile in numerar sau in natura,
prin sponsorizare, platite de detinatorii de venituri comerciale in favoarea asociatiilor si
cluburilor sportive de amatori, pentru o suma totala care nu depaseste 400 de mii de euro
pe an, reprezinta, pentru cei care le platesc, cheltuieli publicitare deductibile din impozit
(prin prezumtie absoluta).?®

Cheltuieli de publicitate sunt deductibile in intregime in anul in care au fost
suportate sau in mod liniar in acelasi an si in urmatorii patru ani.

Cheltuieli de divertisment a caror deductibilitate are loc in perioada de aparitie, daca
indeplinesc cerintele inerente si echitabile stabilite prin Decretul ministerial din 19
noiembrie 2008 si, prin urmare, pe o bazad forfetara bazatd pe volumul veniturilor
companiei, adica:

- 1,3% pentru venituri de pana la 10.000.000 euro;
- 0,5% pentru venituri de la 10.000.000 pana la 50.000.000 euro;
- 0,1% pentru venituri de peste 50.000.000 de euro.

Daca suma sponsorizarii se incadreaza in cheltuielile de publicitate, TVA devine
deductibila, in timp ce daca sponsorizarea ar fi incadrata la cheltuieli de divertisment, ar fi
nedeductibila si, prin urmare, ar reprezenta un cost real.

Este clar ca, din cauza abuzurilor legate de acest exercitiu de catre multe companii
care au folosit contracte de sponsorizare cu scopul de a se sustrage obligatiilor fiscale,

25 http://www.legalsl.com/en/sponsorship-contract-in-italy.htm

26 https://lwww.normattiva.it/uri-res/N2Ls?urn:nir:stato:legge:1990;223

27 https://www.normattiva.it/uri-res/N2Ls?urn:nir:stato:legge:2002-12-27;289!vig=
28 http://www.cassinacalcio.it/nuovosito/agevolazionifiscali.php
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exploatand faptul ca asociatiile sportive platesc doar IRAP (imposta regionale sulle attivita
produttive) si, prin urmare, 5% din veniturile lor, administratia financiara s-a confruntat ,in
ultimii ani, cu pierderi uriase.?®

LETONIA

Sponsorizarea este o tranzactie reciproc avantajoasa intre o organizatie destinatara
si o companie care ofera asistentd unei anumite organizatii dintr-un buget de marketing
sau publicitate. Ca urmare a sponsorizarii, compania primeste publicitate. In cazul
sponsorizarii, nu sunt prevazute deduceri ale impozitului pe profit. In Letonia, nu exista o
legislatie specifica care sa reglementeze sponsorizarea, cu toate acestea, exista restrictii
pentru publicitatea produselor din alcool si tutun, produsele din plante pentru fumat sau
dispozitive electronice de fumat.

LITUANIA
Sponsorizarea este reglementata prin Legea cu privire la caritate si sponsorizare®°.

in conformitate cu articolul 5 ,Furnizorii de caritate si sponsorizare”, paragrafele 2-4
din Legea cu privire la caritate si sponsorizare, ,sponsorizarea va fi recunoscuta ca atare
atunci cand este realizata de persoane juridice si fizice din Republica Lituania, cu exceptia
partidelor politice, organizatiilor politice, intreprinderilor de stat si municipale, organismelor
finantate de la buget, institutiilor de stat si municipale si Bancii Nationale a Lituaniei.

In conformitate cu aceast& lege, sponsorizarea va fi recunoscuté ca atare daca este
furnizata de intreprinderi in care statul sau municipalitatea detin sub 50% din actiuni sau
din drepturile de vot la o adunare generala a actionarilor si daca entitatile mentionate nu
au restante fiscale la bugetul de stat si / sau bugetele municipale ale Republicii Lituania
sau la fondurile administrate de Inspectoratul Fiscal de Stat, restante la Fondul de
asigurari sociale de stat, datorii in cadrul contractelor de imprumut, alte instrumente de
creanta semnate de Ministerul Finantelor sau in baza contractelor acoperite de o garantie
de stat. Sponsorizarea poate fi asigurata si de state straine, de persoane fizice si juridice
straine si de organizatii internationale.

Sponsorizarea conform acestei legi nu poate fi recunoscuta daca este acordata
participantului la o companie de stat si / sau municipald sau altor persoane juridice in care
participantul mentionat anterior detine o parte din capitalul legal si / sau drepturile de vot
care confera controlul activitatilor persoanei juridice respective sau a persoanelor juridice
care au legatura cu participantul mentionat anterior, cu exceptia tuturor cazurilor in care se
acorda sprijin persoanelor juridice, ale caror activitati includ biblioteci, arhive, muzee si alte
activitati culturale, educatie, sport, furnizarea de servicii sociale pentru populatie sau
asistentd publica de sanatate. Persoanele juridice sunt considerate a fi nrudite cu

29 https://lwww.pagaremenotasse.com/deducibilita-sponsorizzazione-sportiva-pubblicita-pagare-meno-tasse/
30 https://e-seimas.Irs.It/portal/legal Act/It/TAD/TAIS.281044?jfwid=-pw6828l4q
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participantul mentionat mai sus daca acesta din urma are 1/3 sau cea mai mare parte din
capitalul legal sau are dreptul la 1/3 sau mai mult din toate voturile. Persoanele juridice
sunt considerate a fi inrudite si in cazul in care sunt gestionate in comun cu participantul
mentionat anterior sau al carui organism de conducere sau de supraveghere are jumatate
sau mai multi dintre aceiasi membri ca si organul de conducere sau de supraveghere al
participantului. Persoanele juridice sunt, de asemenea, inrudite cu participantul mentionat
mai sus, atunci cand acesta din urma este obligat sa isi coordoneze deciziile operationale
sau este raspunzator pentru indeplinirea obligatiilor persoanei juridice fata de terti sau
astfel de persoane juridice sunt obligate sa transfere total sau partial profitul catre cel
mentionat.

Urmatoarele entitdti inregistrate Tn Republica Lituania pot fi destinatarii
sponsorizarii:

1) fonduri de caritate si sponsorizare;

2) institutii finantate din buget;

3) asociatii;

4) agentii publice;

5) comunitati religioase, asociatii Si centre religioase;

6) diviziuni ale organizatiilor publice internationale;

7) alte persoane juridice (cu exceptia partidelor politice) ale caror activitati sunt
reglementate de legi speciale si care participa la activitati non-profit, in timp ce profitul
primit nu poate fi alocat participantilor lor.

Persoanele fizice care au dobandit statutul de artist pot deveni, de asemenea,
beneficiarii de articole de sponsorizare (fonduri monetare) care sunt transmise de acei
rezidenti din Lituania, care au dreptul sa transfere pana la 2% din valoarea impozitului pe
venit catre entitati care, in conformitate cu legea au dreptul la sprijin.

In conformitate cu articolul 2 alineatul (2) din Legea cu privire la caritate si
sponsorizare, ,sponsorizarea este o furnizare voluntara si gratuitd de articole de
sponsorizare (cu exceptia cazului in care beneficiarii pot sa Tsi asume obligatiile
mentionate la articolul 8 din prezenta lege) de catre furnizorii de sponsorizare destinatarilor
sponsorizarii, asa cum este specificat in prezenta lege, care se desfasoara in scopurile si
n modul stipulat in prezenta lege, inclusiv cazurile in care articolele de sponsorizare sunt
transferate anonim sau in orice alt mod in cazul in care un furnizor specific nu poate fi
identificat.

In conformitate cu articolul 3, alineatele (2) si (3) ,articolele de sponsorizare vor fi
furnizate beneficiarilor de sponsorizare indicati in prezenta lege in scopul beneficiului
public prevazut la alineatul (3) al acestui articol si stipulat in statutul sau regulamentele lor
sau in canoanele, statutele si alte reguli referitoare la comunitatile, asociatiile si centrele
religioase. In sensul prezentei legi, se presupune ca urmatoarele scopuri sunt in folosul
publicului: activitati in scopul cooperarii internationale, protectiei drepturilor omului,
integrarii minoritatilor, promovarii valorilor culturale, religioase si etice, educationale,
stiintifice si dezvoltare profesionala, educatie non-formala si civica, sport, securitate
sociala si munca, asistentd medicala, securitate si aparare nationala, ordine publica,
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prevenirea criminalitatii, ameliorarea nivelului de trai dezvoltarea locuintelor, protectia
drepturilor de autor si a drepturilor conexe, protectia mediului precum si orice activitati din
alte domenii recunoscute ca fiind altruiste si benefice societatii.

Articolul 19, paragrafele 1-5 din Legea loteriilor prevede ca ,operatorii de loterie vor
aloca 8 la suta din valoarea nominala a tuturor biletelor distribuite intr-o loterie in trimestrul
calendaristic in scopul sponsorizarii beneficiarilor specificati in Legea privind caritatea si
sponsorizarea. Atat organizatorul loteriei, cat si destinatarul sponsorizarii trebuie sa tina
evidenta sprijinului oferit / primit, s& prezinte rapoarte Inspectoratului Fiscal de Stat si sa
publice informatiile pe site-urile lor web despre sprijinul primit. Beneficiarii trebuie sa
efectueze un audit al situatiilor financiare privind utilizarea sprijinului primit, daca acest
sprijin depaseste 10 000 EUR pe an.

in conformitate cu articolul 2, paragraful 58, din Legea privind furnizarea de
informatii publicului, ,sponsorizare” inseamna orice contributie facutéd de o persoana care
nu este implicatd in difuzarea de programe radio si / sau furnizarea de servicii media
audiovizuale si / sau in productia de lucrari audiovizuale sau audio pentru finantarea
serviciilor si / sau programelor media audiovizuale in vederea promovarii numelui sau,
marcii comerciale, imaginii, activitatilor, produselor sau serviciilor sale. (...)
Programele de stiri nu pot fi sponsorizate.

Conform articolului 24, paragraful 4, din capitolul IV ,Furnizari de bunuri, servicii si
achizitii intracomunitare scutite de TVA” din Legea privind taxa pe valoarea adaugata,
Llivrarile de bunuri si / sau servicii de catre persoane juridice fara scop lucrativ , angajate in
activitatile specificate la articolele 20 (,Bunuri si servicii legate de ingrijirea sanatatii”), 21
(»Servicii sociale si bunuri conexe”), 22 (,Servicii de educatie si instruire”) si 23 (,Servicii
culturale si sportive”) ) din prezentul capitol sau alineatele 1, 2 sau 6 din prezentul articol,
evenimentele de caritate si sponsorizare organizate de persoanele mentionate (inclusiv
vanzarea biletelor la evenimente) vor fi scutite de TVA daca soldul fondurilor colectate
ramase dupa acoperirea cheltuielilor legate de organizarea evenimentului vor fi alocate
numai pentru scopuri caritabile si / sau servicii comunitare angajate de persoanele de mai
sus. Prevederile se vor aplica pentru cel mult 12 evenimente de caritate si sponsorizare
organizate de o anumita persoana juridica in cursul unui an calendaristic. Daca sunt
organizate peste 12 evenimente pe parcursul unui an calendaristic, fiecare eveniment
ulterior si livrarile aferente de bunuri si / sau servicii vor fi supuse TVA-ului conform
procedurii prevazute in prezenta lege.

Conform articolului 50 ,Bunuri furnizate beneficiarilor sponsorizarii”, paragrafele 1 si
2 din Legea privind taxa pe valoarea adaugata, ,se va percepe o rata zero a TVA pentru
livrarea bunurilor catre beneficiarii sponsorizarii identificati in scopuri de TVA in Republica
Lituania, care sunt specificate in Legea Republicii Lituania cu privire la caritate si
sponsorizare, daca bunurile sunt exportate ca sponsorizare de catre beneficiarii de
sponsorizare mentionati mai sus catre persoane juridice si alte organizatii din afara
teritoriului Comunitatilor Europene care, conform Legii Republicii Lituania privind caritatea
si sponsorizarea, au dreptul sa primeasca donatii de sponsorizare. Dispozitile mentionate
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mai sus din acest articol vor fi puse in aplicare prin rambursarea catre beneficiarii
sponsorizarii identificati in scopuri de TVA in Republica Lituania suma TVA pe care au
platit-o pentru bunurile achizitionate si exportate de pe teritoriul Comunitatilor Europene.
Procedura de aplicare a dispozitilor de mai sus va fi stabilitd de Guvernul Republicii
Lituania sau de o institutie autorizata de acesta.

PORTUGALIA
Decretul-lege nr. 215/89 Statutul beneficiilor fiscale3!

1. Entitatile beneficiare ale donatiilor sunt obligate sa:

a) Emite un document care sa demonstreze sumele donatiilor primite de la
patronii sai, indicand statutul acestora in sfera de aplicare a prezentului capitol,
precum si mentionand ca donatia se acorda fara despagubiri, in conformitate cu
dispozitiile articolului 60;

b) sa aiba inregistrarea actualizata a entitatilor sponsorizate, care sa includa
numele, numarul de identificare fiscala, precum si data si valoarea fiecarei donatii
care le-a fost atribuita, in conditiile acestui capitol;

c) Sa livreze Autoritatii fiscale, pana la sfarsitul lunii februarie a fiecarui an,
un model oficial de declaratie privind donatiile primite in anul precedent.

2. In sensul paragrafului a) al numérului anterior, documentul justificativ trebuie sa
contina:

a) Calitatea juridica a entitatii beneficiare;

b) reglementarile legale in care se incadreaza, precum si, daca este cazul,
identificarea comenzii necesare recunoasterii;

c) Valoarea donatiei in numerar, atunci cand este de natura monetara;

d) ldentificarea bunurilor, in cazul donatiilor in natura.

3. Donatiile in numerar de peste (euro) 200 trebuie facute printr-o plata care permite
identificarea patronului, si anume transfer bancar, cec personal sau debit direct.

Articolul 62 Deducere in scopul determinarii profitului impozabil al companiilor

(1) Costurile sau pierderile aferente anului, in totalitate, sunt considerate donatii
acordate urmatoarelor entitati:

a) statului, regiunilor autonome si autoritatilor locale si oricaruia dintre
serviciile, institutiile si organismele acestora, chiar daca personalizate;

b) Asociatii de municipalitati si parohii;

c) Fundatii in care statul, regiunile autonome sau autoritatile locale participa
la patrimoniul initial;

d) Fundatiile de initiativa exclusiv privata care urmaresc scopuri predominant
sociale, Tn raport cu alocarea initiala a acesteia.

31 https://info.portaldasfinancas.gov.pt/pt/informacao_fiscal/codigos_tributarios/bf rep/Pages/estatuto-dos-beneficios-
fiscais-indice.aspx
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(2) Donatiile mentionate la numarul anterior sunt considerate costuri in valoare
corespunzatoare a 140% din totalul respectiv, atunci cand sunt destinate exclusiv urmaririi
scopurilor sociale, la 120%, daca sunt destinate exclusiv scopurilor de mediu, sportive si
educationale, sau 130% din totalul respectiv, atunci cand sunt atribuite prin contracte
multianuale semnate in scopuri specifice, care stabilesc obiectivele care trebuie urmarite
de entitatile beneficiare si sumele care trebuie atribuite de catre persoanele impozabile.

SLOVENIA

Legislatia slovena nu reglementeaza in mod specific contractele de sponsorizare,
deoarece nu este necesara nicio forma speciala pentru incheierea unui contract.
Sponsorul contribuie cu fonduri pentru a-si promova numele, marca, adicd imaginea
publica. Este o relatie de parteneriat de afaceri (platita) intre sponsor si entitatea
sponsorizata, unde publicitatea are loc de obicei in ziare, la radio, TV, Internet, panouri
publicitare etc.

Sponsorizarea implica comertul cu bunuri si servicii, prin urmare este impozitat cu
taxa pe valoarea adaugata (TVA), orice cheltuieli sunt deductibile din impozit, cu exceptia
cazului in care entitatea sponsorizata nu este platitoare de TVA. De regula, sponsorizarile
nu sunt supuse impozitului pe venitul personal, cu exceptia cazului in care sunt efectuate
Tn baza unui alt contract.

Cheia din punctul de vedere al impozitarii sponsorizarii este definirea fiecarui tip de
serviciu (favor) al sponsorului in fiecare detaliu - inclusiv modalitatea si domeniul de
aplicare si valoarea serviciului. Daca sponsorizarea nu este definita prin contract sau
contractul incheiat nu contine toate elementele cheie, cheltuielile sponsorului sunt
cheltuieli deductibile fard impozite si nu reduc baza de impozitare pentru impozitul pe
profit.

Pentru un sponsor care este o persoana juridica, publicitatea reprezinta o cheltuiala
de functionare si, ca atare, reduce baza de impozitare in calculul impozitului pe profit.
Entitatea sponsorizata (persoana juridica) este obligata sa emita o factura pentru serviciul
furnizat.

Pentru entitatea sponsorizata, veniturile primite din sponsorizare sunt venituri
impozabile (venituri), indiferent daca este vorba de o persoana juridica sau fizica.

Daca entitatea sponsorizata este o persoana juridica, aceste venituri sunt incluse in
baza sa de impozitare in calculul impozitului pe profit; in cazul in care entitatea
sponsorizata este o persoana fizica, veniturile (fondurile primite) sunt considerate venituri
obtinute din munca prestata (afaceri, activitate) si sunt incluse in baza impozitului pe
venitul personal pentru plata impozitului pe venitul personal.

in ceea ce priveste TVA, sponsorizarea este o activitate economica a entitatii
sponsorizate (persoana juridica sau fizica), care face obiectul calculului TVA. Daca
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entitatea sponsorizata este deja platitoare de TVA, va percepe TVA pentru acest serviciu
(adica publicitate) la cota de TVA prescrisa. Daca entitatea sponsorizata nu este (inca)
raspunzatoare de TVA, publicitatea este inclusa in ,cota” cifrei de afaceri impozabile TVA,
care, daca depaseste 25.000 EUR in ultimele 12 luni, are ca rezultat calculul obligatoriu al
TVA si includerea entitatii printre persoane raspunzator de TVA. Atat timp cat entitatea
sponsorizata care nu a fost inca inclusa printre platitorii de TVA (persoana impozabila
mica) nu depaseste 25.000 EUR din cifra de afaceri impozabila, aceasta este scutita de la
calcularea si plata TVA-ului.®?
Articolul 66 (scutire pentru donatii)

(1) Contribuabilul poate solicita o reducere a bazei de impozitare pentru suma
platilor in numerar si in naturd pentru scopuri umanitare, dizabilitati, asistentd sociala,
caritabile, stiintifice, educationale, de sanéatate, sportive, culturale, ecologice, religioase i
in scopuri publice, si anume numai pentru astfel de plati cétre rezidenti ai Sloveniei Si
rezidenti ai altor state membre ale UE, cu exceptia unitdtilor comerciale ale rezidentilor
statelor membre ale UE situate in afara statelor membre ale UE, care sunt stabilite in
temeiul unor reglementari speciale pentru a desfasura aceste activitati ca activitdti non-
profit, pdna la suma corespunzatoare a 0, 3% din venitul impozabil al contribuabilului in
anul fiscal.

(2) In plus fatd de reducerea bazei de impozitare conform primului paragraf al
prezentului articol, contribuabilul poate solicita o reducere suplimentard a bazei de
impozitare la o suméa corespunzatoare a 0,2% din venitul impozabil al contribuabilului in
anul de impozitare, pentru suma plétilor in numerar si in naturd in scopuri culturale gi
pentru plati catre asociatii voluntare infiintate pentru protectia impotriva dezastrelor
naturale si a altor calamitati gi care actioneaza in interes public, si anume numai pentru
astfel de plati catre rezidentii Sloveniei si rezidentii altor membri ai UE Statele membre, cu
exceptia unitatilor comerciale ale rezidentilor statelor membre ale UE situate in afara tarii,
statele membre ale UE stabilite in conformitate cu reguli speciale pentru desfasurarea
acelor activitati ca activitati non-profit.

(3) abrogat
(4) Valoarea tuturor plétilor pe tot parcursul anului fiscal.

(5) Un contribuabil poate reduce baza de impozitare in urmadtorii trei ani de
impozitare impreunda cu reducerea bazei de impozitare in aceste scopuri pentru anul fiscal
in curs cu suma care depaseste cuantumul reducerii bazei de impozitare conform
prezentului articol pentru scopuri si pléati in conformitate cu al doilea paragraf al acestui
articol, nu mai mult decéat specificat in primul si al doilea paragraf ale acestui articol si cel
mult Tn valoarea bazei de impozitare.33

32 http://pisrs.si/Pis.web/pregledPredpisa?id=ZAK 04687 - Legea impozitului pe venit.
33 http://www.pisrs.si/Pis.web/pregledPredpisa?id=ZAK04697
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SPANIA

Nu exista legislatie specificd privind sponsorizarea care sa reglementeze acest
domeniu in intregime. Cu toate acestea, sponsorizarea este partial abordata de Legea
49/2002 privind regimul fiscal al entitatilor non-profit si stimulentele fiscale pentru
sponsorizare34, care reglementeaza aspecte precum entitdtile care beneficiaza de
sponsorizare, ce tip de donatii dau dreptul la deducere fiscala, cum sunt evaluate aceste
donatii pentru a calcula deducerea, cum sunt justificate donatiile, deduceri fiscale asociate
si alte forme de sponsorizare dincolo de donatii.

in plus, exista legi de sponsorizare aprobate de unele dintre comunitatile autonome
care completeaza deducerile fiscale incluse in Legea 49/2002 prin oferirea de deduceri
fiscale la impozitele la care au competenta aceste comunitati (de exemplu, sectiunea
regionala a impozitului pe veniturile personale).

Sponsorizarea activitatilor care urmaresc un interes general beneficiaza de anumite
stimulente:

Articolu 3

- Promovarea drepturilor omului;

- Protectia victimelor terorismului si a actelor violente;,

- Asistenta socialéa si incluziune;,

- Obiective civice;

- Educatie,

- Cultura,

- Stiinta;

- Sport;

- Sénatate;

- Munca si drepturile lucrétorilor,

- Consolidarea institutionala;

- Cooperare pentru dezvoltare;

- Activitati de voluntariat;

- Promovarea actiunii sociale;

- Protejarea mediului;

- Protectia si asistenta persoanelor cu risc de excludere sociald din motive fizice,
economice sau culturale;

- Promovarea valorilor constitutionale si protectia democratiei,

- Promovarea tolerantei,

- Promovarea economiei sociale;

- Dezvoltarea societétii informationale;

- Cercetare gtiintifica, dezvoltare tehnologicéa si inovare.

Beneficiari ai sponsorizarii pot fi:
- Fundatii;
- Asociatii care urmaresc un interes public;

34 https://lwww.boe.es/buscar/act.php?id=BOE-A-2002-25039
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- ONG-uri pentru dezvoltare;

- Federatiile Sportive;

- entitati de stat, regionale si locale;

- Institutul Cervantes si alte institute care promoveaza limba spaniola si alte limbi
regionale din Spania (catalana, basca, galiciana s.a.);

- Universitati publice;

- Organisme publice de cercetare;

- Alte entitati, cum ar fi: Muzeul National Prado, Casa de América, Casa de Asia,
Institutul European al Mediteranei, Muzeul National Catalan al Artelor, Institutul Spaniol,
Academia Regala, Crucea Rosie Sapniola s.a.

In privinta stimulentele acordate entitatilor care deruleaza activitati de sponsorizare,
legea prevede urmatoarele:

Articolul 17. Donatii si contributii deductibile.

1. Urmétoarele donatii si contributii irevocabile, facute in favoarea entitétilor
mentionate in articolul anterior vor da dreptul de a face deducerile prevézute in prezentul
titlu:

a) Donatii de bani, bunuri sau drepturi.

b) Taxe de membru la asociatii care nu corespund dreptului de a primi un
beneficiu prezent sau viitor.

c) Constituirea unui drept real de uzufruct asupra bunurilor, drepturilor sau
valorilor mobiliare, efectuaté féra contraprestatie.

d) Donatii de bunuri care fac parte din patrimoniul istoric spaniol, care sunt
inregistrate in Registrul general al bunurilor de interes cultural sau incluse in
inventarul general mentionat in Legea 16/1985, din 25 iunie, privind patrimoniul
istoric spaniol.

e) Donatii de bunuri culturale de calitate garantata in favoarea entitatilor care
urmaresc printre scopurile lor desfasurarea activitatilor muzeale si promovarea si
diseminarea patrimoniului artistic.

2. In cazul revocadrii donatiei pentru oricare dintre ipotezele prevazute in Codul civil,
donatoru/ va plati, in perioada de impozitare in care se produce revocarea respectiva,
taxele corespunzéatoare deducerilor aplicate, faré a aduce atingere intarzierii dobénzii.

Prevederile paragrafului precedent se aplica in cazurile mentionate in sectiunea 2 a
articolului 23 din Legea organica 1/2002, din 22 martie, care reglementeazé dreptul de
asociere.

Articolul 20. Deducerea taxei pentru impozitul pe profit.
1. Contribuabilii Impozitului pe Societéti vor avea dreptul sa deduca din impozitul
integral, redus cu deducerile si sporurile prevézute la capitolele I, 11l si IV din Titlul VI din

Legea 43/1995, din 27 decembrie, a Impozitului pentru companii, 35 la suté din baza
deducerii determinatd in conformitate cu prevederile articolului 18. Sumele
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corespunzatoare perioadei de impozitare nededuse pot fi aplicate in lichidarile perioadelor
de impozitare care se incheie in urmatorii 10 ani.

Dacé in doué perioade de impozitare anterioare imediate s-au realizat donatii in
favoarea aceleiagsi entitati pentru o suméa egaléd sau mai mare, in fiecare dintre ele, decat
perioada de impozitare anterioara, procentul de deducere aplicabil la baza deducerii in
favoarea aceleiasi entitati va fi de 40 la suta.

2. Baza acestei deduceri nu poate depéasi 10% din baza impozabilad a perioadei de
impozitare. Sumele care depdsesc aceastd limitd pot fi aplicate in perioadele de
impozitare care se incheie in urmaétorii zece ani.

Articolul 22. Activitati de patronat prioritar.

Legea bugetului general de stat poate stabili o listd a activitatilor de patronat
prioritar in sfera scopurilor de interes general mentionate la articolului 3 din prezenta lege,
precum si a entitatilor beneficiare, in conformitate cu articolul 16.

In legéturd cu activitstile si entitdtile mentionate, Legea bugetului general de stat
poate creste cu maximum cinci puncte procentuale limitele deducerilor stabilite la
articolele 19, 20 si 21 din prezenta lege.

SUEDIA

Nu exista o lege specifica privind sponsorizarea in Suedia.

Sponsorizarea se refera de obicei la contributiile financiare ale companiilor la sport,
culturd sau orice alta activitate de folos public. Dreptul de a deduce contributile de
sponsorizare este evaluat pe baza prevederilor care se aplica in general costurilor de
exploatare ale unei companii. Dreptul la o deducere in legatura cu sponsorizarea este
reglementat de legislatia fiscala, adica Legea privind impozitul pe venit, capitolul 16
sectiunea 1.

Dreptul la deduceri pentru sponsorizare se stabileste practic in functie de fiecare
context de sponsorizare. Expunerea afecteaza valoarea de piata a beneficiului acordat,
care la randul sau afecteaza posibilitatea deducerii cheltuielilor ca si cost publicitar. O
expunere mai mare genereaza adesea o valoare comerciala mai mare. Atat in domeniul
culturii, cat si in cel sportiv, beneficiile Tn schimb sunt adesea mult mai multe decéat
publicitatea. Exemple de beneficii care pot fi considerate ca aspecte deductibile ale
sponsorizarii sunt biletele de intrare, spectacolele pentru personal / clienti, utilizarea
spatiilor etc. Pentru a avea dreptul la deduceri, sponsorul trebuie sa utilizeze beneficiul
convenit.

Daca valoarea de piatd a beneficiului in schimb este mai mica decét cheltuiala de
sponsorizare, se va acorda o deducere numai pentru valoarea beneficiului.
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Sumele care depasesc valorea beneficiului sunt considerate cadouri si nu sunt
deductibile.

Daca sponsorul nu foloseste in schimb beneficiul, de exemplu, spatii, bilete, dreptul
de a utiliza simboluri etc. nu se va acorda in mod normal o deducere pentru aceasta parte
a cheltuielilor de sponsorizare.

Problema legala a dreptului la deduceri pentru sponsorizare a fost clarificata prin
practica dezvoltata in domeniu. Nu exista reglementari specifice sau practici alternative in
ceea ce priveste sponsorizarea culturii. Dreptul la deduceri pentru contributile de
sponsorizare este tratat in acelasi mod, indiferent de destinatar. Faptul ca sarcina probei
pentru impozitul pe venit revine organismului care raspunde de impozite poate fi
considerat complicat, atat in ceea ce priveste aparitia si valoarea serviciului in schimb, cat
si legatura sponsorului cu activitatile sponsorizate.

UNGARIA

In Ungaria, nu exista o legislatie speciald privind sponsorizarea in general si nici o
lege privind sponsorizarea industriilor culturale si creative.

Sponsorizarea este supusa diferitelor legislatii, dupa cum urmeaza:

* Legea XLVIII din 2008 - privind cerintele de baza si anumite restrictii ale
activitatilor de publicitate comerciala3;

* Legea | din 2004 privind sportul®;

* Legea CLXXXV din 2010 - privind serviciile media si mass-media®’;

* Legea LXXXI din 1996 privind impozitul pe profit si impozitul pe dividende®.

Conform Legii XLVIII din 2008, definitia sponsorizarii este:

,oponsorizarea” reprezinta orice forma de contributie publica sau privata la orice
eveniment sau activitate sau pentru orice persoana fizica in legatura cu un eveniment sau
activitate cu scopul sau avand efectul direct sau indirect de a promova cumpararea sau
utilizarea unui produs.”

In plus, Legea CLXXXV din 2010 contine o definitie diferitd in conformitate cu
termenii serviciilor media.

,Sponsorizare” inseamna orice contributie adusa de o companie pentru finantarea
unui furnizor de servicii media, a unui serviciu media, a unui serviciu de platforma de
partajare video, a unui videoclip generat de utilizator sau a unui program in vederea
promovarii numelui sau, a marcii sale comerciale, a imaginii sale, activitatilor sau
produselor sale.

35

https://www.gvh.hu/pfile/file?path=/jogi_hatter/magyar_piacra_iranyado_szabalyozas/jogszabalyok/reklamtor
veny/jogihatter_jogszab_gyujt Grtv_2008 _mod_09 4 jav.pdf&inline=true

36 http://www.aikido-szakszovetseg.hu/doc/lawonsport.pdf

37 https://nmhh.hu/dokumentum/106487/act_clxxx_on_media_services_and_mass_media.pdf

38 https://ec.europa.eu/taxation_customs/tedb/legacy/taxDetail.htmI?id=301/1424159206&taxType=CIT
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Legea XLVIII din 2008 contine restrictii privind sponsorizarea, in special pentru
produsele din tutun:

Sectiunea 20

(1) Sponsorizarea produselor din tutun este interzisa:

a) in legatura cu evenimente sau activitati care implicad sau au loc in mai
multe state membre ale Spatiului Economic European sau care au efecte
transfrontaliere in alt mod,

b) in legatura cu evenimente sportive si culturale sau evenimente sau
activitati legate de ngrijirea sanatatii;

c) in legatura cu evenimente si activitati organizate de partide politice.

(2) Companiile de tutun publica suma cheltuielilor lor pentru reclame si sponsorizari
in cursul anului curent Tnainte de 31 martie a anului urmator pe site-ul lor web si in cel
putin doua ziare nationale.

Legea CLXXXV din 2010 prevede reglementari speciale privind serviciile media,
sponsorizarea serviciilor media si a programelor sunt reglementate dupa cum urmeaza:

Sectiunea 27

(1) Urmatoarele entitati nu pot sponsoriza un serviciu media sau un program:

a) partidele politice si miscarile politice;

b) companii a caror activitate principala este fabricarea sau vanzarea tigarilor
si a altor produse din tutun, precum si a tigaretelor electronice si a recipientelor de
reumplere;

c) companii angajate in exercitarea activitatilor de jocuri de noroc fara
autorizarea autoritatii de supraveghere a jocurilor de noroc.

(2) In plus fatd de ceea ce este prevazut la punctul b) din subsectiunea (1),
companiile a caror activitate principala este fabricarea sau véanzarea cu ridicata a
produselor care nu pot fi promovate in conformitate cu prezenta lege sau care furnizeaza
servicii in legatura cu astfel de produse, nu pot sponsoriza un serviciu media sau un
program prin afisarea sau promovarea unor astfel de produse sau servicii.

(3) Interdictia prevazuta la subsectiunea (7) a sectiunii 20 din Legea presei nu se
aplica sponsorizarii care necesitd comunicarea numelui Si marcii comerciale a unei
companii implicate in legatura cu produse farmaceutice si proceduri terapeutice, nici in
cazul produselor farmaceutice sau terapeutice disponibile fara prescriptia medicului.

(4) Numele, sloganul sau emblema unui partid politic sau a unei miscari politice nu
trebuie sa apara in nicio referire la numele real sau indicat al sponsorului.

Sectiunea 28
(1) Urmatoarele nu pot fi sponsorizate intr-un serviciu media audiovizual:
a) programe de stiri si programe de informare politica;
b) programe de raportare a evenimentelor oficiale ale sarbatorilor nationale.
In cele din urma, Legea | din 2004 privind sportul reglementeaza sponsorizarea
referitoare la organizarea sportiva si la sportivi. Conform sectiunii 35, in cazul sponsorizarii
este interzisa promovarea unui stil de viatda sau a unui serviciu daunator sanatatii sau
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devastator pentru mediu. Mai mult, un contract de sponsorizare nu trebuie sa contina nicio
obligatie pentru furnizarea de activitati de advocacy (lobby).

Legea LXXXI din 1996 privind impozitul pe profit si impozitul pe dividende
reglementeaza aspectele fiscale ale sponsorizarii:

Indemnizatie fiscala pentru sponsorizarea sporturilor populare de echipa
Sectiunea 22/ C

[-]

(4) Suma totala indicata in acordurile de sponsorizare nu poate depasi in total:

a) 90% din cheltuielile justificate de cercetare si dezvoltare a talentelor
tinerilor sportivi;

b) 90% din costurile justificate pentru participarea la competitii;

c) 50% din cheltuielile de personal;

d) in privinta costurile de formare, 50% din cheltuielile aferente, care pot fi
majorate, pana la un prag maxim al ajutorului de 70%, in sensul articolului 31
alineatul (4) din Regulamentul Comisiei (UE) nr. 651 / 2014 din 17 iunie 2014
privind declararea anumitor categorii de ajutoare compatibile cu piata interna in
aplicarea articolelor 107 si 108 din tratat;

e) in ceea ce priveste investitiile si renovarile activelor corporale, inclusiv
dezvoltarea infrastructurii in vederea implementarii cerintelor de siguranta
necesare:

ea) 70% din costurile de investitii Si renovare, dacé se indeplineste
litera (b) din subsectiunea (6),

eb) 50% din costurile de investitii Si renovare, dacé se indeplineste
litera (b) din subsectiunea (6),

ec) 30% din costurile de investitii si renovare, daca se indeplineste
litera bc) din subsectiunea (6), asa cum se arata in programul de dezvoltare
sportiva al organizatiei sponsorizate aprobat pentru perioada de
sponsorizare data, cu exceptia cazului in care investitia sau renovarea se
refera la o proprietate specifica sportului si daca este platita organizatiei
sponsorizate sub forma de post-finantare in conformitate cu decretul
guvernului adoptat de autorizarea acestui act. In acest caz, ajutorul poate fi

acordat in perioada de sponsorizare dupa aprobarea unei defalcari a

costurilor care arata starea de pregatire a proiectului de dezvoltare a

proprietatii specifice sportului implementat conform programului de

dezvoltare sportiva aprobat;

f) 80% din costurile eligibile ale exploatarii unei proprietati specifice sportului
prevazute la punctul 47 din sectiunea 4, care nu depaseste 600 de milioane de
forinti pentru fiecare proprietate specifica sportului pentru orice perioada de
eligibilitate definita prin Decretul Guvernului 107/2011 (VI. 30 .) privind eliberarea si
utilizarea certificatelor de sponsorizare pentru promovarea sporturilor populare de
echipa, privind contabilitatea si controlul sprijinului, inclusiv rambursarea acestora in
cazurile specificate in subsectiunea (3) din sectiunea 30/ I.
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Schema fiscala maghiara ofera posibilitatea de a transfera taxa deja platita pentru a
sponsoriza sportul. Transferul este efectuat de autoritatea fiscala nationald maghiara.
Aceastd oportunitate este disponibila pentru sponsorizarea federatiilor sportive
profesionale si a organizatiilor sportive neprofesionale in sporturi de echipa, cum ar fi
fotbalul (european), handbalul, voleiul, hocheiul pe gheata si baschetul.
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