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PARLAMENTUL ROMANIEI
SENATUL CAMERA DEPUTATILOR
Comisia pentru cultura si media Comisia pentru cultura, arte,

mijloace de informare in masa

RAPORT COMUN

privind Raportul de activitate si contul de executie bugetara ale

Societitii Romane de Televiziune pe anul 2019

Potrivit prevederilor art. 39 alin. (4) si art. 46 alin. (3) din Legea nr. 41/1994
privind organizarea si functionarea Societdfii Romane de Radiodifuziune si
Societatii Romane de Televiziune, republicata, Raportul de activitate al SRTv pe
anul 2019 si raportul privind contul sdu de executie bugetara la data de 31
decembrie 2019 au fost depuse la Parlament, in vederea intocmirii unui raport
comun al Comisiei pentru cultura si media a Senatului si Comisiei pentru cultura,
arte, mijloace de informare in masa a Camerei Deputatilor, cu avizul comun al
Comisiilor pentru buget, finante si banci ale celor doua Camere, in ceea ce priveste

contul de executie bugetara.

Comisia pentru cultura si media a Senatului si Comisia pentru cultura, arte,
mijloace de informare Tn masd a Camerei Deputatilor s-au reunit in sedinta

comuna, in ziua de 8 aprilie 2021, pentru a dezbate documentele sus-mentionate.
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In redactarea prezentului raport comun, Comisiile pentru culturd ale celor doui

Camere au tinut cont de avizul comun al Comisiilor pentru buget, finante s1 banci.

Raportul de activitate al Societdtii Romane de Televiziune pe anul 2019 este

structurat pe urmatoarele capitole:
1. ISTORIC TVR
2.2019 — anul evenimentelor complexe si al investitiilor strategice

Televiziunea Romana a fost broadcaster oficial pentru cele 6 luni de mandat
al Presedintiei tirii noastre la Consiliului Uniunii Europene. In calitate de
broadcaster oficial al vizitei Sanctitatii Sale Papa Francisc, TVR a urmarit timp de
3 zile traseul acestui eveniment complex. Totodata pentru televiziunea romana anul
2019 a reprezentat cel de-al doilea an consecutiv in care TVR a produs si difuzat
exclusiv Festivalul International Cerbul de Aur, unul din cele mai importante

branduri ale Romaniei.

3. TVR IN PIATA MEDIA INTERNA SI INTERNATIONALA.
CONTEXT SI TENDINTE

Conform informatiilor furnizate de Barometrul Televiziunilor Publice,
realizat de EBU in 2019 pentru anul precedent, consumul TV in Europa a fost de 3
ore si 35 de minute zilnic in 2018, in scadere cu 5 minute fatd de 2013 si cu 2
minute fatd de anul anterior. In randul tinerilor, sciderea este s1 mai accentuata,
respectiv la 1 ora si 40 de minute si cu 26 de minute mai putin fatd de 2013.
Schimbarea obiceiului de consum este reprezentata de migrarea permanentd catre
mediul online pentru informare rapida asupra principalelor evenimente de interes,
pentru vizionarea selectiva si fard constrangeri orare a programelor preferate. Este
important de remarcat tendinta utilizatorilor si a telespectatorilor de a prefera si
urmari anumite programe care raspund nevoilor lor, mai degraba decat urmarirea
unui anumit post de televiziune. In conditiile unei scaderi dramatice a consumului
TV, in paralel cu cresterea masiva a consumului in mediul online, cele 5 televiziuni
din fruntea topului (ProTv, Antena 1, Kanal D, Romania Tv si Antena 3) au avut o

cotd cumulata de piata de 50%.
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TVR 1 se situeaza, conform datelor furnizate Kantar Media pentru CNA, pe

locul 8, iar TVR 2 pe locul 14 in topul televiziunilor la nivel national.

Concluzionand, sunt mai multi factori ce conduc la scaderea constantd a
consumului TV: penetrarea de 80% a internetului de mare vitezd in Romania,
schimbarea obiceiurilor de consum ale publicului si migrarea catre platformele
non- lineare (Netflix, HBOGo, etc), toleranta scazuta la intreruperea programului
pentru pauzele publicitare, nevoia de viteza in aflarea informatiilor de larg interes,
in mod special a stirilor, multiple surse de continut care permit generarea propriei
grile TV, tendinta consumatorilor de a alege platforma de vizionare in functie de
interesul fatd de un anumit tip de continut, vizionarea continutului video in sistem
non-linear, respectiv fard restrictii de zi sau ora, scaderea semnificativd a
consumului de televiziune in lunile mai si septembrie, din cauza schimbarilor

climatice.

4. EMISIA CANALELOR TVRI1 SI TVR 2 iN SISTEM HD descrie
procesul de modernizare a tehnicii de televiziune si a infrastructurii pentru trecerea
tuturor resurselor de productie HD, continuind proiectele derulate in 2018 si
completandu-le cu cele noi. Televiziunea Romana a investit in echipamente de
iluminat pentru noile studiouri si a modernizat sistemul si infrastructura emisiei
HD cu Sistemul intercom pentru High Definition audio, media decoder/encoder
HD pentru playout-ul automat al emisiei si regia multi canal. Proiectul realizat a
cuprins si echipamentele necesare pentru transmiterea filmarilor digitale HD de la

studiourile teritoriale si implementarea sistemelor de productie si News Gathering.

In anul 2019, Directia Stiri a participat la producerea transmisiilor pentru
care TVR a fost broadcaster oficial la o serie de evenimente majore: Ziua
Armatei, mutarea osemintelor lui Carol al II-lea si ale Reginei Mama Elena, Ziua
Marinei, Parada de 1 Decembrie de la Bucuresti, Alba Iulia si Buzau. La acestea, s-
au adaugat transmisiuni §i programe dedicate alegerilor europarlamentare si
prezidentiale. (Presedintia Romaniei la Consiliul Uniunii Europene, Vizita Papei

Francisc in Romania, diverse Campanii ).



5. ANUL 2019 IN IMAGINI — Capitolul 5 prezintd anul 2019 in imagini

reprezentative.

6. EVENIMENTE 2019 — in anul 2019, TVR a fost BROADCASTER
OFICIAL al evenimentelor de importantd nationald: Presedintia Romaniei la
Consiliul Europei (6 luni, 65 evenimente, 174 de productii), Summitul de la Sibiu
(45 de camere, 5 DSNG-uri, 4 relee digitale, doua care de transmisie si o echipa de
specialisti TVR au asigurat transmisia in exclusivitate a acestui eveniment istoric,
cele peste 6 ore de imagini puste la dispozitia media internationale fiind preluate de
115 canale tv in 1.414 materiale jurnalistice despre Summitul de la Sibiu), Vizita
Papei Francisc, Alegerile pentru Parlamentul European, referendumul pe tema
justitiei si alegerile prezidentiale, Alegerile prezidentiale pentru 2019, Evenimente
legate de Casa regalda a Romaniei si a catorva cateva Programe — Eveniment.
Dintre ele amintim: Festivalul International Cerbul de Aur 2019, Selectia
Nationala pentru Eurovision Song Contest 2019, Eurovision Song Contest,

Campionatul European de Fotbal U21.

7. CANALELE TVR. STUDIORILE TERITORIALE Consiliul de
Administratie a aprobat noua politica editoriala SRTv, care diferentiaza cele 3

canale generaliste dupa cum urmeaza:
- TVRI devine canal generalist de interes national.

- TVR 2 este un canal generalist, orientat catre programe dedicate intregii

familii §i cu o puternica amprenta traditionala.

- TVR 3 este definit in noua politicd editoriald ca post de televiziune regio-
cultural care abordeaza tematici culturale si informative, o tribuna locala si
regionald adusd la nivel national, locul de intalnire a celor mai importante

personalitati din fiecare regiune si promotorul culturii la nivel national.
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STUDIOURILE TERITORIALE TVR acopera cele mai importante stiri
la nivel national si prin cele cinci studiouri teritoriale: Cluj, lasi, Timisoara,
Craiova si Tirgu Mures. Acestea au un program regional zilnic, dar contribuie si la
grilele principalelor posturi ale TVR cu productii informative, reportaje,
documentare, emisiuni magazin cu specific educational, cultural si de divertisment,
precum si emisiuni dedicate minoritatilor. In 2019, cele 5 studiouri teritoriale au
fost implicate in marile evenimente de interes national reflectate sau produse de

catre Televiziunea Romana.

TVR International este postul tv destinat vorbitorilor de limba romana din
strainatate. In 2019, oferta de programe a TVR International a cuprins: emisiuni
informative, reportaje si emisiuni educative/culturd; talk-show-uri politice,
juridice, economice; emisiuni despre evenimente In care sunt implicati romanii
din comunitatile din afara granitelor; productii de divertisment; filme artistice
romanesti; spectacole de muzica si folclor, festivaluri nationale si internationale;

campanii TV.

TVR Moldova este canalul Societdtii Romane de Televiziune pentru
Republica Moldova. Postul a fost lansat la data de 1 Decembrie 2013, ca urmare a
incheierii acordului de solutionare amiabila a cererii nr. 36398/08 depuse la CEDO
de catre Societatea Romana de Televiziune si a Hotararii de Guvern nr. 955 din 29
octombrie 2014. TVR Moldova promoveaza peste Prut cultura si limba romana,
traditiile, spiritualitatea nationala si obiceiurile care alcatuiesc identitatea poporului
roman. Prin programe produse in Romania, in Republica Moldova si achizitionate
de la parteneri strdini, postul isi propune sd sustind consecvent si activ integrarea

Republicii Moldova in Uniunea Europeana.
8. PROGRAME DEDICATE MINORITATILOR DIN ROMANIA

In anul 2019, spatiul de emisie alocat acestor programe a ramas identic celui
din anii precedenti, ca si orele acestora de difuzare. Sectia Maghiara din Bucuresti
a SRTV a produs saptamanal 354 de minute efective de emisie pentru canalele

TVRI, TVR2 si TVR3, iar Sectia Germana acopera prin emisiunile realizate un
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total de 130 minute de emisie pe sdptamana pe programele TVR 1, TVR 2 si 35 de
minute emisie pe lund pe TVR 3. Sectia Alte Minoritati a realizat pentru canalele
TVRI1 si TVR2, 11.790 de minute de emisie, din care 99,21%, in premiera.
Beneficiare ale productiilor realizate de cétre Sectia Alte minoritati sunt
minoritatile recunoscute oficial in Parlamentul Romaniei, altele decat minoritatea

maghiara si cea germana din Romania.
9. INFOGRAFICE

10. INTERACTIUNEA TVR CU PUBLICUL TELESPECTATOR -
SCHIMBARE DE PARADIGMA

Eficienta redusd a impactului mesajelor si actiunilor de marketing pe
canalele TVR este o realitate care a dus la o noud abordare si anume utilizarea
mediilor externe TVR pentru cresterea reach-ului mesajului si atingerea unui
public variat, complementar si suplimentar bazei constante de telespectatori TVR.
In conditiile unei platforme TVR online incad insuficient dezvoltate si a unor
performante de rating fluctuante in functie de programele eveniment, concentrarea
mesajelor TVR pe alte platforme digitale a devenit o necesitate. Comunicarea si
interactiunea cu publicul in anul 2019 au fost centrate, in mod special pe
realizarea de parteneriate cu publicatiile de larga circulatie, atat de publicitate, cat
si editorial precum si utilizarea mediului outdoor pentru promovarea Festivalului
Cerbului de Aur, pentru lansarea canelelor TVR in noul sistem HD si a

programelor de stiri in noul platou, pentru lansarea pricipalelor programe din grila.
Anul 2019 a fost marcat de evenimente cu public dupa cum urmeaza:

Festivalul International Cerbul de Aur s-au organizat activari simultane
in 5 orage, prilej de promovare a concursului festival dar si de rememorare a celor
mai relevante momente ale festivalului; s-au organizat vizionari cu public, sesiuni
de karaoke pe cele mai indragite melodii si s-au organizat concursuri §i premii

pentru telespectatori.



7
Campionatul de fotbal U21, un program care a adus TVR o audienta
record cu varfuri de peste 15 RTG s-au organizat sesiuni de vizionare cu public,

gazduite de comentatori si specialisti ai Departamentului de sport TVR.

,Castigd Romania!” a fost un alt proiect in care Virgil Iantu si echipa TVR
au avut ocazia de a promova singurul concurs de cultura generala din Romania.
Caravana ,,Castigd Romania!” a fost prezentd la diverse universitati prestigioase
din Romania (Universitatea Politehnica, Universitatea Transilvania, Facultatea de
Stiinte din Sibiu sau Academia de Politie din Bucuresti). Prezentatorul ,,Castiga
Romania!”, Virgil Iantu, s-a alaturat Campaniei de Donare de Carte, L,IMPARTE
IN PARTE CATE O CARTE”, initiatd de catre Universitatea de Medicina si
Farmacie ,,Carol Davila” din Bucuresti si Universitatea Politehnica din Bucuresti,
in parteneriat cu Societatea Romadna de Televiziune. Cartile donate din partea
studentilor si cadrelor universitare au dus la infiintarea unei biblioteci in

localitati defavorizate, iar actiunea va continua si in anul 2020.

11. INVESTITII iIN RESURSE TEHNICE, UMANE SI DE
PRODUCTIE

Anul 2019 a reprezentat pentru Televiziunea Roména o perioada in care au
fost implementate o serie de investitii cu finantare bugetara si din surse proprii
investitiile concentrandu-se 1n principal pe sisteme de productie exterioara, digitale

IT st dezvoltare, captare si procesare HD si sisteme News Gathering.

Principalele obiective ale pregétirii profesionale a angajatilor in 2019 au
fost: consolidarea jurnalismului de stiri, un sfert din totalul cursurilor acoperind
acest domeniu; utilizarea corespunzatoare a datelor si aplicatiilor interne, aproape
jumatate din numarul total al cursantilor fiind instruiti in acest sens. Au fost

organizate 27 de cursuri, pentru 238 persoane instruite, pe parcursul a 1.764 de ore.

In cursul anului 2019, Departamentul Resurse Umane a organizat 8 cursuri

interne, in cadrul carora au fost instruiti 103 angajati, pe parcursul a 494 de ore.

In anul 2019, partenerii sociali din TVR au convenit prelungirea valabilitatii

Contractului Colectiv . de Munca in vigoare, cu 12 luni, pana la data de 31
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decembrie 2020, moment in care reprezentantii administratiei, ai Federatiei Cultura
si Mass-Media FAIR MediaSind si cei ai salariatilor au convenit modificarea unor

articole si introducerea altora noi.

In anul 2019 cheltuielile cu personalul ale SRTv au avut urmitoarea

structura:
1. Salariu mediu brut in SRTv calculat la decembrie 2019 = 5.267 lei

2. Castigul salarial nominal mediu brut in SRTv/2019 = 7.394 lei (fara fond

social)
3. Numarul mediu de angajati in 2019 = 2198
4. Total cheltuieli cu personalul in 2019- 195.031.065 lei

5. Situatia sporurilor variabile (ore suplimentare, sarbatori legale, weekend

si ore de noapte) - 17.001.612 lei
12. SITUATIA ECONOMICA

Societatea Romana de Televiziune si-a incheiat activitatea in anul 2019 cu

urmatorii indicatori economico-financiari:

e venituri totale: 385.591.865,80 lei, din care venituri din exploatare:
385.014.188.,32 lei si venituri financiare: 577.677,57 lei;

e cheltuieli totale: 384.615.557,03 lei, din care din care cheltuieli de
exploatare: 384.002.248,32 lei si cheltuieli financiare: 613.308,71 lei;

e cifra de afaceri neta: 24.682.868.44 lei;
e rezultatul brut al exercitiului: profit in valoare de 976.308.85 lei;

e rezultatul net al exercitiului: profit in valoare de 86.638,85 lei.

% %k sk

Prin avizul comun al Comisiilor pentru buget, finante si banci ale celor

doud Camere ale Parlamentului, trimis cu nr. XXII/158/17.03.2021 si, respectiv,
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nr. 4¢-2/279/17.03.2021 cele doua Comisii avizeaza negativ contul de executie
bugetard pe anul 2019 al Societatii Romane de Televiziune.

* %k ok

La sedinta Comisiilor parlamentare reunite participarea membrilor a fost atat
fizica, cat si online. Sedinta a fost condusa de dl. deputat Iulian Bulai, presedintele
Comisiei pentru culturd, arte, mijloace de informare 1n masa a Camerei

Deputatilor.

In calitate de invitat la lucrarile Comisiilor reunite a fost de fatd d-na Doina

Gradea — presedinte director general al SRTv.

La dezbaterea raportului au luat cuvantul: dl. presedinte Viorel Badea, dl.
deputat Gigel — Sorinel Stirbu, dl. senator Tonut Vulpescu, d-na senator Gabriela

Cretu si dl. presedinte Tulian Bulai.

Dupa incheierea dezbaterilor, Raportul de activitate pe anul 2019 a fost

supus la vot, intrunind 7 voturi pentru, 13 voturi impotriva si nicio abtinere.

Prin urmare, avand in vedere rezultatul votului, Comisiile pentru cultura ale
Parlamentului propun plenului celor doud Camere respingerea Raportului de
activitate si a contului de executie bugetara ale Societatii Romane de Televiziune

pe anul 2019.

PRESEDINTE, PRESEDINTE,
Viorel-Riceard BADEA Iulian BULAI
SECRETAR,

Sorin LAVRIC



PARLAMENTUL ROMANIEI

SENAT CAMERA DEPUTATILOR
Comisia pentru buget, finante, Comisia pentru buget, finante si banci
activitate bancara si piata de capital

Nr.XXI1l/ 158 / 17.03.2021 Nr. 4¢c-2/279/17.03.2021

Comisiilor pentru cultura
din Senat si Camera Deputatilor

AVIZ COMUN

la contul de executie bugetara pe anul 2019
al Societitii Roméne de Televiziune

Birourile permanente ale Senatului si Camerei Deputatilor, intrunite in sedintd comuni la
data de 9 martie 2021, au hotirat sesizarea Comisiei pentru buget, finante, activitate bancari si
piafd de capital din Senat si Comisiei pentru buget, finante si banci din Camera Deputatilor, in
vederea intocmirii avizului comun la Contul de executie bugetara pe anul 2019 al Societatii
Romane de Televiziune.

Potrivit art.39 alin.(4) al Legii nr.41/1994 privind organizarea si functionarea Societitii
Roméne de Radiodifuziune si Societatii Roméane de Televiziune, republicatd, cu modificirile si
completarile ulterioare ,,Conturile de executie a bugetelor celor doud societati vor fi prezentate
Parlamentului o daté cu rapoartele anuale, cu avizul comisiilor pentru culturd, arta si mijloace de
informare in masa, precum si al celor pentru buget, finante, reunite, ale celor doud Camere ale
Parlamentului si vor fi date publicitatii.”

La dezbateri a participat doamna Doina Gradea — presedinte al Societitii Roméne de
Televiziune.

Analizind contul de executie, opinia de audit si constatarile Curtii de Conturi din Raportul
public pe anul 2019, Comisia pentru buget, finante, activitate bancard si piatd de capital din Senat
si Comisia pentru buget, finante si banci din Camera Deputatilor, intrunite in sedinta comuni
online din data de 17 martie 2021, au hotarat, cu majoritate de voturi avizarea negativa a contului
de executie bugetara pe anul 2019 al Societitii Romane de Televiziune.

PRESEDINTE, PRESEDJNTE,

Senator Claudiu-Marinel MURESAN Deputat BogdanJuflian HUTUCA





