EXPUNERE DE MOTIVE

Persistenta unui sever deficit de imagine a Romaniei, constatatd in
repetate randuri, favorizeaza mentinerea unui proces constant de erodare a
reputatiei internationale a tdrii noastre.” Pentru eforturile de integrare
europeand si de relansare economicd, acest proces se dovedeste un
handicap major, inhiband fluxul de capital si investitiile in economia
romaneasci si limitdnd gradul de competitivitate al produselor romanesti.

Corectarea stereotipului de imagine negativdi a Romaniei si
promovarea imaginii reale a tarii In exterior este un proces dificil in care
atingerea obiectivelor strategice depinde de folosirea eficienta a mijloacelor
specifice activitatii de relatii publice si diplomatiei economice si culturale,
sustinute de resurse financiare adecvate.

Definirea jaloanelor unei campanii de relatii publice pe termen scurt
(2001-2002) si mediu (2002-2004), cu rezultate pozitive scontate, trebuie
sa se intemeieze pe coerenta si corelarea eforturilor institutiilor romanesti
cu responsabilitdti in promovarea imaginii Roméaniei, cum sunt Ministerul
Afacerilor Externe, Ministerul Informatiilor Publice, Ministerul Integrarii
Europene, Ministerul Culturii si Cultelor, Ministerul Turismului, Ministerul
Tineretului 1 Sportului, Fundatia Culturald Romand. O campanie de relatii
publice externe, cu un puternic accent ofensiv, avand ca principali vectori
oferta economicd si cea culturald romaneascd, trebuie sa inglobeze si
strategii focalizate pe probleme punctuale cu impact international
considerabil (poluarea apelor, sztuatw populatiei romad, situatia copnlor
institutionalizati etc).

Promovarea cu prioritate a 1ntercsulu1 economic romanesc trebuie
sustinutd, asa cum o aratd experienta altor state din zona, de construirea §i
transmiterea unei imagini cu puternici fortd de sugestie, purtatoare de
mesaje complexe. Investitia in crearea si comunicarea imaginii térii este o
investitie strategicd, cu efecte considerabile in cresterea gradului de
atractivitate pentru investitii §i afaceri in Romania si pentru produsele si
firmele romanesti pe pietele externe. Suportul financiar necesar sustinerii
acestei campanii este esentialmente un efort de tip public-privat, in care
investitille de efort §i resurse trebuie privite ca inseparabile §i
interdependente pentru promovarea intereselor romanesti.

Constituirea unui fond special - "Fondul Romania" - destinat in
exclusivitate finantrii campaniilor si proiectelor de promovare a imaginii
Romaéniel, plaseaza tara noastrd intr-o pozifie comparabild cu aceea a altor
state aflate In diferite etape ale tranzitici spre economia de piata (Ungaria
alocd acestor activititi cca.8 milioane dolari anual). B



Fondul Roménia este destinat promovarii imaginii tarii noastre in
exterior, asigurand finantarea programelor de prezentare a domeniilor
importante aie vietii economice, sociale si culturale romanesti.

Fondul va avea ca surse de finantare:

- 0 cotd de 1% care se plateste de cétre contribuabilii care au incasat printr-
un cont bancar din Romania venituri in valutd din exportul bunurilor
realizate din activitatea proprie, direct sau prin contract de comision,
precum si din prestari de servicii pentru partea din profitul impozabil care
corespunde ponderii acestor venituri in volumul total al veniturilor (ex.:
calculatd la valoarea exportului din anul 2000, de cca. 10 miliarde dolari,
cota destinatd acestui fond ar fi de 6 milioane dolari). Aceasti cotd este
aditionala celei prevazute de art.7 alin. (1) din Ordonanta Guvernului
nr.70/1994 privind impozitul pe profit, republicati, cu modificirile si
completarile ulterioare.

- sponsorizari;

- donatii;

- dobénzile aferente disponibilitatilor fondului;

- alte venituri dobandite in conditiile legii.

Programele i proiectele care urmeazi a fi finatate din Fond vor fi
aprobate de un Consiliu interministerial pentru imagine externi format din
primul ministru — presedinte al Consilului, ministrul pentru coordonarea
Secretariatului General al Guvernului - secretar executiv, ministrul
afacerilor externe, ministrul informatiilor publice, ministrul integrarii
europene, ministrul culturii §i cultelor, ministrul turismului, ministrul
tineretului si sportului si presedintele Fundatiei Culturale Roméne. In
cadrul Consiliului interministerial pentru imagine externi functioneazi
Comisia de evaluare, formatd din secretarii de stat cu atributii in domeniul
comunicare-imagine din ministerele participantc un secretar de stat din
cadrul Secretariatului General al Guvernului si che-presedmtele Fundatiei
Culturale Romane.

Proiectele evaluate de Comisia de evaluare in raport de criteriile
stabilite prin Regulamentul de functionare a Consiliului interministerial
pentru imagine externd, sunt supuse de citre semetarul executiv, spre
aprobare Consiliului interministerial. '

Proiecte care pot primi finantare din Fondul Roménia:

- Proiecte de promovare a imaginii Roméniei realizate prin angajarea unor
servicii specializate ale unor companii roméne si stridine, urmand exemplul
altor tari din Europa Centrald si de Est pentru care firme de relatii publice
au desfdsurat, cu bune rezultate, campanii de publicitate;
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- Realizarea, contra cost, a unor pagini de prezentare in cotidiene de
notorietate din strainatate;

- Proiecte de prezentare economici a fdrii sau dedicate unor sectoare
€Conomice;

- Informari perlodu,e destmate agentnlor de rating, bancilor de investitii,
‘mediilor economice occidentale in general;

- Sustinerea editdrii de material documentar cu tematici diverse (prezentare
generala a tarii, economie, turism, culturd) pe suporturi diferite (tiparituri,
CD, casete video etc. );

- Orgamzarea de actiuni comune cu grupuri de reflexie prestigioase din
SUA si Europa pe teme de integrare europeand si euro-atlantica;

- Proiecte pentru programe culturale §i de informare si investifii de
echipamente informatice si de comunicare, vizdnd sustinerea activitatii
institutelor si centrelor culturale si de informare roménesti din straindtate
existente in prezent, precum si a celor care se vor putea infiinta in zone de
interes, pe termen scurt si mediu;

- Proiecte de sprijinire a activitatii consulatelor onorifice si a asociatiilor
comunitatilor romanestl

- Sprijinirea aparitiei unor ziare §i publicatii ale comunitatilor roménesti din
tirile vecine §i finantarea unor programe de in vatamant la distanta pentru
tinerii de origine roméana din comunitdti romAanesti de pretutindent;

- Promovarea unor proiecte de anvergurd prezentate in centre de interes
politic (cu:lurl sub generlcul "Festivalul/Anul/Luna/Saptamana/Zilele
Roméniei; mari evenimente aniversare realizate in colaborare de Ministerul
Afacerilor Externe, Ministerul Informatiilor Publice, Ministerul Culturii si
Cultelor, Fundatia Culturalda Romand, Ministerul Turismului, Ministerul
Tineretului si Sportu1u1 manifestiri culturale complementare pentru
reuniuni politice, diplomatice, economice internationale din tard si din
striiindtate; participari la expozitii mondiale; candladatun romanesti pentru
Capitala Europeand a Culturii);

- Realizarea si amplasarea in straindtate a unor monumente care omagiaza
personalitdti si evenimente romanestl.

Fatd de cele prezentate mai sus, a fost intocmit proiectul de lege
anexat, in vederea aprobirii Ordonantei de urgentd privind constituirea st
utilizarea Fondului Roménia, pe care il supunem Parlamentului spre
adoptare.




