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referitor la proiectul de Lege privind publicitatea si sponsorizarea pentru

produsele din tutun

CONSILIUL ECONOMIC SI SOCIAL

in temeiul Art.6 lit(a) din Legea 109/1997, cu modificarile si completarile
ulterioare, avizeazi FAVORABIL prezentul proiect de act normativ.




Tabel de concordanti a Directivei CE nr. 33/ 2003 cu legislatia romineasci in vigoare

Art. | Dir. 33/ 2003 privind masurile legislative si Art. | Proiect de lege privind publicitatea si Legislatia actuala
reglementirile Statelor Membre privind publicitatea sponsorizarea pentru produsele din tutun
si sponsorizarea pentru produsele din tutun
1 Obiectivul acestei Directive este de a reglementa legile, | 1 Prezenta lege stabileste masuri cu privire la
reglementirile si masurile administrative ale Statelor publicitatea produselor din tutun, precum si cu
Membre privind publicitatea produselor din tutun, privire la promovarea acestora in presd si alte
precum §i promovarea acestora: publicatii tipdrite, in emisiuni radiodifuzate,
a) 1n presd si alte publicatii tipdrite prin servicii ale societdtii informationale si
b) radio prin sponsorizarea in domeniul tutunului,
¢) in servicii ale societatii informationale inclusiv prin distribuirea gratuitd a produselor
d) sponsorizarea  privind  tutunul,  inclusiv din tutun, in vederea prevenirii consumului
distribuirea gratuita a produselor din tutun produselor din tutun.
Aceasta directiva intentioneazd sa asigure libera
circulatie a media si a serviciilor conexe si sa elimine
obstacolele Pietei Interne
2 (1) In contextul acestei directive se aplicd urmatoarele 2. In sensul prezentei legi, termenii si

definitii:

a. produse din tutun inseamnd produse pentru fumat,
prizat, supt, mestecat

b. publicitate inseamnd orice forma de comunicare cu
scopul direct sau indirect al promovirii produselor din
tutun

c. sponsorizare inseamnd orice formd de contributie
publicid sau privatd pentru orice eveniment, activitate
sau persoand cu scopul sau avand ca efect direct ori
indirect promovarea produselor din tutun

d. servicii ale societatii informationale inseamna servicii
in intelesul art. 1(2) din Directiva CE 34/ 98 a
Parlamentului European si a Consiliului, din 22 iunie
1998, referitoare la procedura pentru informatiile in
domeniul standardelor si reglementdrilor tehnice,
precum si in domeniul regulilor pentru servicii ale
societdtii informationale.

expresiile de mai jos au urmitoarele
semnificatii:

a) produse din tutun produsele destinate
fumatului, prizatului, suptului sau
mestecatului, fabricate total ori partial din
tutun, modificat genetic sau nu

b) publicitate orice formd de comunicare
comerciald care are ca scop sau ca efect direct
sau indirect promovarea unui produs din tutun
c) sponsorizare orice formda de contributie
publicd sau privatd pentru orice eveniment,
activitate sau persoana cu scopul sau avénd ca
efect direct ori indirect promovarea produselor
din tutun

d)servicii ale societdtii informationale orice
servicii de acest tip, astfel cum sunt definite de
art.] pct.] din Legea nr. 365/2002 privind

Ordonanta nr.13 din 2003
art.2 lit.a




comertul electronic.

Publicitatea in media scrisa si in serviciile societatii
informationale

a) publicitatea in presd si alte publicatii tipdrite va fi
limitatdi numai pentru profesionistii in domeniul
afacerilor cu tutun si publicatiilor tiparite si publicate
intr-o a treia tard, unde aceste publicatii nu sunt in
principal tiparite pentru piata Comunitatilor Europene
b) Publicitatea care nu este permisd in presd si alte
publicatii tiparite nu va fi permisa nici prin servicii ale
societatii informationale.

1) Se interzice
tutun:
a)in presa scrisd si alte publicatii tiparite;

publieitatea produselor din

d)prin servicii ale societitii informationale;
(2) Publicitatea pentru produsele din tutun este
permisi numai in publicatii destinate in mod
exclusiv  profesionigtilor ~din  domeniul
industriei tutunului si in publicatii care nu au
fost editate ori tipdrite in Romania sau intr-un
stat membru al Uniunii Europene si nici nu
sunt destinate in principal pietei roménesti sau
celei comunitare.
(3) Prin exceptie de la alin.(1) lit. d) este
permisd publicitatea produselor din tutun prin
servicii ale societdtii informationale in
conditiile prevdzute la alin. (2).

Legea 148 / 2000, art. 10
lit. a), b)

Publicitatea si sponsorizarea radio:

(1) Toate formele de publicitate pentru produsele din
tutun prin programele radio este interzisd

(2) Programele radio nu vor fi sponsorizate de
intreprinderi a cdror principald activitate este aceea de a
produce sau vinde produse din tutun

Pentru publicitatea produselor din tutun prin
intermediul serviciilor de radiodifuziune si
sponsorizarea programelor de radiodifuziune
se aplica prevederile Legii audiovizualului nr.
504/2002.




Sponsorizdrile evenimentelor

(1) Sponsorizarea evenimentelor sau activitdtilor
care implicd / au loc in anumite State Membre
sau ale ciror efecte sunt extinse in afara
granitelor vor fi interzise.

(2) Orice distribuire gratuitd a produselor din tutun
in contextul sponsorizarii evenimentelor la care
se face referire paragraful 1, avand ca scop
direct sau indirect promovarea acestor produse
va fi interzisa.

(1) Se interzice sponsorizarea evenimentelor
sau activitatilor care au loc in sau la care
participd Roménia §i cel putin un alt stat
membru al Uniunii Europene sau care au
efecte transfrontaliere.

(2) Se interzice distribuirea gratuitd a
produselor din tutun in  contextul
sponsorizdrii evenimentelor cuprinse la
alin. (1), avand ca scop ori ca efect direct
sau indirect promovarea produselor din
tutun .

Raportare

Pani in 20 iunie 2008, Comisia va trebui s@ prezinte un
raport  citre Parlamentul European, Consiliu si
Comitetul Social si Economic European in vederea
implementarii acestei Directive. Acest raport va fi
insotit de orice propunere / amendament la aceasta
Directivi, pe care Comisia le considerd necesare.

Penalitati si constrangeri

Statele Membre vor impune regulile de penalizare
aplicabile acelora care incalcd clauzele nationale
adoptate in vederea respectdrii acestei Directive si va
lua toate masurile care s3 asigure implementarea
Directivel.

Penalizirile prevazute trebuie sa fie adecvate.

Statele Membre vor notifica aceste reguli Comisiei cel
mai tirziu pand la data specificatd in art. 10 §i vor
notifica fard intarziere despre orice amendamente
ulterioare care produc modificari.

Aceste regulamente trebuie sd includd clauzele care sa
garanteze ca persoanele sau organizatiile care , conform

Constituie contraventii, dacda nu au fost
savarsite in  astfel de conditii incdt potrivit
legii penale si fie considerate infractiuni
urmitoarele fapte si se sanctioneaza dupa cum
urmeaza:
|.a)nerespectarea prevederilor art. 3 alin.(1) si
art. 4, alin (1) se sanctioneazd cu amendd
contraventionald de la 25.000.000 la
50.000.000 lei;

b)nerespectarea prevederilor art. 4, alin (2)
si se sanctioneazd cu amenda contraventionald
de la 5.000.000 la 10.000.000 lei ; in cazul in
care contravenientul este elev sau student,




legislatiei nationale, pot justifica un interes legitim in
suspendarea publicititii, sponsorizarii sau altor activitati
incompatibile cu aceastd Directivd, pot intreprinde
actiuni legale impotriva publicitatii sau sponsorizarii ori
sd le aducd in atentia unei institutii administrative
competente sau si  instituie masuri legale
corespunzatoare.

fapta se sanctioneazd cu amendi de la
5.000.000 lei 1a 10.000.000 lei sau cu prestarea
unei activititi in folosul comunitdtii pe o
duratd de 50 de ore , pentru contravenientii
majori, respectiv pe o durata de 25 de ore
pentru contravenientii minori, in conditiile
legii.

2. a doua abatere de la prevederile art.4
alin.(1) se sanctioneaza cu amenda
contraventionala prevazuta la alin. la) si cu
suspendarea temporara a activitatii, de catre
institutiile competente.

(1)Constatarea contraventiilor §i aplicarea
sanctiunilor se fac de citre persoanele
imputernicite in acest sens din Ministerul
Sandtatii §i Autoritatea Nationald pentru
Protectia Consumatorilor conform prevederilor
legale in vigoare.

(2)Contravenientul poate achita, pe loc sau in
termen de cel mult 48 de ore de la data
incheierii procesului-verbal ori, dupi caz, de la
data comunicdrii acestuia, jumatate din
minimul amenzii prevazute la art.6, agentul
constatator facdnd mentiune despre aceasta
posibilitate in procesul-verbal.
(3)Contraventiilor prevazute la art. 6 li se
aplica dispozitiile Ordonantei Guvernului nr.
2/2001  privind  regimul  juridic  al
contraventiilor, aprobatd cu modificari si
completdri prin Legea nr. 180/2002, cu




modificdrile ulterioare

(4)Persoanele sau organizatiile care pot
justifica existenta unui interes legitim in
suprimarea unei publicitati, sponsorizéri sau
unei alte activitati incompatibile cu prevederile
prezentei legi pot actiona in justitie impotriva
uneia dintre aceste activititi sau sesiza
institutia administrativd competentd, pentru ca
aceasta din urmid s3 se pronunte cu privire la
sesizare sau si instituie  procedurile

corespunzatoare.

Libera circulatie a produselor si serviciilor

Statele Membre nu vor putea interzice sau restrictiona
circulatia liberd a produselor sau serviciilor care
respectd prevederile acestei Directive.

(1) La data intrarii in vigoare a prezentei legi
art. 10 punctul b) din Legea nr. 148/2000
privind publicitatea, publicatdi in Monitorul
Oficial al Romaniei, Partea I nr. 359 din
02.08.2000, cu modificarile si completarile
ulterioare, se abroga.

(2)Prezenta lege intrd in vigoare la data de 31
decembrie 2006

Prezenta lege transpune Directiva nr.
2003/33/CE privind armonizarea dispozitiilor
legislative, de reglementare sau administrative
ale statelor membre cu privire la publicitatea i
sponsorizarea pentru produsele din tutun,
publicatid in Jurnalul Oficial al Comunitatilor
Europene (JOCE) nr. L 152 din 20.06.2003 si
unele dispozitii din Recomandarea
nr.2003/54/CE cu privire la  prevenirea




Recomandarea CE/ 54/2003 privind prevenirea
fumatului si a initiativelor de a imbundtdtire a
controlului asupra tutunului

Art. 2

Se recomandi Statelor Membre si adopte masuri

legislative si sau administrative in vederea interzicerii,

in conformitate cu constitutiile sau cu principiile

constitutionale nationale, formele de publicitate si

promovare urmatoare:

a) utilizarea mircilor de tutun pe produse sau servicii,
altele decét cele din industria tutunului

b) ..een...

c) utilizarea si comunicarii tehnicilor de promovare a

vanzirilor, cum sunt reducerile, cadourile, premiile sau

posibilitatea de a participa la un concurs sau joc

promotional in cinematografe

d) utilizarea de panouri, afiselor si a altor tehnici de

publicitate de interior sau de exterior (cum ar fi

publicitatea pe automatele pentru vénzarea produselor

din tutun)

e) publicitatea in cinematografe

fumatului si la initiativele de imbundtatire a
controlului asupra tutunului.

1)Se interzice publicitatea produselor din
tutun:

b)in cinematografe;

c¢)panouri publicitare;

e)prin folosirea marcilor de tutun pe produse
sau servicii, altele decat cele din industria
tutunului;

f)prin vanzarea de dulciuri sau jucdrii destinate
copiilor si fabricate cu intentia evidentd de a
da produsului si/sau  ambalajului  sau
aseminarea cu un tip de produs din tutun;






