" EXPUNERE DE MOTIVE

Legea nr.148/2000 privind publicitatea, cu modificarile si completirile ulterioare,
reglementeazi domeniul publicititii. La propunerca organelor sale de specialitate, in
conformitate cu art.27 din actul normativ susmentionat, Guvernul a aprobat reglementri
specifice privind publicitatea, cu exceptia celor din cadrul programelor audiovizuale.

In conformitate cu aceste prevederi, este permisd publlcltatea pentru bauturile
alcoolice prin intermediul televiziunii, radioului, presei scrise, precum si in orice
modalitate, cum ar fi publicitatea stradald in toate formele.

Datoritd faptului ci, n urma studiilor efectuate, s-a constatat cresterea consumului de
alcool, atat la populatia majord, cit si mai ales in randul copiilor, au fost adoptate unele
misuri in vederea unei mai bune informari a populatiei asupra riscului pe care il reprezinta
consumul de alcool. In acest context, s-a considerat ci este necesari si modificarea
prevederilor privind publicitatea la bauturile alcoolice spirtoase, in scopul protejarii acestor
categorii de populatie.

Prin ordinul ministrului agriculturii, alimentatiei si padurilor, al ministrului sdndtatii
si familiei si al presedintelui Autorititii Nationale pentru Protectia Consumatorilor,
nr.268/441/117/2003 pentru aprobarea Normelor privind definirea, descrierea §i prezentarca
bauturilor spirtoase, legiuitorul defineste modul de obtinere al bauturilor spirtoase, care
reprezintd un derivat al bauturilor alcoolice. Astfel, prin bauturi spirtoase se intelege
lichidul alcoolic destinat consumului uman avénd proprietiti organoleptice, particulare §i 0
concentratie alcoolici de minimum 15% vol., la 20° C, cu exceptla lichiorului, denumit
avocat, advocat sau advokat, a cirui concentratie alcoolicd este de minimum 14% vol.

Datoritd concentratiei alcoolice mai mari in cazul acestor bauturi spirtoase, precum si
a modului de obtinere, riscul producerii unor consecinte negative, inclusiv la nivelul starii
de sanitate, atét la populatia adult3, cit mai ales la copii este foarte ridicat.

Pe de alta parte, reglementdrile comunitare in domeniul publicitatii sunt foarte clare
in ceea ce priveste protectia minorilor impotriva consumului de alcool, fiind necesard
alinierea legislatiei interne la acea a Uniunii Europene, in contextul procesului de aderare a
Romaniei.

In acest context, prin prezenta Ordonantd, se impune o misurd care sd restringa
publicitatea pentru bauturile spirtoase, cu exceptia celei realizate prin intermediul presei
scrise, al radioului si televiziunii, in conditiile stabilite prin Decizia Consiliului National al
Audiovizualului nr.254/2004 privind publicitatea, sponsorizarea si teleshopingul.



Fata de cele prezentate mai sus, a fost intocmit proiectul de lege aldturat privind
aprobarea Ordonantei Guvernului pentru completarea Legii nr.148/2000 privind
publicitatea, pe care il supunem PARLAMENTULUI spre adoptare.
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