EXPUNERE DE MOTIVE

MOTIVATIA JURIDICA

Roménia este parte semnatars a tuturor conventiilor si tratatelor internationale
de importanti majors pentru drepturile omului in general i pentru drepturile femeii in
special. Inci din 1981, Romania a ratificat Conventia ONU cu privire la elimingreq
oricdror forme de discriminare impotriva femeilor iar in iunje 2003 a ratificat
Protocolul Optional CEDAW.,

Prezenta initiativdi are in vedere transpunerea legislativi a principiului
egalitdtii intre femei i bérbati previzut, de asemenea, in Tratatul de la Amsterdam
(art. 2, art. 3.2, 13 i 141), in Constitugia Romaniei (art4.2, art.16.3, art.16.1, 36,
37, 32, 41 5i 49), in Codut JSamiliei etc.

Legea contribuie la indeplinirea obligatiilor pe care statul roman si le-a asumat
ca parte semnatard a Platformei de actiune de la Beijing (1995) - cu precidere in
capitolul Femeile 5i media.

Momentul actual este extrem de oportun pentru adoptarea masurilor de
realizare efectiva a egalitatii de gen ca o dovadi practic a adeziunii Romaniei la
valorile §i obiectivele asumate prin decizia de integrare in Uniunea Europeani.
Subliniem ci cel mai recent Raport de monitorizare al Comisici Europene (mai
2006) considerz egalitatea intre femei $i barbati drept singurul domeniu monitorizat in

care ,,situatia s-a deteriorat” in ultima perioada.



MOTIVATIA SOCIO - POLITICA

Legea instituie o masurd stimulativi pentru combaterea si evitarea acelor
clisee mediatice prin care atitudinile discriminatorii si inegalitare dintre genuri sunt
promovate §i conservate in societatea roméneascs. Legea aduce pe agenda publica
probleme sociale fundamentale — valorile si modelele comportamentale transmise prin
mijloacele de comunicare in masd, importanfa acestora in procesul de socializare a
copiilor si tinerilor, nevoia parteneriatului de gen, a respectdrii dreptului la demnitate
si imagine. Se adreseazi producitorilor emisiunilor de radio si televiziune si
creatorilor de reclame comerciale.

Stereotipurile, inclusiv cele de gen, sunt expresie directd a valorilor i
credintelor dintr-o societate. In anumite limite, aceste cligee mentale pe care le
folosim pentru a defini si aprecia pe altii sunt utile. Dincolo de aspectul functional
ins3, gindirea stereotip are efecte negative, putind lua forma unor prejudecsti si
discriminri fati de anumite categorii de oameni.

In societatea roméneascd, dar nu numai, existi o schemsi rigid3 de definire a
masculinititii i feminititii, schemi in care »puterea”, succesul, afirmarea in viata
publicd sunt mai curdnd apanajul barbatilor iar locul femeilor este in primul rind in
familie, unde isi manifesti grija si empatia fats de ceilalti,

Ziarele, emisiunile de radio §i televiziune, publicitatea abundi in mesaje care
valorizeazi negativ diferentele dintre femei si birbati, ceea ce conduce la promovarea
unei imagini a femeii subordonati si inferioars birbatului; constant, femeile sunt
prezentate in sfera privatd iar birbatul in cea publici. Se mentin in mod evident
stereotipurile de gen arhi-cunoscute (femeia pasivi-birbatul activ; femeia casnic-
barbatu! public; femeia dependenti - barbatul independent).

Stereotipurile de gen se combind cu cele de varstd, de aspect fizic, tip de
activitdti. lmaginea feminitdii echivaleazi cu frumusetea si tinerefea iar
masculinitatea cu maturitatea §i reusita in viata publici. Ocupatiile femeilor se reduc,
mai ales in reclame, la femeia casnic3, vedeta si, foarte rar, femeia de carieri.
Productiile se concentreazi asupra femeilor de o anumits vérsti (extrem de tinere). De
asemenea, erotismul §i sexualitatea feminina sunt folosite excesiv si in orice context
(inclusiv in programe cu caracter gtiintific cum ar fi, de exemplu, prezentarea

previziunilor meteorologice).



Barbatii sunt si ei victime ale unor asemenea clisee — 5i jubesc doar magina, se
uiti la fotbal si beau alcool.

Realitatea ne spune ci structura educationald, ocupationals §i de varstd a
populatiei Romaniei este cu totul diferits de cea prezentati la televizor.

Conservarea stereotipurilor §i prejudecitilor intr-o societate este rezultatul, cel
mai adesea inconstient, al procesuluj de socializare.

in societatea contemporani, mas-media are un rol fundamental in socializare,
educatie si formarea opiniei publice. Televiziunea, radioul, internet-ul impun un
anume model normativ, ne influenteazi optiunile, criteriile de evaluare si de raportare
la situatii §i persoane. Ele pot promova modelele contemporane §i mesaje pozitive in
privinta parteneriatulei in familie $i societate, a participarii femeilor la viata publici.
Rolul mas media in socializarea copiilor $i tinerilor este ins3 dublu. Mas media poate
schimba obisnuintele de géndire intirite in secole de culturd patriarhal3 si s& produca
o ,,dezosificare a gindirii” la noile generatii dar poate si si conserve anumite cligee in
ciuda schimbarilor reale pe care societatea le-a suferit. Pana in acest moment, mas
media a fost mai mult o parte a problemei decét solutia ei, promovénd prejudecati gi
comportamente discriminatorii la adresa multor categorii de cetiteni,

Independenta editoriald a fost folositi ca pretext de Consiliul National al
Audiovizualului pentru a evita aplicarea masurilor punitive previzute de lege pentru
incaicarea drepturilor omului in programele de radio §i televiziune, in special cele care
ar fi protejat demnitatea femeilor .

Trebuie si subliniem c, cel mai adesea, aceste incilciri nu sunt acte
intentionate ale realizatorilor ci consecinfele lipsei de sensibilitate si de educatie din
societatea noastrd in privinta egalititii dintre barbati i femei, a lipsei de tolerants i
deficitului democratic.

Legea instituie un premiu cu caracter anual destinat acelor emisiuni saun
reclame comerciale difuzate de mijloacele audiovizuale de comunicare in masi care
combat atitudinile discriminatorii §i promoveazi parteneriatul de gen, contribuind
astfel la o socializare a noilor generatii in spirit democratic si la subminarea
obignuintelor negative de gindire pe care populatia aduita le conserva.

Adevarata schimbare democraticd a societiifii noastre presupune o puternici
restructurare a sistemului de valori pe care l-am preluat prin propriul proces de

socializare. Acest sistem de valori a filtrat istoria si cultura roméane intr-o maniers in



Care se creeazd aparenta ci ele sunt exclusiy rezultatul contributiei masculine, ci
femeile au fost absente, nu au I3sat urme.

Sofia Nidejde (1856- 1946), scriitoare, publicista §i traducitoare este una
dintre primele si cele mai remarcabile reprezentante ale feminismului roménesc.
Poate fi consideratd un simbol pentru felul in care grila valorica aplicatd pentru
selectarea a ceea ce trebuie retinut de istorie §i ceea ce merits uitat din istorie a permis
ignorarea contributiei feminine.

Alegerea Sofiei Nadejde din multimea femeilor reprezentative pentru istoria
noastra se datoreazi polemicii pe care a purtat-o in epoci cu Titu Maiorescu.

Maiorescu poate fi considerat wnul dintre fondatorii al culturii noastre
modeme. Acest statut ii este recunoscut si de frecventa cu care numele siu este
mentinut in congtiinta publica prin atribuirea sa unor strézi, institutii de invagimént gi
culturi, etc. Sofia Nidejde este o parte aproape uitati. Punerea fati in fata a celor
doud personalitifi ne evidentiazi caracterul profund discriminator al felului in care
istoria insagi a fost scrisi si ne ofers argumente pentru rescrierea ei. Un prim pas in
aceasta rescriere este aceasti lege.

Atribuirea numelui ,SOFIA NADEJDE” premiului pe care aceastd lege il
instituie este un act de reparatie istorica §i culturald pentru acele femei care au
contribuit la dezvoltarea spiritual a poporului roman $i evolutia lui democratica.

Ca argument suplimentar, anexdm textul articolului publicat in
Contemporanul, nr.24 din 1881-1882 si republicat in antologia de texte Din istoria
Jeminismului roménesc aparuti la Editura Polirom in 2002 , antologie realizati de

Stefania Mihdilescu.
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