Directiva — 2006/114/EC privind publicitatea inseliitoare yi comparativi (versiunea codificatii)

Legislatia nationald corespondentii: — Lege privind publicitatea ingeliitoare si publicitatea comparativa

TABEL

1 2 3 4 5
Art./Parag Directiva 2006/114/EC Art./Paragr. | Proiect Lege privind publicitatea inselitoare Observatii
§i comparativil
Art. 1 Prezenta directivd are ca obiect protejarea Art. 1 Prezenta lege are drept scop protectia
Directiva | comerciantilor impotriva  publicititii comerciantilor impotriva publicitagii
2006/114/ | ingelatoare si a consecinfelor defavorabile ingeldtoare gi a consecinfelor defavorabile ale
EC ale acesteia si stabilirea conditiilor in care acesteia, precum §i stabilirea conditiilor in care
publicitatea comparativi este permisa. publicitatea comparativa este permisa.

Art. 2 (1) Dispozitiile prezentei legi se aplica

continutului  materialelor  publicitare  si
mesajelor publicitare, oricare ar fi mijlocul de
comunicare ce face posibil transferul
informatiei.

(2) Comunicatiilor audiovizuale comerciale
difuzate in cadrul serviciilor de programe
audiovizuale le sunt aplicabile prevederile
prezentei legi, ale Legii audiovizualului nr.
504/2002, cu modificdrile si completirile
ulterioare, precum si normele de reglementare
emise in aplicarea acesteia.




Art. 2

In sensul prezentei directive:
(a),,publicitate” reprezintd orice forma de
prezentare a unei activitdfi comerciale,
industriale, artizanale sau liberale in
scopul promovirii furnizirii de bunuri sau
servicii, inclusiv bunuri imobile, drepturi
si obligatii;

(b),,publicitate  ingelitoare” reprezinti
orice publicitate care, in orice mod,
inclusiv prin modul de prezentare, induce
sau poate induce in eroare persoanele
cérora li se adreseazi sau care iau contact
cu aceasta §i care, datoritd caracterului
ingeldtor, poate afecta comportamentul
economic al acestora sau care, din aceste
motive, aduce atingere sau poate aduce
atingere unui concurent;

(c),,publicitate comparativd” reprezinti
orice publicitate care identificd in mod
explicit sau implicit un concurent sau
bunuri ori servicii oferite de acesta;

(d),,comerciant” reprezinta orice persoana
fizicA sau juridici care actioneazd in
scopuri care s¢ incadreazi in activitatea sa
comerciald, industriald, artizanald sau
liberald si orice persoand care actioneazi
in numele sau pe seama unui comerciant;

(e),responsabil de cod” reprezintd orice
entitate, inclusiv un comerciant sau un

Art. 3

in sensul prezentei legi, termenii si exprestile
de mai jos au urmitoarea semnificatie:

a) publicitate — orice forma de prezentare a
unei  activitifi  comerciale, industriale,
artizanale sau liberale in scopul promovirii
véinzirii de bunuri sau servicii, inclusiv bunuri
imobile, drepturi si obligatii;

b) publicitate ingelitoare — orice publicitate
care, in orice mod, inclusiv prin modul de
prezentare, induce sau poate induce in eroare
persoanele cirora li se adreseazi sau care iau
contact cu aceasta §i care, din cauza
caracterului ingelator, poate afecta
comportamentul economic al acestora sau care,
din acest motiv, prejudiciazi sau poate
prejudicia un concurent;

¢) publicitate comparativd — orice publicitate
care identificd in mod explicit sau implicit un
concurent sau bunuri ori servicii oferite de
acesta;

d) comerciant — orice persoand fizicd sau
juridicd care actioneazd in scopuri care se
incadreazd 1in activitatea sa comerciali,
industriald, artizanald sau liberald si orice
persoani care actioneazi in numele §i pe seama
comerciantului;

e) responsabil de cod - orice entitate, inclusiv
un comerciant sau un grup de comercian,




grup de comercianti, responsabili cu
formularea si revizuirea unui cod de
conduiti gi/sau  cu  monitorizarea
conformititii cu codul de cétre cei care si-
au luat angajamentul de a-1 respecta.

responsabild cu formularea si revizuirea unui
cod de conduiti si/sau cu monitorizarea
conformititii cu codul de citre cei care si-au
luat angajamentul de a-1 respecta;

f} cod de conduita — acordul sau ansamblul de
reguli care nu este impus prin legislatie sau
dispozitii administrative §i care defineste
comportamentul  comerciantilor care se
angajeazi s il respecte cu privire la una sau
mai multe practici comerciale sau unul ori mai
multe sectoare de activitate;

g) comunicatie comerciali audiovizuald —
imaginea, cu sau fird sunet, care este destinati
si promoveze, direct sau indirect, bunurile,
servicille sau imaginile unei persoane fizice
sau juridice care desfisoardi o activitate
economicd. Imaginile respective insofesc sau
sunt incluse intr-un program in schimbul unei
plifi sau retribufii similare sau in scopul
autopromovirii. Formele de comunicatii
comerciale audiovizuale includ, printre altele,
publicitatea televizati, sponsorizarea,
teleshopping-ul si pozitionarea de produse prin
servicii de programe audiovizuale.

Art. 4

Publicitatea ingelatoare este interzisa.




Art. 3

In vederca determindrii caracterului
ingeldtor al publicitdtii trebuie sa se ia in
considerare foate aspectele acesteia, in
special orice informatie confinuti de
aceasta cu privire la:

(a)caracteristicile bunurilor sau serviciilor,
cum sunt disponibilitatea, natura, modul
de executie, compozitia, metoda si data
fabricajiei sau prestirii, dacid acestea
corespund scopului, destinatia, cantitatea,
parametrii tehnico-functionali, originea
geograficd sau comerciald sau rezultatele
agteptate ca urmare a utilizini lor, sau
rezultatele si caracteristicile esentiale ale
testelor sau controalelor efectuate asupra
bunurilor sau serviciilor;

(b)pretul sau modul de calcul al pretul si
conditiile in care se distribuie bunurile sau
se presteazi serviciile;

(c)natura,  atributiile g§i  drepturile
persoanei care igi face publicitate, cum ar
fi identitatea si activele sale, calificirile si
detinerea  drepturilor de proprictate
industriald, comerciald sau intelectuald
sau premiile si distinctiile sale.

Art. 5

Pentru a determina dacd publicitatea este
ingeldtoare trebuie si se fa in considerare toate
aspectele acesteia, in special orice informatie
confinuti de aceasta cu privire la:

a)caracteristicile bunurilor sau serviciilor, cum
sunt disponibilitatea, natura, modul de
execufie, compozifia, metoda gi data fabricatiei
bunurilor sau prestirii serviciilor, daci acestea
corespund scopului lor, destinatia, cantitatea,
parametrii  tehnico-functionali,  originea
geograficd sau comerciald, rezultatele agteptate
ca urmare a utilizdrii lor ori rezultatele si
caracteristicile esentiale ale testelor sau
controalelor efectuate asupra bunurilor ori
serviciilor;

b) pretul sau modul de calcul al prefului si
conditiile in care se distribuie bunurile sau se
presteaza serviciile;

¢) natura, atribugiile si  drepturile
comerciantului care isi face publicitate, cum ar
fi identitatea i bunurile sale, calificérile si
detinerea drepturnilor de proprietate industriala,
comerciald sau intelectuald ori premiile si
distinctiile sale.




Art. 4

Se permite publicitatea comparativii, in
ceea ce priveste comparatia, in cazul in
care sunt indeplinite urmitoarele conditii:

(a)nu este ingelitoare in sensul articolului
2 litera (b), articolului 3 si articolului 8
alineatul (1) din prezenta directiva sau a
articolelor 6 §i 7 din Directiva
2005/29/CE a Parlamentului European si a
Consiliului din 11 mai 2005 privind
practicile  comerciale neloiale ale
intreprinderilor de pe piata interni fafa de
consumatori (,,Directiva privind practicile
comerciale neloiale”)l;

(b)compard bunuri sau servicii care
raspund aceloragi nevoi sau sunt destinate
acelorasi scopuri;

(c)compara, in mod obiectiv, una sau mai
multe caracteristici esentiale, relevante,
verificabile si  reprezentative  ale
respectivelor bunuri sau servicii, care pot
include gi preful;

(d)nu  discrediteazd sau  denigreaza
mircile, denumirile comerciale, alte
semne distinctive, bunuri, servicii,

activitdfi sau situafia unui concurent;

Art. 6

(1) Publicitatea comparativd este consideratd
legald dacd indeplineste, in mod cumulativ,
urmétoarele conditii:

a) nu este ingelitoare, potrivit dispozitiilor art.
3, lit. b) i ale art. 5;

b) compard bunuri sau servicii care rispund
aceloragi nevoi sau sunt destinate acelorasi
scopuri;

c) compar3, in mod obiectiv, una sau mai multe
caracteristici esentiale, relevante, verificabile si
reprezentative ale respectivelor bunuri sau
servicii, care pot include gi pretul;

d) nu discrediteazdi sau denigreazd marcile,
denumirile comerciale, alte semne distinctive,
bunuri, servicii, activitifi sau situatia unui
concurent;
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(e)in cazul produselor cu denumire de
origine, se referd in fiecare caz la produse
cu aceeasi denumire;

(Dnu profitd in mod neloial de reputatia
unei mirci, a unei denumiri comerciale
sau a altor semne distinctive ale unui
concurent ori a denumirii de origine a
produselor concurente;

(g)nu prezinti bunuri sau servicii ca
imitatii sau reproduceri ale bunurilor sau
serviciilor purtind o marcd sau o
denumire comercial protejata;

(h)nu creeazi confuzie intre comercianti,
intre persoana care isi face publicitate si
un concurent, sau intre méarci, denumiri
comerciale, alte semne distinctive, bunuri
sau servicii ale persoanei care isi face
publicitate gi cele ale unui concurent.

€) in cazul produselor cu denumire de origine,
se referd, in fiecare caz, la produse cu aceeasi
denumire;

f) nu profitd in mod neloial de reputatia unei
miérci, a unei denumiri comerciale sau a altor
semne distinctive ale unui concurent, ori a
denumirii de origine a produselor concurente;

g) nu prezinti bunuri sau servicii ca imitatii sau
reproduceri ale bunurilor sau serviciilor
purtind o marci sau o denumire comerciald
protejata;

h) nu creeazi confuzie intre comercianti, intre
cel care 1si face publicitate si un concurent, sau
intre midrci, denumiri comerciale, alte semne
distinctive, bunuri sau servicii ale celui care isi
face publicitate si cele ale unui concurent;

Art. 5

(1)Statele membre se asigurd de existenta
mijloacelor adecvate gi eficiente pentru
combaterea publicitéifii ingeldtoare §i in
vederea respectdrii dispozitiilor privind
publicitatea comparativd, in interesul
comerciantilor si al concurentilor.

Art. 7

(1) In vederea combaterii i stopérii publicitatii
ingelatoare §i a respectirii dispozitiilor privind
publicitatea comparativii, persoanele fizice si
juridice, asociatiile §i organizatiile care au un
interes legitim pot si sesizeze Ministerul
Economiei si Finantelor sau, dupd caz,
Consiliul National al Audiovizualului.

(2)La sesizarea persoanelor mentionate la alin.
(1) sau din oficiu, Ministerul Economiei si
Finanfelor, prin reprezentan{ii sii, constatd
incélcarea dispozitiilor previzute la art. 4 5i 6
si aplica sanctiunile corespunzitoare.




Respectivele mijloace includ dispozitiile
legale in conformitate cu care persoane
sau organizatii considerate, in temeiul
legislatiei nationale, ca avdnd un interes
legitim 1in interzicerea  publicitatii
ingelitoare sau in  reglementarea
publicititii comparative pot:
(@) introduce actiune in  justifie
impotriva acestui tip de publicitate;
sau
(b) aduce acest tip de publicitate in fafa
unei  autorititi administrative
competente fie si decidd asupra

reclamatiilor, fie sd initieze
procedurile juridice
corespunzitoare.

(2)Fiecare stat membru trebuie si decida
pe care dintre procedurile mentionate la
alineatul (1) paragraful al doilea o va
retine §i daci este necesar si permitd
instantelor judec#toresti sau autorititilor
administrative sd recurgd, in prealabil, la
alte cii de solutionare a reclamatiilor,
inclusiv cele mentionate la articolul 6.

Fiecare stat membru trebuie sd decidi:
(a)daca respectivele mijloace juridice pot
fi indreptate separat sau comun impotriva
unui numir de comercianti din acelasi
sector economic;

si

(b)daci respectivele mijloace juridice pot

Art. 8

Punerea in aplicare a mdsurilor previzute in
proiectul de act normativ va fi realizatd de
citre Ministerul Economiei §i Finantelor care
are experienfa necesard in domeniu intrucdt
aplicd §i in prezent dispozitiile din materia
publicitdtii comparative prevdzute de lege.

Aplicarea proiectului de act normativ se va
Jace conform prevederilor constitufionale in
materie.

Mijloacele de combatere g§i stopare a
publicitdfii sunt reglementate in prezentul
proiect de act normativ la capitolul HI —
. Sesizare, competentd, sanctiuni"

Sesizarea adresati Ministerul Economiei si
Finantelor poate fi indreptaté:

a) impotriva unuia sau mai multor comercianfi
din acelasi sector economic;

b) impotriva responsabilului de cod, in cazul in




fi indreptate impotriva responsabilului
unui cod in cazul in care respectivul codul
promoveazd nerespectarea  cerintelor
legale.

(3) In cadrul dispozitiilor previzute la
alineatele (1) si (2), statele membre
conferd instantelor judecdtoresti sau
autoritifilor administrative competente
care le abiliteazd, in cazurile in care
considerd necesare astfel de masuri,
findnd seama de toate interesele implicate
si, in special, de interesul general:

(a)sd dispund incetarea sau si inifieze
actiuni In justifie corespunzitoare pentru
un ordin de incetare a publicitatii
ingelitoare sau a publicititii comparative
ilegale;

sau

(b)in cazul in care publicitatea ingelitoare
sau publicitatea comparativi ilegald nu a
fost incd adusd la cunostinta publicului,
dar acest lucru este iminent, si hotarasci
interzicerea acesteia sau sd inifieze
acfiunile in justifie necesare pentru un
ordin de interzicere a unei asemenea
publicitati.

Primul paragraf se aplici chiar fird a
exista o dovadd a pierderii sau a unui
prejudiciu real sau intentiei sau neglijentei
din partea persoanei care 1isi face

Art. 11

care respectivul cod Incurajeaza nerespectarea
dispozitiilor legale in materie.

(1) in cazul in care se constatd incilcarea de
citre comerciantul care isi face publicitate a
dispozifiilor previzute de art. 4 si de art. 6,
tindnd cont de toate interesele implicate in
cauzd i, in special, de interesul public,
Ministerul Economiei si Finanfelor poate
dispune, odatd cu aplicarea sanctiunilor
contravenfionale previzute la art. 10, alin. (1),
urmitoarele misuri complementare;

a) incetarea publicititii ingeldtoare sau a
publicitétii comparative ilegale

sau

b) interzicerea publicitdtii ingeldtoare sau a
publicitdtii. comparative care contravine
prevederilor prezentei legi, in cazul in care nu a
fost incd adusd la cunostinta publicului, dar
acest lucru este iminent.

(2) Masurile prevazute la alin. (1) se aplica fard
a fi necesar si existe o dovadi a unui
prejudiciu real, a intentiei ori a neglijentei celui
care igi face publicitate.




publicitate.

Statele membre previd ca misurile
mentionate la primul paragraf si fie luate
printr-o procedurd accelerati fie cu efect
provizoriu, fie cu efect definitiv, alegerea
revenindu-i fiecdrui stat membru.

(4)Statele membre pot conferi instantelor
judecitoresti sau autoritéifilor
administrative competente care si le
permitd, in vederea elimindirii efectelor de
duratd ale publicititii inseldtoare sau ale
publicitdtii comparative ilegale, a céror
incetare a fost dispusd printr-o hotdréare
definitiva:

(a)sd solicite publicarea respectivei
hotérédri, in intregime sau partial, si intr-o
forma pe care o considera adecvati;

(b)sd solicite, de asemenea, publicarea

Art. 10

Art. 12

(3) Masurile prevazute la alin. (1) vor fi luate
prin intermediul unei proceduri accelerate, in
sensul cd acestea vor fi indeplinite de citre
comerciantul contravenient in termen de 5 zile
de la data inmindrii sau comunicirii
procesului-verbal de constatare §i sanctionare a
contraventiei prin care mdsurile au fost
dispuse.

(1) Nerespectarea de citre comercianti a
prevederilor art. 4 si art. 6 constituie
contraventii §i se sanctioneazi cu amendi de la
3000 de lei 1a 30000 de lei.

(2) Constatarea §i aplicarea sanctiunilor se fac
la sesizarea persoanelor fizice si juridice,
asociatiilor sau organizatiilor care au un interes
legitim, ori din oficiu, de reprezentantii
Ministerului Economiei si Finantelor.

(1) In vederea eliminirii efectelor de durata ale
publicitifii ingelatoare sau ale publicitatii
comparative ilegale a cérei incetare, respectiv
interzicere, a fost dispusd printr-un proces-
verbal de constatare g§i sanctionare a
contravenfiet care nu a fost contestat sau
hotiirdrea judecitoreasci prin care s-a dispus o
astfel de masurda a rimas definitivd si
irevocabila, = Ministerul = Economiei  si
Finantelor, prin reprezentanti imputernicifi, va
solicita comerciantului in cauza:

a) publicarea procesului-verbal de constatare si




unei declaratii rectificative.

(5)Autoritatile administrative mentionate
la alineatul (1) paragraful al doilea litera
(b) trebuie:

(a)sd aibd o componenti care si nu puni
sub semnul intrebdrii caracterul siu
impartial;

(b)sd aibd competente adecvate, in cazul
in care decid asupra reclamatiilor, pentru a
monitoriza §i a pune in aplicare in mod
eficient respectarea deciziilor lor;

(c)s3 i5i motiveze, in principiu, deciziile.

Art. 13

sanctionare a contravenfiei sau a hotirarii
Judecétoresti, integral sau in extras;

b) publicarea unei declaratii rectificative care
sd cuprindi datele de identificare ale
comerciantului  contravenient, contraventia
sivarsitd, data la care a fost sivérsitd, precum
si masurile dispuse.

(2) Publicarea se va face, in toate cazurile, de
citre i pe cheltuiala comerciantului
contravenient, atit prin intermediul unui ziar de
largd circulatie, ¢4t si prin intermediul
mijlocului de comunicare folosit pentru
difuzarea anunfului publicitar interzis, in
termen de 5 zile de la data comunicirii.

Ministerul Economiei si Finantelor este
prevazut in cuprinsul legii ca autoritate
compelentd.

(1) Nerespectarea misurilor previzute la art.
12, precum si a obligatiei previzute la art. 9,
constituie contraventii §i se sanctioneazi cu
amendi de la 6009 de lei 1la 60000 de lei.

(2) Constatarea contraventiilor si aplicarea
sanctiunilor previdzute la alin. (1} se fac de
citre  reprezentantii imputerniciti ai




{6)Atunci cind competentele mentionate
la alineatele (3) si (4) sunt exercitate
exclusiv de citre o  autoritate
administrativa, deciziile trebuie motivate

Art. 14

Art. 15

Ministerului Economiei si Finantelor.

(1) In situatia in care Ministerul Economiei si
Finantelor dispune, potrivit dispozitiilor art. 11,
alin. (1), lit. a), incetarea publicitatii inselatoare
sau a publicitatii comparative ilegale, acesta va
comunica, de indatd, respectiva masurd
Consiliului National al Audiovizualului.

(2) Potrivit competentelor ce-i revin, Consiliul
National al Audiovizualului verificdi daca
respectiva  publicitate  ingeldtoare  sau
comparativd ilegald este difuzatd printr-un
serviciu de programe audiovizuale, in cadrul
unei comunicatii comerciale audiovizuale.

(3) In situatia previzuti la alin. (2), Consiliul
National al Audiovizualului va dispune,
potrivit competentelor ce-i revin, prin decizie,
oprirea de la difuzare a respectivei comunicatii
comerciale audiovizuale, va  monitoriza
aplicarea deciziei §i, in caz de nerespectare, va
aplica sanctiunile Legii nr. 504/2002, cu
modificarile si completdrile ulterioare.

(4) in situatiile in care Consiliul Naional al
Audiovizualului apreciazi ¢3 o comunicatie
comercialda audiovizuald conjine elementele
unei publicititi ingeldtoare ori comparative
ilegale va sesiza Ministerul Economiei si
Finantelor.

Prevederile art. 11 si art. 13 referitoare la
contraventii, se completeazi cu dispozitiile
Ordonantei Guvernului nr. 2/2001 privind
regimul juridic al contraventiilor, aprobati cu




in toate cazurile. In acest caz, trebuie
previzute proceduri prin care exercitarea
improprie sau nejustificati a
competentelor autoritdfii administrative
sau orice neindeplinire improprie sau
nejustificati a atribufiilor poate face
obiectul controlului jurisdictional.

Art. 16

modificiri si completdri prin Legea nr.
180/2002, cu modificarile si completirile
ulterioare, cu exceptia prevederilor art. 28 si
art. 29.

(1) in cazul in care se constatd ci faptele
reclamate nu constituie publicitate ingelitoare
sau, dupa caz, publicitate comparativa ilegald,
Ministerul Economiei si Finanfelor emite
decizie motivati de respingere a sesizirii.

(2) Decizia datd conform alin. (1) poate fi
atacati in  baza  prevederilor  Legii
contenciosului administrativ nr. 554/2004, cu
modificarile si completirile ulterioare.

Art. 17

(1) In cazul incalcdrii dispozitiilor prezentei
legi, rispunderea revine comerciantului
beneficiar al anuntului publicitar.

(2) in cazul in care comerciantul care isi face
publicitate nu are sediul social in Roménia
raspunderea revine reprezentantului sdu legal
in Roménia.

Art. 18

Dreptul de a sesiza faptele prevazute la art. 4 si
art. 6, se prescrie in termen de 3 luni de la data
la care persoanele, asociatiile sau organizatiile
care au un interes legitim, potrivit prevederilor
prezentei legi, au luat cunostintd de anunful
publicitar, dar nu mai tirziu de 6 luni de la data
aparitiei acestuia.




Art.6 | Prezenta directivi nu exclude controlul Art. 19 (1) Prezenta lege nu exclude controlul voluntar
voluntar, care poate fi incurajat de statele al publicititii de citre organizafiile
membre, in ceea ce priveste publicitatea profesionale cu rol de autoreglementare in
ingelidtoare sau publicitatea comparativa domeniul publicitatii si nici dreptul persoanelor
ilegald, realizat de organisme autonome §i fizice si juridice, asociatiilor sau organizafiilor
nici recurgerea la asemenea organisme de interesate de a se adresa direct acestor
citre  persoanele sau  organizafiile organizatii.
mentionate la articolul 5 alineatul (1) (2) in aplicarea dispozitiilor prezentei legi,
paragraful al doilea, in cazul in care existd Ministerul Economiei si Finangelor, respectiv
o procedurd in fata unor astfel de Consiliul National al Audiovizualului poate
organisme, alta decat procedurile juridice solicita organizaiilor profesionale cu rol de
sau administrative prevdzute la articolul autoreglementare prevazute la alin. (1)
mentionat. formularea unui punct de vedere de

specialitate.

Art. 7 Statele membre conferd instantelor Art. 9 (1) La sesizarea persoanelor fizice §i juridice

judecatoresti $i autoritafilor administrative
competente care le permit in cadrul
procedurilor civile san administrative
prevazute la articolul 5:

(a) si solicite persoanei care isi face
publicitate prezentarea dovezilor privind
acuratetea afirmatiilor de fapt confinute in
reclama, in cazul in care, avind in vedere
interesele legitime ale persoanei care igi
face publicitate si ale oricdrei alte pérti
implicate in proceduri, o asemenea cerinti
este Intemeiatd pe baza imprejurérilor din
cazul respectiv si, in cazul publicititii
comparative, si solicite persoanei care isi
face publicitate si prezinte aceste dovezi
intr-o perioada scurtd de timp;

si

(b) sé considere afirmatiile de fapt ca fiind

ori asociatiilor sau organizatiilor care au interes
legitim, sau din oficiu, Ministerul Economiei §i
Finantelor, prin reprezentantii sii, va solicita
comerciantului care isi face publicitate sa
furnizeze toate dovezile necesare privind
exactitatea  afirmatiilor, indicatiilor sau
prezentirilor din anunful publicitar.

(2) Reprezentantii Ministerului Economiei si
Finantelor solicitd comerciantilor care isi fac
publicitate, dovezi potrivit prevederilor alin.
(1) si (3), luind in copsiderare interesele
legitime ale acestor comercianti, precum i cele
ale comerciantilor prejudiciati.

(3) Comerciantul care isi face publicitate este
obligat si pund la dispozitia reprezentantilor
Ministerului Economiei gi Finantelor, la
termenele si in forma stabilite de acesta, toate
documentele, datele gi informatiile care sd




inexacte, in cazul in care dovezile
solicitate in conformitate cu litera (a) nu
sunt prezentate sau sunt considerate
insuficiente de citre instanti sau
autoritatea administrativa.

probeze exactitatea afirmatiilor continute in
anunful publicitar.

(4) In cazul publicitaii comparative,
comerciantul care fisi face publicitate este
obligat si  prezinte, cu celeritate,
reprezentantilor Ministerului Economiei §i
Finantelor, dovezile, documentele, datele si
informatiile previzute in prezentul articol.

(5) in cazul in care dovezile solicitate nu sunt
prezentate de cdtre comerciant sau prezentarea
dovezilor se face de cétre acesta dupé expirarea
termenului stabilit de Ministerul Economiei §i
Finantelor, ori aceste dovezi sunt considerate
incomplete sau insuficiente, afirmatiile din
anunful publicitar in cauzi vor fi considerate
inexacie.

Art. 8

(1) Prezenta directiva nu impiedic3 statele
membre si mentind sau sd adopte
dispozifii privind asigurarea unei protectii
sporite, in privinta publicitatii ingeldtoare,
a comerciantilor §i a concurentilor.

Primul paragraf nu se aplici publicitdtii
comparative in ceea ce priveste
comparafia.

(2) Dispozitiile prezentei directive se
aplici fird a aduce atingere dispozitiilor
comunitare privind publicitatea pentru
anumite produse §i/sau servicii specifice
sau restrictiilor sau interdictiilor privind
publicitatea in anumite medii.

(3) Dispozitiile prezentei directive privind
publicitatea comparativa nu obliga statele
membre care, in conformitate cu

Art, 22

Prezenta lege se aplicd fari a aduce atingere
dispozifiilor ~ privind publicitatea  pentru
anumite produse si/sau servicii, precum §i
restrictiilor  sau  interdictiilor  privind
publicitatea in anumite medii, cuprinse in alte
acte normative.




dispozitiile tratatului, mentin sau introduc Art. 20 (1) In aplicarea dispozitiilor prezentei legi,
interdictii de publicitate cu privire la Ministerul Economiei si Finantelor poate emite
anumite marfuri sau servicii, fie impuse norme ce se vor aproba prin ordin al
direct, fie printr-un organism sau ministrului.

organizatie responsabila, conform (2) In aplicarea dispozitiilor prezentei legi,
legislafiei statului ~membru, pentru Consiliul National al Audiovizualului va emite
reglementarea  exercitérii  activitifilor norme de reglementare ce se vor aproba prin
comerciale, industriale, artizanale sau ordin al pregedintelui autoritatii.

profesionale, si permitd publicitatea

comparativi cu privire la respectivele

mirfuri sau servicii. In cazul in care

aceste interdictii se limiteazd la anumite

medii, prezenta directivi se aplici

mediilor care nu reprezinti obiectul

acestor interdictii.

(4) Nici o dispozitie a prezentei directive

nu impiedicd statele membre sd mentind

sau si introducd, in conformitate cu

dispozitiile tratatului, interdic{ii sau

limitéri privind utilizarea comparatiilor in

publicitatea serviciilor profesionate, fie

impuse in mod direct, fie de citre un

organism $au ¢ organizatie responsabili,

in temeiul legislatiei statelor membre,

pentru reglementarea exercitdrii unei

activititi profesionale.

Art.9 | Comisiei ii este comunicat de citre statele Art. 21 Dispozitiile legislative, regulamentare i
membre textul principalelor dispozitii de administrative adoptate de autorititile roméne,
drept intern, pe care le adoptd in domeniul precum si orice alte informafii cu privire la
reglementat de prezenta directiva. publicitatea ingelitoare §i comparativi se

notificd de Ministerul Economiei §i Finantelor
citre Comisia Europeana.

Art. 10 | Directiva 84/450/CEE se abrogd, firi a




aduce atingere obligatiilor statelor
membre in ceea ce priveste termenele de
transpunere in dreptul national a
directivelor previzute in anexa I partea B.

Trimiterile la directiva abrogatd se
interpreteazi ca fiind trimiteri la prezenta
directivi §i se citesc in conformitate cu
tabelul de corespondenta din anexa II.

Art. 11 | Prezenta directivd intrd in vigoare la 12
decembrie 2007.
Art. 12 Prezenta directivi se adreseazi statelor

membre.

Art. 23

La data intrdrii in vigoare a prezentei legi se
abrogd urmitoarele dispozitii din Legea nr.
148/2000 privind publicitatea, publicatd in
Monitorul Oficial al Romaniei, Partea I, nr.
359 din 2 august 2000, cu modificirile gi
completirile ulterioare:

(1) art. 2, art. 3, art. 4, lit. a), b), ¢), g), art. 6,
lit. a), art. 7, art. 8;

(2) partial, urméitoarele articole, in ceea ce
priveste  dispozitille privind publicitatea
ingeldtoare §i comparativa, astfel:

a) art. 1. ,(...) protectia interesului public
general impotriva publicitafii Inselitoare, a
consecinfelor negative ale publicitdfii i
stabilegte condifiille in care este permisi
publicitatea comparativi.”;

b) art. 18: ,, (...) cu exceptia Incélcarii
dispozitiilor cuprinse in art. 6, lit. a) i in art. 8,
cénd rdspunderea revine numai persoanei care




isi face publicitate.”

¢) art. 23, alin. (1), lit. b): ,incdlcarea
prevederilor art. 6, 8 (...)”

d) art. 24, alin. (1), lit. a): ,,(...) art. 6, lit. a), h)
sij), ale art. 8 lit. a), b) si ¢) (...)", lit. ¢) si lit.
e): ,,(...) pentru incélcarea prevederilor art. 6 si
8, in cazul publicititii difuzate in cadrul
programelor audiovizuale (...)"”

Prezenta lege transpune integral prevederile
Directivei 2006/114/EC a  Parlamentului
European §i Consiliului Uniunii Europene din
data de 12 decembrie 2006, publicati in
Jurnalul Oficial al Uniunii Europene L376 din
27 decembrie 2006.






