Expunere de motive

Unul din principile esentiale consacrat in momentul de fatd in actele
normative aflate in vigoare cu privire la comercializarea produselor si serviciilor pe
piaia este “Informarea corects §i protejarea intereselor consumatorilor”. Din pacate,
se observd cu usurintd ca acest principiu nu isi gasesgte recunoagterea totald in
practica, consumatorii find victimele multor abuzuri de-a lungul timpului. Realitatea
arata faptul ca aceasta informare nu este nici pe departe completa.. Nu putem vorbi
despre o alegere rationalad din partea consumatorului in momentul achizition&rii unui
produs atata timp cét acesta nu dispune de informatii cu privire la modalitatea de
formare a prefurilor, astfel asigurdndu-se ca ii sunt protejate interesele.

Cu alte cuvinte, ceea ce lipseste in momentul actual este transparenta in
procesul de formare a preturilor produselor. Pomnind de la conseciniele pe care o
astfel de lacuna le genereazi, se evidentiaza necesitatea adoptarii unui mecanism
mai eficient de informare a consumatorilor in ceea ce priveste procedeele de formare
a preturiior. Cunoagterea de catre consumatori a costului de productie la
achizitionarea unui produs le-ar asigura acestora un grad de informare mai ridicat
atat fats de producétor, cét si faté de adaosul comercial practicat de catre operatorii
economici. In mod evident, ceea ce interseazd in mod direct consumatorul este
pretul final al produsului, insé instituirea unei obligatii de afigare, pe langa acesta, si
a costului de productie, nu poate avea decét efecte benefice, si anume: impact
pozitiv in randul populatiei, posibilitatea diferentjerii intre agentii economici, dar si
efectuarea unei analize comparative asupra activitatii diferitilor agenti economici.

Conform art. 49 din Legea nr. 296/2004 privind Codul Consumului, “Scopul
etichetarii este de a oferi consumatorilor informatiile necesare, suficiente, verificabile
si ugor de comparat, astfel incat sa permitd acestora si aleagéd acel produs care
corespunde exigentelor lor din punct de vedere al nevoilor si posibilitatilor lor
financiare {...]". Cu alte cuvinte, o analizad corectd asupra acestei conformitati intre
posibilititile financiare si nevoile consumatorului implicd in mod evident si
cunoagterea modalitafii de formare a preturilor.
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