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Expunere de motive

Prezentul proiect de lege propune modificarea art. 13 din Legea nr.148/2000,
privind publicitatea, prin addugarea ecranelor TV publicitare, pozitionate
stradal, in mijloacele de transport in comun sau In orice alt loc public, in
categoria canalelor prin care este permisd publicitatea pentru bauturile
spirtoase.

Legislatia actuala limiteaza publicitatea la bauturile spirtoase la canalele media
clasice: presa scrisd, radioul, televiziunea, desi publicitatea prin intermediul
ecranelor TV se bazeazi pe o tehnologie bine pusi la punct, usor de controlat, o
forma de publicitate utilizata la scara largd si cu mare succes in tiri ca Statele

Unite ale Americii, Rusia sau Olanda, dar i in tari precum Israel ori Bulgaria.

Rezultatele unei cercetiri realizate in anul 2010 de citre institutul de sondare a
opiniei publice, GIK Romania, au adus in prim-plan faptul ci roménii vad in
reclame un lucru util, iar 77% dintre respondenti considerd ci reclamele pot
oferi detalii practice si folositoare legate de un produs sau altul. De asemenea,
roménii sunt de parere ci publicitatea poate crea o competitie mai mare intre
producitori, incurajind Imbundtatirea produselor. in acest context, limitarea
accesului unor tipuri de produse, precum b3uturile spirtoase, la anumite canale
de publicitate urmdrite de consumatori descurajeazi competitia §i creeazi

discriminare pe piati.




Mai mult, avind in vedere faptul ci publicitatea prin intermediul televiziunii
presupune costuri ridicate din partea producatorilor de bauturi spirtoase in
comparatie cu publicitatea prin intermediul ecranelor TV publicitare,
pozitionate stradal, apare dezavantajul producitorilor mici si al celor autohtoni
care, in fata producitorilor mari §i cu renume international, nu isi pot permite
costuri de publicitate ridicate §i nici nu au alternativa dati de publicitatea

stradald, din cauza reglementarilor actuale.

Circuitul reclamelor rulate pe un ecran TV poate fi reglat automat, in asa
mésurd incit reclamele la bauturile spirtoase si fie difuzate intr-un interval orar
bine stabilit, care sa tina cont de reglementirile privind difuzarea unor astfel de
produse. Prin propunerea intervalului orar de 22:00-06:00 se eviti expunera
minorilor la acest tip de publicitate. Prin urmare, acest tip de publicitate nu

poate influenta in vreun fel comportamentul de consum al minorilor.

Industriei publicitare trebuie si i se permiti dezvoltarea, in baza unor
publicitard trebuie exploatate in mod inteligent, fara si afecteze categoriile care
trebuie protejate sau si incalce prevederile legislative, dar numai printr-o

legislatie specifica, actualizata.

Avand in vedere argumentele mai sus exprimate, considerdim oportuni

adoptarea prezentei propuneri legistative.
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