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DOMNULUI SECRETAR GENERAL ION VARGAU

PARLAMENTUL ROMANIE]
SENAT | 15277
T _

Calea 13 Septembrie nr. 1-3, sector 5, Bucuresti, 050711
Tel: 021 4142531
Fax 021 3121752

Subiect: adresa Senatului nr.XXXV/5520/24.11.2015 referitoare la proiectul de lege pentru
modificarea i completarea Legii concurentei nr. 21/1996, republicatd, cu modificirile si
completirile ulterioare (b619/17.11.2015), inregistratd la Consiliul Concurentei cu nr.
RG/15277/26.11.2015 '

Stimate domnule Secretar General,

Avand in vedere solicitarea dumneavoastrd transmisd Consiliului Concurentei prin adresa
mentionatd mai sus, vi comunicim aliturat Avizul Consiliului Concurentei referitor la
proiectul de Lege pentru modificarea si completarea Legii concurenfei nr. 21/1996,
republicatd, cu modificdrile §i completdrile ulterioare, transmis Departamentului pentru
Relatia cu Parlamentul.

Cu deosebit consideratie, e
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referitor la proiectul de modificare a Legii concurentei nr. 21/1996 repubhcati cu
modificarile i completiirile ulterioare

Analizand prevederile proiectului de tege pentru modificarea si completarea Legii concurentei
nr. 2171996, republicatsd, cu modificirile i completirile ulterioare, inaintat de cltre
Departamentul pentru Relafia cu Parlamentul prin adresa nr. 11043 D/DRP din data de
14.01.2016, inregistrat la Consiliul Concurentei cu nr. RG — 546/18.01.2016,

CONSILIUL CONCURENTEI

in temeiul art. 19 alin. (4) lit. c) si al art. 25 alin. (1) lit. 1) din Legea concurenjei nr. 21/1996,
republicatd, cu modificarile gi completdrile ulterioare,

Avizeazii favorabil cu condifii proiectul de lege privind modificarea si completarea Legii
concurentei nr. 21/1996, republicatii, cu modificiirile 5i completirile ulterioare’,

Conditia este urmitoarea:

L. Art. 4, alin. (5) din lege, aga cum acesta este previzut in cadrul proiectului de lege, se
modifica gi va avea urmitorul cuprins:

“¢5) Intreprinderile care fac parte din comertul modern cu peoduse alimentare §i pealimentare,
de tip supermarket, hipermarket, discounter si cash&carry, vor notifica la Consiliul
Concurentei, la cererea acestuia, prefurile de vinzare ale preduselor comercializate de acestea,
in vederea realizirii de analize, studii de piati sau comparatii de pret.”

Aceastd completare este motivati de urmiatoarele:

Proicctul de lege prevede obligatia supermagazinelor si  hipermarketurilor, care
comercializeazi produse alimentare, de a transmite citre Consiliul Concurentei, funar. nivelul
prejului de vinzare cu amanuntul al acestora.

Cu toate acestea, pentru ca autoritatea de concurentd sii obfind informafii complete, acestea
trebuie sa parvind de fa toate Intreprinderile active in comerful modern®, respectiv
intreprinderile de tip super/hipermarket, discounter §i cash&carry.

" Denumit, in continuare, proiect de lege.
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Totodats, informatiile referitoare la prefuri ar trebui transmise doar la cererea autoritafii dec
concurentd, in forma si cu frecventa necesard Ia un anumit moment. Motivul este acela ci
transmiterea lunard a datelor ar putea s nu surprindi informatia sub toate aspectele relevante,
avand in vedere cii prefurile practicate in cadrul comerului modemn se pot modifica chiar $i In
aceeasi zi.

Consiliul Concurenjei injelege preocuparea constanti pentru bunistarea consumatorului final,
prin remedierea disfunciionalitatilor din sectorul de retail alimentar. Cu toate acestea,
autoritatea de concurentd nu are competenia de a interveni in formarea unor preturi de vanzare
ale Tntreprinderilor active pe o piati anume sau de a reglementa un nivel al acestor prefuri,

Concurenta prin pref este o caracteristicd importantd a economiei de pia, avind rolul de a
genera atdr eficienti economicd, cat si beneficii importante la rivelul consumatorilor, printre
care s¢ numari o oferti variati de produse de calitate la prefuri competitive.

? Prin comer| modern infelegem comerqul nespecializat prin intermediul formatglor de tip superfhipermarket, discoumter sou
cash &, camy, care comercializeszi marfuri alimentare sifsau nealitentare, avind drept caracteristici autoservircs §i phuta

marfunlor ls cuscle de marcat umplasate la iesire.
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