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ROMANTA

PARLAMENTUL ROMANIEI
CAMERA DEPUTATILOR SENATUL
LEGE

pentru modificarea si completarea Legii audiovizualului nr. 504/2002

Parlamentul Romaéniei adopta prezenta lege.

Art. I. — Legea audiovizualului nr. 504/2002, publicata in Monitorul Oficial al Romaniei,
Partea I, nr.534 din 22 iulie 2002, se modifica si se completeazi dupa cum urmeazi:

1. La articolul 1, dupd punctul 15 se introduce un nou punct, pet. 151, cu
urméitorul cuprins:
“15”1. comunicare necomerciald audiovizuald - mesaje sonore sau in imagini, cu sau
fara sunet, care sunt destinate s promoveze direct actiuni de informare si avertizare a
populatiei, actiuni cu caracter exclusiv social si activitati filantropice cu caracter
umanitar. Mesajele respective insotesc sau sunt incluse intr-un program cu titlu gratuit.
Formele de comunicatii necomerciale audiovizuale includ anuntul de interes public,
campania sociala si apelul in scop caritabil;”

2. La articolul 17 alineatul (1) litera d), punctul 9 se modificd si va avea urmiitorul
cuprins:
“9. comunicari comerciale si necomerciale audiovizuale, inclusiv publicitate, plasare
de produse, publicitate electorala si teleshopping;”

3. Titlul Capitolului I1I"1 se modifica si va avea urmatorul cuprins:
"CAP. III"1
Comunicari comerciale si necomerciale audiovizuale"

4. Dupa articolul 38, se introduc patru noi articole, art. 38°1-38”4, cu urmitorul

cuprins:
,LArt. 38M1. - Comunicarile necomerciale audiovizuale difuzate de furnizorii de
servicii media audiovizuale trebuie sa respecte urmatoarele conditii:

a) si nu contind nicio referire de naturd comerciala;

b) sa fie grupate si separate de alte mesaje publicitare si identificate intre coperte

cu mentiunea "Mesaj/mesaje de interes public";
¢) sa fie difuzate gratuit, fara obligatie de contrapartida directd sau indirecta.



Art. 38"2. — (1) Anunturile de interes public sunt de doua categorii:

a) anunful de interes public asumat de citre o autoritate sau institufie publici;

b) anuntul de interes public definit de prezenta lege.

(2) Anuntul de interes public asumat de citre o institutie sau autoritate publica trebuie
sa respecte urmatoarele conditii:

a) sd fie asumat in cadrul unei actiuni de informare si avertizare a populatiei
derulate in conditiile legii;

b) sd nu promoveze propria imagine a autoritatii sau institutiei publice.

(3) Anunturile de interes public definite de prezenta lege sunt urmatoarele:

a) anunturile referitoare la fenomenele hidrometeorologice periculoase, emise de
Autoritatea Nationald de Meteorologie si de Institutul National de Hidrologie si
Gospodarire a Apelor;

b) anuntul “Pentru sanitatea economiei nationale, cumpadrati produse fabricate in
Roménia!”;

¢) anuntul “Pentru uin mediu sanitos, invatati copiii sa respecte natura!”.

(4) Furnizorii de servicii media audiovizuale au obligatia de a difuza anunturile de
interes public, in conformitate cu deciziile Consiliului.
Art. 38”3, - Campania sociald trebuie sa respecte urmaitoarele conditii:

a) sa fie derulata de citre o asociatie sau fundatie;

b) sa fie derulata in cadrul unei actiuni cu caracter exclusiv social;

¢) sa fie adresatd societatii sau comunititii.

Art. 38"4. — (1) Apelul in scop caritabil trebuie si respecte urmatoarele conditii:

a) sd fie derulat in cadrul unei activitati filantropice cu caracter umanitar de
sprijinire a unor persoane aflate in dificultate:

b) sd precizeze persoana sub responsabilitatea cireia se colecteazi sl se utilizeaza
bunurile si fondurile binesti donate.

(2) Prin exceptie de la prevederile art. 38”1 lit. a), siglele sponsorilor pot fi prezentate
in cadrul apelului in scop caritabil, in conformitate cu deciziile Consiliuluj.

(3) Furnizorii de servicii media audiovizuale au obligatia de a informa publicul cu
privire la rezultatele concrete ale apelurilor in scop caritabil.”

Art. II. — Legea audiovizualului nr. 504/2002, publicata in Monitorul Oficial al Romaéniei,
Partea I, nr.534 din 22 julie 2002, cu modificarile si completarile ulterioare, precum si cu
modificarile §i completarile aduse prin prezenta lege, se va republica, ddndu-se textelor o
noud numerotare.




