Lege

pentru modificarea §i completarea Ordonantei Guvernului nr. 52/1997 privind regimul juridic al francizei, cu modificarile si completarile

ulterioare, precum si pentru modificarea art.7 pct. 15 din Legea nr. 227/2015 privind Codul fiscal - Tabel comparativ

Nr.

crt. Articolul text initial Amendamentul propus Motivare

0 1 2 3

1. | Art. 1. - in intelesul Art.1 - Tnintelesul prezentei legi, notiunile de mai jos | Pentru coroborare cu titlul legii si o reformulare mai clard a

prezentei legi, notiunile de
mai jos se definesc astfel:

a) Franciza este un sistem de
comercializare bazat pe o
colaborare continud intre
persoane fizice sau juridice,
independente din punct de
vedere financiar, prin care o

persoana, denumita
francizor, acordad unei alte
persoane, denumita
beneficiar, dreptul de a

exploata sau de a dezvolta o
afacere, un produs, o
tehnologie sau un serviciu.

se definesc astfel:

(1) Franciza reprezinta un sistem de
comercializare a produselor si/sau al serviciilor
si/sau al tehnologiilor, bazat pe o colaborare
continud intre persoanele fizice sau juridice
independente din punct de vedere juridic si
financiar, prin care o persoana denumita francizor
acorda altei persoane numita francizat, dreptul si
impune obligatia de a exploata o afacere in
conformitate cu conceptul francizorului. Acest
drept autorizeaza si obligd pe francizat, in
schimbul unei contributii financiare directe sau
indirecte, sa utilizeze marcile de produse si/sau
de servicii, alte drepturi de proprietate industrial3
protejate, know-how-ul, drepturile de autor,
precum si insemne ale comerciantilor, beneficiind
de un aport continuu de asistenta comerciala
si/sau tehnica din partea francizorului, in cadrul
si pe durata contractului de franciza incheiat intre
parti in acest scop.

textului care sa conduca la o mai bun precizie, in conformitate
cu REGULAMENTUL (UE) nr.330/2010 din 20 aprilie 2010 privind
aplicarea articolului 101 alineatul (3) din Tratatul privind
Functionarea Uniunii Europene, categoriile de acorduri verticale
§i practici concertate si orientérile privind restrictiile verticale si
implementarea Comunicarii Comisiei - Orientari privind conceptul
de efect asupra comertului din art. 81 si 82 din tratat (in prezent
TFUE art.101 si 102) ,

Acordurile de franciza contin licente de drepturi de proprietate
intelectuala cu privire la marci de comert sau semne distinctive
si know-how pentru utilizarea si distributia bunurilor sau pentru
furnizarea de servicii. Prin modificarea legii, se va impune
posibilitatea informarii consumatorilor asupra calitatii de
entitate independenta a francizatului, intr-o maniera lizibila si
vizibild, inclusiv prin mentiunile ce trebuie facute pe documente
si reclama publicitard, atat in interiorul, cét si exteriorul locului
de vanzare.




b) Francizorul este un
comerciant care:

- este titularul drepturilor
asupra unei marci inregistrate;
drepturile trebuie sa fie
exercitate pe o durati cel
putin  egalda cu durata
contractului de franciza;
-confera dreptul de a exploata
ori de a dezvolta o afacere, un
produs, o tehnologie sau un
serviciu;
- asigura beneficiarului o
pregatire initiala pentru
exploatarea marcii
inregistrate;
-utilizeaza personal si
mijloace financiare pentru
promovarea marcii  sale,
cercetarii si inovatiei,
asigurand  dezvoltarea i
viabilitatea produsului.

(2) Francizorul este un profesionist care:

a) este titularul drepturilor asupra unei marci
inregistrate sau a oricirui alt drept de
proprietate intelectual3; drepturile trebuie si fie
exercitate pe o durata cel putin egald cu durata
contractului de franciza;

b) conferd dreptul de a exploata ori de a dezvolta
o afacere, un produs, o tehnologie sau un
serviciu;

¢) asigura francizatului o pregatire initiald pentru
exploatarea marcii inregistrate;

d) utilizeaza personal si mijloace financiare
pentru promovarea marcii sale, cercetarii si
inovatiei, asigurand dezvoltarea si viabilitatea
produsului;

e) demonstreaza aplicarea concretd a
cunostintelor pe care le detine, in cadrul unei
unitati-pilot; obiectivele principale ale unitatii
pilot sunt testarea si definitivarea formulei de
afaceri;

c) Beneficiarul este un
comerciant, persoana fizica
sau juridica, selectionat de
francizor, care adera la
principiul omogenitatii
retelei de franciza, asa cum
este ea definitda de catre
francizori.

(3) Francizatul este un profesionist, persoana fizica
sau juridica, selectionat de francizor, care ader3 la
principiul omogenitatii retelei de franciza, asa cum
este ea definita de catre francizori.

Legea sporeste confuzia astfel:

- Punctul c) din lege - desemnarea partenerului francizorului
prin cuvantul "beneficiar" este eronati. Beneficiarul este cel
care obtine un folos, dar, prin contractul de francizi ambii
parteneri urmaresc obtinerea, realizarea unor foloase. De
vreme ce prin Ordonanta nr. 52/1997 privind regimul juridic al
francizei si Legea nr. 79/1998 pentru aprobarea Ordonantei
Guvernului nr. 52/1997 privind regimul juridic al francizei
limba romana s-a imbogitit cu termeni precum franciza si
francizor, era mai potrivit sa fie consacrat si cuvantul derivat,
care corespunde cel mai bine pentru partenerul francizorului,
acela de francizat.




e) Reteaua de franciza
cuprinde un ansamblu de
raporturi contractuale intre
un francizor si mai multi
beneficiari, in  scopul
promovarii unei tehnologii,
unui produs sau serviciu,
precum si pentru
dezvoltarea productiei si
distributiei unui produs sau
serviciu.

(4) Reteaua de francizd cuprinde un ansamblu de
raporturi contractuale intre un francizor si mai multi
francizati, in scopul promovarii unei tehnologii, unui
produs sau serviciu, precum si pentru dezvoltarea
productiei si distributiei unui produs sau serviciu.
Francizatul este sustinut de catre francizor, prin
aportul continuu de asistentd comerciald si/sau
tehnica, in cadrul si pe durata contractului de
franciza incheiat intre parti.

Reteaua de franciza ( art. 1 lit. e,f)

Tot in categoria dispozitiilor contradictorii intr si definirea
retelei de franciza, la art.1 lit. e ("un ansamblu de raporturi
contractuale intre un furnizor si mai multi beneficiari"). Aceeasi
exprimare eronata apare si la art. 13 (reteaua de francizi este
formata din francizori si beneficiari). Licenta concedati de citre
francizor il autorizeaza si obliga pe francizat ca, in schimbul unei
contributii financiare directe sau indirecte, sa utilizeze firma
si/sau marca, produsele si/sau serviciile, know-how-ul si alte
drepturi de proprietate intelectuald si/sau industrial3.
Francizatul este sustinut de citre francizor, prin aportul
continuu de asistenta comerciala si/sau tehnica, in cadrul si pe
durata contractului de franciza incheiat intre parti.




(5) Unitatea-pilot este echivalentul unui prototip, fiind menit3 si asigure cea mai facili
cale de aplicare in practica a retetei de succes a francizorului, de a testa sistemul de
franciza si infrastructura acestuia, servind proiectarii programului de franciza si
elaborarii manualelor de instruire si a operatiunilor zilnice.”

Necesitatea introducerii unitatii pilot si definirea acesteia prin
intermediul unitatii pilot, francizorul testeazi si definitiveaza
formula de afacere pe care urmeazi si o vanda in sistem de
franciza.

in practica, s-a observat ca, in goana dupi obtinerea de profit
intr-o maniera cat mai facild, unii antreprenori autohtoni au
eludat (mai ales in perioada 2007-2010) etapa de a-si testa
conceptele si le-au vandut fara sa existe niciun fel de know-how
sau experienta in domeniu. Astfel, au aparut numeroase afaceri,
etichetate drept francize, care au oferit modele neverificate s
lipsite de viabilitate. Asa se face c3, dupa o perioada relativ
redusa de la infiintare, companii romanesti, din varii domenii, dar
mai ales din zona de imobiliare si brokeraj bancar, au pus bazele
unor retele nesustenabile, generand falimente pentru sute de
francizati, care au cumparat, in cel mai bun caz, iluzii desarte.
in lipsa unei unitati-pilot, nu putem vorbi de francizarea unei
afaceri.

Unitatea pilot este echivalentul unui prototip; ea este meniti s3
asigure cea mai facila cale de aplicare in practica a retetei de
succes a francizorului, de a testa sistemul de francizi si
infrastructura acestuia, servind proiectarii programului de
franciza, elaborarii manualelor de instruire si a operatiunilor
zilnice. Inainte de a-si franciza conceptul, orice companie si va
derula activitatile cotidiene in cel putin una, si de preferinta mai
multe locatii, pentru a verifica viabilitatea afacerii si
rentabilitatea acesteia. O perioadd minima de timp considerat
a fi rezonabila pentru a testa conceptul si pentru a se asigura ca
afacerea produce rezultate atractive, ar fi de minim un an. in
cadrul primei locatii, intitulata si unitatea pilot, francizorul se va
folosi de propria experientd pentru conturarea unui pachet de
franciza, astfel ca vor fi testate presiunile financiare,
organizatorice si logistice reale cu care urmeazi si se confrunte
viitorii francizati. In unitatea pilot, francizorul isi testeaza si
verificda  know-how-ul, rezolvd eventualele erori sau
disfunctionalitati ale sistemului siu de franciza.




Art. 2.

(2) Francizorul furnizeazi
viitorului beneficiar
informatii care 1i permit
acestuia sa participe, in
deplina  cunostinta  de
cauza, la derularea
contractului de franciza.

(3) Francizorul se obliga sa
furnizeze beneficiarului
informatii despre:

- experienta dobandita si
transferabila;

- conditiile financiare ale
contractului, respectiv
redeventa initiald sau taxa
de intrare in retfea,
redeventele periodice,
redeventele din publicitate,
determinarea tarifelor
privind prestarile de servicii

si tarifele privind
produsele, serviciile si
tehnologiile, in cazul
clauzei obligatiilor
contractuale de
cumparare;

- elementele care permit
beneficiarului  sa faca

calculul rezultatului
previzionat si sa-gi
intocmeasca planul
financiar;

- obiectivele si aria
exclusivitatii acordate;

- durata contractului,
conditiile reinnoirii,
rezilierii, cesiunii.

Art.2

”(2) Francizorul furnizeaza viitorului francizat
informatii care ii permit acestuia sa participe, in
deplind cunostinta de cauzd, la derularea
contractului de franciza.

(3) Francizorul furnizeaza potentialului francizat un
document de dezvaluire de informatii, care trebuie
sa contina date specifice, referitoare la:

a) istoricul si experienta francizorului;

b) amanunte privind identitatea managementului
francizei;

c) istoricul de litigii al francizorului si al conducerii
acestuia ;

d) suma initiala pe care trebuie sa o investeasca
francizatul;

e) obligatiile reciproce ale partilor;

f) copii ale rezultatului financiar al francizorului din
ultimul an.

g) detinerea informatiilor cu privire la unitatea-
pilot.“

4) "Pana la debutul retelei sale de franciza,
francizorul va opera eficient, un concept de afaceri,
pentru o perioada de cel putin un an, in minim o
unitate-pilot.”

5. in tot cuprinsul ordonantei, termenul
,beneficiar”

se inlocuieste cu termenul ,,francizat”.

Pentru concizia si claritatea textului

Modificarea adusa isi propune reducerea riscului ca viitorul
francizat sa suporte riscurile unei colaboréri dezamagitoare
cu un partener putin fiabil sau lipsit de experienta.

Este necesar ca francizatul sa detind un nivel cat mai
exhaustiv de informatii, inaintea incheierii contractului de
franciza.

Este ilegal ca un francizor sa ofere detalii despre potentiale
castiguri sau profituri fara a exista o baza factuald pentru
acestea. Orice afirmatie despre castiguri, vanzari brute sau
proiectii ale profitului trebuie sa se sprijine pe istoricul
operatiunilor curente si trebuie sa fie parte a documentului de
dezvaluire.

in scopul investigarii ofertei de franciza si inainte de a investi
intr-o franciza, candidatul trebuie sa primeasca de la francizor
sau master francizat un document de informare , inainte de a
semna contractul de franciza sau de a achita orice suma de
bani.

Documentul de dezvaluire de informatii trebuie sa contina un
numar suficient de date care sd vizeze aspecte-cheie
privitoare la activitatea retelei de franciza.

Trecutul francizorului vizeaza detalii despre experienta
profesionala a francizorului si anul cind a fost fondata
afacerea, competitorii din domeniu (daca este posibil); daca
legea are cerinte speciale in ceea ce priveste functionarea
francizei, in documentul de dezvaluire de informatii se vor
face referiri clare la acest aspect, permitand astfel
candidatului sa evalueze eventualele riscuri si costuri pe care
le implica achizitionarea si functionarea francizei.

Datele privind managementul cuprind atat informatiile de
identificare a personalului de conducere a francizei, cat si o
descriere a experientei in domeniul antreprenorial si al
managementului unei francize, care este pregatirea
profesionala a directorilor si de cat timp sunt alaturi de
compania francizoare.

in ceea ce priveste litigiile, potentialul candidat va fi informat
asupra istoricului privind litigiile, daca francizorul sau oricare
dintre managerii sai au fost condamnati pentru infractiuni ce
privesc frauda, violari ale legislatiei de franciza nationale sau
internationale, practici neloiale sau inselatoare, daca fac
obiectul unei interdictii ce implica abateri similare. De
asemenea, la acest punct, se va specifica foarte clar daca
vreunul dintre francizati l-a actionat pe francizor in justitie,
in ultimul an. Faliment - acest punct al documentului de
dezvaluire de informatii, precizeaza dacad francizorul sau
predecesorii sai, afiliatii sau directorii au fost implicati recent
intr-o procedura ce vizeaza insolventa sau falimentul.




Costurile initiale si cheltuielile continue se refer la nivelul de“
capital ce trebuie investit in demararea si operarea ulterioars a
francizei, incluzand depozite sau taxe de francizi nereturnabile,
costuri privind inventarul initial, elemente de semnalistica,
chirii, operatiuni de leasing, redevente, taxe de marketing.

Furnizori, teritoriu si restrictii privind clientela - candidatul va
fi informat asupra eventualelor limitari impuse de francizor,
intrucat aceste tipuri de restrictii pot reduce abilitatea viitorului
francizat de a-si exercita propria judecat in operarea unitatii
francizate.

Reclama si instruirea profesionald vizeazi programele de
publicitate ale sistemului de franciza, precum si derularea
sesiunilor de instruire si training profesional, initiale si continue,
pe care le va furniza francizorul sau master francizatul.
Candidatul trebuie sa primeasca lamuriri cu privire la experienta
trainerilor, a costurilor ocazionate de instruire, unde vor avea
loc sesiunile de instruire, precum si care este durata acestora.

Reinnoiri, terminare, transfer si_rezolvarea disputelor-
candidatului i se vor aduce la cunostinta care sunt conditiile de
incetare sau reziliere a contractului, in ce situatii este eligibil3
reinnoirea acestuia, costurile suplimentare ce trebuie achitate
$i ce termeni contractuali vor suferi modificari.

De asemenea, documentul de dezviluire de informatii trebuie
sa faca referire la aprobarile pe care trebuie si le obtina
francizatul de la francizor daci doreste si vandi franciza.
Informatiile trebuie si vizeze si modalitatile de rezolvare a
situatiilor cu caracter litigios: pe cale amiabild, prin rezolvarea
alternativa a disputelor (mediere, arbitraj sau negociere) ori
prin intermediul instantelor de judecati. Totodata, in caz de
nereinnoire, se va specifica ce se intdmpld cu unitatea
francizatd, intrucat in practica internationald francizorul este
cel ce rascumpara, in general, acea franciza.

Situatia financiard a francizorului - Francizorul va pune la
dispozitie cele mai recente documente fiscale, candidatul
putdnd gasi suficiente informatii asupra activitatii si
rezultatelor financiar-contabile ale francizei. Orice afirmatie a
francizorului fata de performantele privind vanzarile, veniturile
sau profiturile va fi facuta in scris si va cuprinde documente
justificative.

Informatiile privind francizatii din retea, fostii membri ai retelei
si sistemul de franciza privesc evolutia retelei de franciza, cifra
de afaceri generata de fiecare dintre membrii acesteia, datele
de contact ale francizatilor care sunt in reteaua de franciza, dar
si ale fostilor membri care au parisit reteaua in ultimul an
fiscal.




“Art. Il
La data intrarii in vigoare a prezentei legi, art.7 pct.15 din Legea nr.227/2015

privind Codul fiscal din 08 septembrie 2015, cu modificarile si completarile ulterioare,

se modifica si va avea urmatorul cuprins:

15. Franciza reprezinta un sistem de comercializare a produselor si/sau al serviciilor
si/sau al tehnologiilor, bazat pe o colaborare continua intre persoanele fizice sau
juridice independente din punct de vedere juridic si financiar, prin care o persoana
denumita francizor acorda altei persoane numitd francizat, dreptul si impune
obligatia de a exploata o afacere in conformitate cu conceptul francizorului. Acest
drept autorizeaza si obliga pe francizat, in schimbul unei contributii financiare
directe sau indirecte, sa utilizeze marcile de produse si/sau de servicii, alte drepturi
de proprietate industriala protejate, know-how-ul, drepturile de autor, precum si
insemne ale comerciantilor, beneficiind de un aport continuu de asistenta
comerciala si/sau tehnica din partea francizorului, in cadrul si pe durata contractului
de franciza incheiat intre parti in acest scop.”

Art. 11l

(1) in termen de 60 de zile de la intrarea in vigoare a prezentei legi, Asociatia Romana
de Franciza, asociatie de utilitate publica, va infiinta Registrul National de Franciza
in care se vor inregistra, la cerere, informatiile furnizate de catre francizor prin
documentul de dezvaluire de informatii. Francizorii au posibilitatea de a inregistra in
mod gratuit documentul de dezvaluire de informatii in Registrul National de Franciza.

(2) Continutul si modalitatea de administrare a Registrului National de Franciza se
stabilesc prin ordin al conducatorului autoritatii publice centrale cu atributii in
domeniul mediului de afaceri, in termen de 30 de zile de la intrarea in vigoare a
prezentei legi.

in concordanta cu Regulamentul (UE) NR. 330/2010 al Comisiei
Europene din 20 aprilie 2010 privind aplicarea articolului 101
alineatul (3), din Tratatul privind functionarea Uniunii
Europene, categoriile de acorduri verticale si practici
concertate, precum si cu prevederile Tratatului privind
functionarea Uniunii Europene (TFUE), categoriile de acorduri
verticale, coroborate cu Conventia de la Viena, partea a Il-,
intitulatad ,Formarea contractului”, unde se stipuleaza, la
articolul 23, ca un contract este incheiat in momentul in care
acceptarea unei oferte produce efecte in conformitate cu
dispozitiile respectivei conventii, este evidenta diferentierea
operata intre cele doua notiuni, cea de formare, respectiv de
incheiere a contractului. O astfel de distinctie nu este necesara
la nivelul teoriei generale a contractelor comerciale
internationale, intrucat si notiunea de ,incheiere” cuprinde
intregul proces ce are ca finalitate nasterea contractului, cele
doua notiuni fiind, in esentd, sinonime, mai cu seama ca aceasta
notiune este utilizata ca atare si in doctrina de drept comercial.
Posibilitatea de informare priveste desfasurarea negocierilor cu
viitorul partener de afaceri, in conditii de loialitate si cu buna-
credinta; presupune si genereaza, in mod necesar,posibilitatea
de informare a acestuia. Principiul de baza al libertatii
contractuale, consacrat ca atare si in art. 1.1 al Principiilor
UNIDROIT, potrivit caruia partile sunt libere sa decida cand si cu
cine vor incepe negocierile in vederea incheierii unui contract,
dar si pentru cat timp isi continua eforturile in vederea ajungerii
la o intelegere, nu presupune ca un astfel de drept este
nelimitat. O astfel de obligatie este menita sa asigure egalitatea
partilor contractante inca din faza incheierii contractului si
deriva din obligatia generala de loialitate ce guverneaza
materia contractelor. Posibilitatea de informare prealabila cade
in sarcina francizorului, intrucat in contractele de franciza, fie
ele internationale sau nu, etapa precontractuala este
obligatorie.Aceasta etapa urmeaza in mod logic si firesc
procesului general de selectie a francizatilor, declansat printr-
un anunt facut de francizorul ce intentioneaza sa isi dezvolte
afacerea in regim de franciza. Acest anunt nu este generator de
efecte juridice, fiind numai o oferta fard angajament. In esenta,
scopul etapei precontractuale de furnizare de informatii,
obligatorie in cazul incheierii oricarui contract de franciza,
astfel cum transpare atadt din reglementarile internationale
existente, cat si din interpretarile jurisprudentiale si
doctrinare, este acela de a permite fiecarei parti de a-si
exprima acordul de vointa, de a se angaja contractual in deplin
echilibru si de a-si confirma decizia de a colabora.




Justificarea reglementirii in cazul contractelor de franciza, tot cu
titlu de particularitate, este de mentionat ca, spre deosebire de
celelalte contracte comerciale internationale, obligatia de
informare precontractuali incumb3a expres francizorului, el fiind
cel ce trebuie sa furnizeze toate datele si informatiile necesare pe
baza carora viitorul francizat va decide, in deplina cunostinta de
cauza, implicarea sa in raporturile contractuale si in final, in
reteaua de franciza.

O conditie necesara pentru succesul oricirei afaceri de franciza
este dezvaluirea informatiilor intre viitorii parteneri si este
recomandabil sa se realizeze sub forma unui "document de
dezvaluire de informatii DI". Termen ce ar trebui utilizat de catre
toti francizorii pentru uniformizarea procedurilor de informare a
potentialilor francizati.

Scopul acestui document de dezviluire de informatii  este mai
curand, de a permite partenerului presupus mai slab -francizatul-
sa se angajeze in cunostinti de cauzi in privinta riscurilor asumate
odata cu incheierea unui contract de francizi.

Astfel se vor impune doud reguli formulate in aceast3 modificare
a legii, care demonstreazi preocuparea pentru protejarea
francizatului si anume:

1. Obligatia francizorului de a remite candidatului un
document care trebuie si contini informatii sincere si precise
privind vechimea si experienta companiei francizoare, drepturile
de proprietate intelectuala pe care le detine, starea si
perspectivele de dezvoltare a segmentului de piata vizat,
importanta retelei, durata, conditiile de reinnoire, de reziliere si
de cesiune a contractului.

2.  Acordarea unui termen de caiteva zile pentru francizat,
intre momentul primirii dosarului de informatii si a proiectului de
contract si momentul semnarii acestuia. Intervalul alocat trebuie
sa permita francizatului si nu se angajeze decat dupa o serioasa
reflectie.

Registrul National de Francizi (RNF) are ca scop principal
inregistrarea unei serii de informatii, astfel ca procesul decizional
al candidatului care doreste sa accead intr-o retea si fie mai ferit
de orice suspiciune ca s-ar desfasura prin mijloace improprii,
intrucat registrul va afisa o fisa succinta, dar clard a francizei
respective si va cuprinde informatii verificate in prealabil de catre
Asociatia Romana de Franciza. Totodata, o statistica exhaustivi va
putea fi intocmitd in baza datelor puse la dispozitie de catre
francizori si master francizati, fapt de natura sa-i incurajeze atat
pe antreprenorii romani de succes sa isi francizeze afacerile, cat
si pe francizorii straini sa isi extinda retelele in tara noastra.




Apreciem ca impactul va fi unul pozitiv la nivel macroeconomic:
vor aparea noi oportunitati de afaceri, se vor crea locuri de
munca, se va diversifica piata de produse si servicii; aparitia altor
competitori va avea ca efect si o diminuare a nivelului preturilor
pentru consumatorii finali.

Asociatia Romana de Franciza este o asociatie de utilitate
publicd, ce reprezinta Romania la organismele internationale de
francizd - World Franchise Council, International Franchise
Association, European Franchise Federation, Black Sea Franchise
Federation. Este totodata, singurul organism din tara noastra care
este expozantul mediului de afaceri din domeniu, la nivel
national si international. Codul deontologic al Asociatiei Romane
de Franciza promoveaza in comunitatea autohton3 de afaceri
standardele comerciale si industriale ale Uniunii Europene, apara
$i sustine interesele membrilor sai si ale comunitatii de franciza
in raport cu autoritatile publice si cu organismele din tara si din
strainatate. Codul deontologic al Asociatiei Romane de Francizi
este realizat in concordanta cu codul Federatiei Europene de
Franciza, federatie care reuneste asociatii nationale de franciza
din UE. Asociatia Romand de Francizi va infiinta Registrul
National de Franciza in scopul transparentizirii evolutiei pietei
de franciza autohtone. Mentionam ci, in prezent, nu exista
statistici verificate, din care sa reiasi in mod exact cate retele
de franciza exista in Romania si cate dintre ele sunt romanesti,
cati membri au acestea, care este domeniul de activitate si ce
market share detin, ce numar de angajati au aceste retele si cum
se prezinta demografic, unde activeazi cele mai multe sisteme
de franciza din punct de vedere geografic, dar si ca amplasament
al locatiilor (mall-uri, alte spatii), ce cifrd de afaceri genereaza
anual etc.

Rolul acestui registru este acela de monitorizare a afacerilor in
sistem de franciza, de a identifica persoanele care nu se supun
prevederilor codului deontologic al francizei, de a evidentia date
statistice utile, care s& puna in evidenta rolul tot mai sporit pe
care il joaca franciza in economie, prin crearea de noi locuri de
munca. Aceste date statistice vor conduce, intr-un viitor apropiat
la sporirea antreprenorilor romani in acest sistem de afaceri, prin
aceea ca un numar mai mare de companii romanesti de succes
vor alege franciza ca metoda de a dezvoltare a afacerilor lor.







