Expunere de motive: . C

in contextul evolutiilor tehnologice constante, atat la nivel regional, cit si global, care produc un
impact semnificativ asupra perceptiei si modalitdtii in care sunt organizate si desfasurate activitatile
economice, conducand, in acelasi timp, economiile statelor pe drumul tranzifiei catre digitalizare,
comertul electronic reprezinta un pilon relevant ce poate repozitiona un stat precum Romdania m
randul acelora ce utilizeaza resursele digitale disponibile n vederea a5|gurar|| crestefii economlce 4

Studiile realizate Tn cursul acestui an! au subliniat |mp0rtan';a n ccntextui economiei digitale, dar $|
avantajele comertului electronic pentru cel putin doi factori, reipécflw comeruan';u $i consumatorii,
incurajand si contribuind Tn acelasi timp la dezvoltarea antréprenonatuiuu Astfel, datele indica féptul
¢d, din perspectiva comerciantilor, vinzarea prin intermediul canaielor online este. unmijloc. facil, ce,
asigura accesul la un numar mare de clienti, elimindnd restrictiile impuse de prezenta-fizica fhﬁ' un
anumit punct de vanzare, ce limiteaza accesul la clientela. Deé altfel, si din perspectiva consumaggnlﬁr' =
comertul electronic reprezinta o modalitate avantajoasd pentru acoperlrea nevoilor, intrucit asugu*ra« e
accesul la un numar mare de comercianti si produse, avand p05|b|I|tate,a $3 aleagd dintr-o oféfta
diversificata si in continud expansiune. In plus, comertul eIECtromc reprqz:nta un teren neutﬁJ pehtru - >_‘_
orice antreprenor, indiferent de natura activitatii sale, puté?nd fi un canal de mtermedrere ipclusiv

pentru cei ce desfasoard activitali nisate, intrucat desch;d‘e\ calea qccesg!ql qu-psata fars barlg)re,
angajand costuri minime in acest sens. )
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Un alt aspect relevat? in datele oficiale ale Institutului Nat_,ion;él de Sfati_s.ti&:é arati~ca, n ceea ce
priveste Romania, comerful electronic a cunoscut in ultimii ani of'crt.e$te|"e importanta, chiar daca inca -
inregistreaza ponderi scizute comparativ cu celelalte state membre ale Uniunii Europene: Conform
datelor Raportului DESI 20193, comertul efectronic a contribuit in mod activ la dezvoltarea si cresterea
economicé, prin tranzactionarea unui volum consistent de bunuri si servicii. ‘

Toate aceste date indicd faptul ca exista un potential de crestere semnificativ al comertului electronic
pe care Romania il poate valorifica prin stimularea acestuia, ptin actiuni de crestere a graduhii de
informare si constientizare in réandul cetatenilor si a comerciantilor deopotriva. ‘:.

n sensul prezentei legi, prin comert electronic se vor intelege pfévederi_le_ Legii nr. 365/2002 brivind_.
comertul electronic. ’

Instituirea ,Zilei nationale a comertului electronic” reprezintd recunoasterea digitalizirii activité;ilbr
economice si in Romania, precum si alinierea la conceptul ,,economae digitald”, asigurand un cadru
legislativ pentru constientizarea, informarea si incurajarea un,u;_mo._t__c_)r‘_'a_!_fenomenului digital, astfel
cum a fost conceput si dezvoltat comertul electronic. . . o Ty

1 Conferinta Natiunilor Unite privind Comertul si Dezvoltarea — UNCFAD (2019), ,,Raport privind economia digitald ZOISL

Crearea si captarea valorii: implicatii pentru tirile in curs de dezvoltare”, accesibil la adresa:
https://unctad.org/en/Publicationstibrary/der2019 en.pdf o
2 Institutul National de Statisticd, ,,Accesul populatiei la tehnologia informatiei §i comunicatiilor - Romania 2018", publicat in
Decermnbrie 2018, accesibil la adresa:

http://www.insse.rofcms/sites/default/files/field/publicatiifaccesul popuiatiei la tehnologia_informatiei si_comunicatiil
or_romania_2018.pdf

3 Comisia Europeand, ,indicele economiei gi societétii digitale 2019, Raport de tard pentru Romania”, accesibil la adresa:
https://ec.eurapa.eu/newsroom/dae/document.cfm?doc_id=60003




LISTA SEMNATURI

Propunerea legislativd privind instituirea zilei de zilei de 15 octombrie ca “Ziua nationali a
comertului electronic”.
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Romania vs. EU
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ASOCIATIA ROMANA
A MAGAZINELOR ONLINE

Share of people who shopped online

{during the last year, % of population aged 16 to 74, 2018 data)

ec.europa.eu/eu rostatiE

Evolutie Romania vs. media EU in 2018 - comert electonic (% populatie)
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Fig. 1 - Sursa date: Eurostat 2019
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Romani care au cumparat online in functie de varsta
(% din categoria de varsta)
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Fig. 2 - Sursa date: Eurostat 2019

Ce au cumparat romanii online?
% raportat la total 20% populatie care a achizitionat online Tn ultimul an
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Fig. 3 - Sursa date; Eurostat 2019






