Expunere de motive

Propunerea legislativa pentru completarea Legii nr. 227/2015 privind Codul fiscal

Magazinele prin care se deruleaza comerful cu amdnuntul se prezintd intr-o mare
varietate de forme si marimi; de asemenea, noi tipuri de magazine apar pe piatd. Ele pot fi
clasificate in functte de céteva caracteristici: dupa serviciile prestate, dupd produsele
comercializate, dupa preturile relative pe care le percep, dupd modul de organizare si control
sau dupd grupul de magazine din care fac parte.

Supermarketurile sunt magazine mari, oferd produse necostisitoare, pentru care obtin
un profit destul de redus, sunt organizate adesea dupd principiul autoservirii, desfac o mare
varietate de marfuri.

Magazinele care oferd produse de strictd necesitate sunt magazine de dimensiuni mici,
care desfac o gama restrinsd de produse cu un grad ridicat de rulaj, in special produse
alimentare, articole de toaletd, tigiri si ziare. Ele percep preturi ridicate pentru a acoperi
costurile inalte de operare si volumul redus de vanzari. Dar, totodatd satisfac nevoile
importante ale clientilor pozitionati pe o nisa de piatd - clientii acestor magazine le
frecventeazi in caz de urgentd, pentru a-si procura un produs de strictd necesitate la o ora la
care celelalte magazine sunt inchise sau cand sunt grabiti si prefera s achizitioneze marfa de
1a cel mai apropiat magazin.

In timp ce o multime de comercianti mici au pus lacdtul pe usd din cauza scaderii
dramatice a vinzarilor, afacerile lanturilor de retail din Roméania merg ca pe roti. Dupd
inghesuiala de la casele de marcat se vede ci au succes. Roméanii muncesc din greu in
strdindtate, trimit bani in tard, iar patronii acestor mega magazine din afara isi vand mérfurile
in Romania si isi duc profitul in tarile lor, platind taxe si impozite la fel ca micii comercianti
din tara noastri. Suplimentar, ei percep de la furnizorii autohtoni o serie de taxe i
comisioane pentru a le primi, depozita si desface marfa.

Luand in considerare aceste aspecte, propun introducerea unui nou art. 17" in legea
Codului Fiscal, prin care introduc o suprataxd pentru supermarketurile care depdsesc o
anumiti cifrd de afaceri si care implicit incaseazd un profit urias ( spre exemplu 0,5% la un
venit de peste 3 milioane de euro pe an si 1,2% la veniturile de peste 50 milioane de euro pe
an). Cu banii colectati din aceastd suprataxa statul prin intermediul Ministerului Economiei
demareaza programe care s asigure cresterea ponderii micilor comerciantl in vanzan cu

aminuntul, punénd astfel presiune pe preturile fixate de supermarketuri.
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