EXPUN ERE DE MOTIVE

la propunerea Eegssiatlva pentru modtflcarea $| compietarea Legn nr.__ 3
201 / 2016 prwmd stabllirea cond:;ulor pentru fabncarea, prezentarea sl

Cnr. 349 / 2002 pentru prevemrea sa combaterea efectelor consumuiul

'produselor d:n tutun, precum si pentru modnf;carea 5: completarea Legu nr. s : s

349 / 2002 pentru preven;rea 5: combaterea efectelor consumulu: produseior
R dm tutun SIS : : S

1 Descr;erea SItuatlea actuaie

In i.lltlmli an| tlgareteie electromce de unlca foiosmta au cunoscut 0 raspand;re o

_.3 . _r;accelerata pe pla{;a din Romansa, ﬂmd comerc:aixzate intr-o forma extrem de -
'_--atractlva pentru consumaton tineri: dlspozntwe de dimEﬂSEunl reduse, usor dei“__'f:_ gee
"ascuns cu aspect colorat; deﬂ{.imll‘l comercrale znspzrate d;n dulcnun fructe,

g bautur: racor;toare, deserturs sau prodt;se de dwert&smerzt ambalaje str;dente' SR

_-'5| prezentarl Vizuale care Ie mdeparteaza de percept%a unuz produs cu rgsc pentra

N 'sanatate

Aceste prodtzse nu mal sunt percepute de multl mmorl ca produse destmate:

exclusiv adultilor, ci ca accesorii de consum, obiecte de mod3, produse ,cool”, =
~asemandtoare unor gadgeturz, markere, 3ucar|| sau dulc:lur; ambatate colorat o

Prin desugnui lor, prm varletatea de arome siprin promovarea mdzrecta in med:ui
digital, ‘aceste dzspomtive aJung 5a - exerc;te ‘0 -atractie specxala ‘asupra

: _.’_-adoiescentilor intr-o. etapa de: varsta zn c:are cuncz&tatea mﬂuenta grupulua si

o _expunerea la'modele: promovate pe retelele de socuatlzare pot favorfza ;n;tlerea_
. -tsmpurle in consumul de n;cotma saa de produse S|mtlare RSO -

Leglsiatsa nat:onala mterz:ce cle;a vanzarea acest:or prodase catre persoaneie

©‘care nu au: n‘nplm:t varsta de 18 ani. Cu. toate acestea, ssmpia exnstenta a -
i'mterdlctsel nu este suﬁc:enta daca mecamsmele de apitcare raman ;ncomplete !

~in practlca venﬂcarea varste: cumparataruluz poate ramane formaia iar
__véﬂzarea prin m;Jance electronice sau livrarea prin curier: poate permite evntarea
_ '_centrolulul real asupra varstel persoanel care cumpar*a on primeste. proclusul

.- {)e asemenea, actua!u cadru Ieglslatw pane accent pe avertlsmenteie de pe
-ambalaJ, insa in cazul tugareteior elec:tromce de unica folosinta amba§a3ul este,

de reguld, mdepartat imediat dupa cumparare Produsul care ramane in: mana S

'consumatomlm este dlspomtzvul proprlu zis, ‘iar acesta poate contenua s34 aibd .
un aspect atra(:tlv colorat Ispsut de orice avert;zare vizibila prsvmd mterdictia de
atlllzare de catre mmorl sau r;scur;ie asocuate consumuiu: : '

_ Ia acest centext se mpune {:ompletarea leglsiatlez m vrgoare cu masurl clare
'.; pi;cabﬁe si proportlorzale, care s3 urmareasca reducerea atractfwtatlz acestor
f'produse pentra minori, ||mztarea promovarn d:recte $I mdgrecte mtanrea
ver;ﬂcanf varstel cumparatorulu: s: crearea. unu: reg;m de comercnai:zare maz
| -respoasabll | L | TR -



2. Necesitatea interventiei legislative

Autorii prezentei initiative legislative au promovat anterior o propunere
legislativa avand ca obiect reglementarea si interzicerea dispozitivelor
electronice pentru vapare de unicd folosintd, inspiratd de solutii legislative
adoptate sau discutate in alte state europene, precum Franta, Belgia si Regatul
Unit. Aceastd abordare a avut ca fundament protejarea sdnatatii publice,
prevenirea accesului minorilor la produse care pot contine nicotina si reducerea
impactului negativ asupra mediului generat de dispozitivele de unica folosinta.

~ Cu toate acestea, in cadrul procedurii de avizare au fost formulate observatii

potrivit c3rora interdictia totald a acestor produse ar putea fi considerata o
masurd excesivd, cu impact major asupra unei intregi piete, asupra
comerciantilor si asupra operatorilor economici care desfasoara activitati legale.
De asemenea, s-a retinut cd o asemenea madasura poate ridica probleme de
proportionalitate, in special din perspectiva liberei circulatii a marfurilor si a
obligatiei statului de a alege, atunci cénd este posibil, instrumente mai putin
restrictive, dar apte sa atinga scopul de protectie a sanatatii publice.

Prezenta initiativd legislativd porneste tocmai de la aceste observatii si
propune o solutie legisiativd echilibratd. Ea nu urmareste interzicerea totald a
tigaretelor electronice de unicd folosintd si nu blocheaza piata pentfu
consumatorii adulti. Scopul sdu este acela de a impiedica transformarea acestor
produse in obiecte atractive pentru copii si adolescenti, de a face vizibil
caracterul lor de produse interzise minorilor si de a introduce reguli mai stricte
privind modul de prezentare, promovare, vanzare si livrare.

Prin urmare, prezenta propunere legislativd reprezintd o alternativa
proportionald la interdictia totald. Ea nu elimind produsul de pe piata, ci elimina
acele elemente de prezentare si comercializare care il fac deosebit de atractiv
pentru minori: culorile stridente, denumirile de arome cu trimitere la dulciuri sau
biuturi, elementele grafice de tip jucirie sau joc, promovarea prin retele de
socializare, reducerile comerciale, campaniile cu premii, expunerea vizibild la
raft si vanzarea la distantd fara verificarea reala a varstei.

Aceastd interventie este necesara deoarece protejarea minorilor nu poate fi
[§satd exclusiv in sarcina unei interdictii generale de vanzare cédtre persoanele
" sub 18 ani. O interdictie este eficientd doar dacd este insotitd de obligatii
concrete: verificarea actului de identitate, sisteme reale de confirmare a varstei
la v@nzarea prin internet, verificare la livrare, limitarea expunerii vizibile i
reducerea atractivitatii vizuale a produsului.

3. Obiectivele propunerii legislative
Prezenta propunere legisiativd urmareste cinci obiective principale.

Primul obiectiv este reducerea atractivitétii tigaretelor electronice de unicd
folosintd pentru minori. in acest scop, se propune ca aceste produse s& nu mai
poatd fi introduse pe piatd In forme, culori, combinatii grafice, ambalaje sau
denumiri care pot sugera produse destinate copiilor ori.adolescentilor. Se interzic



culorzle fiuorescente, culonie neon ccmbmatule cromatlce stnciente deseneie B

-persona]e!e s;mbolurlie de tip ]oc sau Jucarle reprezentanie de . duicuurl,' o

Q --deser‘curz, bauturl racorltoare sau energ:zante precum si. aite e%emer&te vnzuale |
_'orz comercuale care . pot induce per‘ceptla c:a prodasal este tznul recreatuv,
; 'al;mentar sau §|p5|t de nsc : RO - SR

: Al doﬂea oblectzv este cresterea vmbihtat,:zl avertlsmenteior Se propune ca pe' o
o corpuf duspoz;twulm nu doar pe ambalaj, s8 ﬁe mscr;ptlonate n mod vmb;

- ~lizibil si durabil avertismentele ,,INTERZIS MINORILOR SUB 18 ANI" si ,,FUMATUL '

-_'DAUNEAZA GRAV. SANATATII" Aceasta solal,:ie este Justlf“ catd de part;cuiantatea

-_-_.t|garete or eiectremce de unlc:a fo!osmta dupa deschlderea ambalajultzl ‘acesta

': ‘este de regula arzmcat, gar dnspozutwui ramane smgurul obiect vmbll pentru
: -’_utlhzator si pentru cei dm Jur Avertlzarea dlrecta pe dsspomtlv are rol preventlv, :

‘ i _educatw Si de descura;are m specsa in mednle frecventate de mmon

Al treliea oblectw este zni:anrea controiulun prwmd varsta cumparatorulw Se' .

5 prepune ca vanzatom sa azba obhgatla de a solncnta prezentarea unui: document S

de ldentltate atunci cand cumparatersl nu poate fi identificat in mc)d evndent ca

.persoana majora prec:um si in toate’ cazunie in care acesta pare a avea varsta

. -_sub 25 de ani. Pragui de 25 de anl nu reprezmta 0 mterdlci;le de cumparare
B _pentru persoaneie majore sinu modlf“ca lmfta Iegaia de 18 Eli"%l El reprez;rzta un

' 'w'_:f:prag greventw de verlﬁcare menit S8 ewte situatiile 1 n care mmori de 16 sau. 17

' "r._-;am pot. f: confundatl cu persoane majore Perscoanele care aa m‘\pi:mt 18 am pot' e

. cumpara produsul dar trebme sa ISi dovedeasca varsta atuncu cand ex:sta I'ISC
_'de confame I : : :

: AI patrulea ob%ectlv este reglementarea vanzan: Ia dlstanta Se propune ca

vanzarea tlgareteior eieci:romce ‘de unicd fciosmt;a pnn rm;ioace electronice, .
pagini de internet, platforme eiectromc:e aphcatu mformatfce sau alte: forme de
vanzare la dlstanta s3 fie permasa numai: prm ceat de utilfzator si_ numail. dupa :
_:conffrmarea varstei prmtr-un Sistem de ver#‘ ca;'e care atestd |mp!imrea varstez '

‘de 18 ani. Se mterz;ce f;nailzarea comenzu fara cont de atlilzator sau fara
ver:f;carea preaiab;la a varste; |

~Al cmc;lea ObEECtW este reglementarea predarn prm cur:er si a expuneri; m'

- puncteie de vanzare. Produsul nu trebuie s& poat3 fi comandat de o persoana

adultd si predat ulterior unui mmor, _iasat ia usad, la ‘vecini, la receptle sau fn alte
-iecurl unde verlfcarea varstel nu mai poate fi reat:zata De asemenea -‘l‘n
g magazmele nespec;aluzate aceste produse nu trebme sd fie expuse vizibil la
'_'casele de rnarcat pe tejgheie n vztrme sau in ‘zone accesibile dlrect _
_consamator:lor ntrucét expunerea repetata si vnz;biia contr:bule §a normailzarea "

3 'produsuluz in randul copuior Si ado!escentlior . : '

4, So!utnle Iegns!at:ve propuse

_ Prezenta prepunere Iegislatlva modnf‘ca Si completeaza Legea nr. 201/2016 sn
'_Legea nr. 349/2002, fara a crea un act- normatav paraiel Si fara a fragmenta
'regiernentarea ex&stenta ' - AU : - S



Prin modificarea Legii nr. 201/2016 se introduce o definitie a tigaretei
electronice de unicH folosintd, formulatd intr-un limbaj juridic clar, fara termeni
tehnici improprii sau cuvinte care nu se regdsesc in vocabularul limbii romane.
Definitia are rolul de a identifica produsul dupd caracteristicile sale reale:
dispozitiv complet asamblat, care contine din fabricatie lichidul destinat utiliz&rii
si care nu este conceput, proiectat sau destinat reumplerii ori reutilizarii dupa
consumarea lichidului, a cartusului, capsulei sau rezervorului.

Tot prin modificarea Legii nr. 201/2016 se instituie obligatia inscriptionarii
avertismentelor direct pe corpul dispozitivuiui. Aceasta obligatie nu inlocuieste
avertismentele existente pe ambalaje, ci le completeazd, avénd in vedere cd in
cazul tigaretelor electronice de unicd folosintd dispozitivul este elementul care
ramane in posesia consumatorului pe intreaga duratd de utilizare.

Propunerea introduce reguli privind prezentarea neutrd a acestor produse,
prin interzicerea elementelor grafice, cromatice, sonore, luminoase sau
comerciale care pot creste atractivitatea pentru minori. Nu este vizata
informarea obiectivd a consumatorului adult, ci doar eliminarea acelor mijloace
de prezentare care transformd produsul intr-un obiect cu aparentd de jucdrie,
accesoriu de mod3, produs alimentar sau instrument de divertisment.

Se completeaza, de asemenea, regimul privind publicitatea si promovarea,
pentru a include formele moderne de comunicare comerciald: retele de
socializare, platforme de partajare a continutului video, servicii de transmitere
in direct prin internet, aplicatii pentru telefoane mobile, coduri de reducere,
legdturi electronice care genereazd comisioane, recenzii comerciale, prezentari
de despachetare, concursuri, tombole, campanii cu premii, mostre gratuite sau
plasare de produs. Aceste forme de promovare au un impact deosebit asupra
minorilor, deoarece se desfisoard frecvent in medii digitale accesate de copii i
adolescenti.

Prin modificarea Legii nr. 349/2002 se intdreste obligatia de verificare a
varstei. Textul actual, care permite vanzatorilor sd solicite actul de identitate,
este transformat intr-o obligatie clard in situatiile in care cumparatorul pare
tandr sau existd risc de confuzie privind vérsta. In lipsa prezentdrii documentului
de identitate, vanzarea este interzisa. |

De asemenea, se introduc reguli clare pentru vénzarea prin mijloace
electronice si pentru livrarea prin curier. Vanzarea la distantd este permisd
numai prin cont de utilizator confirmat printr-un sistem de verificare a varstei,
iar predarea coletului se face numai citre o persoand majord, dupa verificarea
documentului de identitate. in acest fel, se inchid portitele prin care minorii pot
avea acces la produse comandate prin internet sau primite prin intermediul altor
persoane. '

Propunerea reglementeazd si expunerea acestor produse in punctele de
vanzare nespecializate. In magazine alimentare, magazine mixte, statii de
distributie a carburantilor, chioscuri si alte unitati de comert cu amanuntul cu
profil general, tigaretele electronice de unicd folosinta nu vor mai putea fi expuse



S _'wz;bll publ;celu: sn nu vor mai putea fi amplasete Ia caseie de marcat pe

y te;ghele in vntrme sau pe standuri deschlse Ele vor putea fi eltberate numau la

- 'cererea cumparatorulu: cu respectarea obltgatlex de ver;f;care a varstez

In przvmta sanctluntlor, propunerea mentme fermltatea acolo unde fapta este
grava, respectiv vanzarea sau- predarea catre mmor;, dar sntroduce un reglm
gradual pentru nereguhie de procedura de expunere sau de promovare Astfel

se e\/ita caracterul dzspreportionat al ‘sanctiunilor, se permlte remedferea

a s;tuatltler constatate si se asxgura un echmbru mtre pretectla sanatatu publlce si
'dreptui operatortlor economum de a sr desfasura act:v;tatea in cond:tu prevnz;bli

5 Caracterul proportlonal aI masum

Prezenta propunere iegisiatlva are un caracter preportlorzal deoarece nu__ .
i;nstntuue o mterdlctle totala de comerczal;zare a tigaretelor eiectronlce de ﬁnlca
"“'ZMasunie prepuse vuzeaza exclusw reducerea accesulel mmonter dlmmuarea

atractmtatn predusulel pentru acestla elzm:nafea promovam (_:_em_erCi_a_le ]
agreswe si mtarlrea verlﬁcarﬂ varstet ' REE OO BT

Proportionahtatea rezulta sn dm faptul ca propunerea nu afecteaza m mod egal
.toate prodeseie conexe, Ci se concentreaza asupra unei categoru cu rlsc SpeleEC

"i.tlgaretele eiectronlce de amca folos&nta Acestea au. partlculantatea de afi usor_'

~de procurat, usor de ascuns, usor de et;lzzat si- frecvent prezentate ;ntr~o forma
_ wzuala atractlva pentru adolesceni;l -

De asemenea, ;n;t:atfva ﬂii mterzuce comumcarea mfermatﬂlor necesare-

-_:_consumatorelw adelt nu’. gmp:edlca |dent|f“carea produsuluz si nu einmma

p05|b|l|tatea cemeraallzam legaie Ea mterznce doar acele forme de- prezentare

i sl promovare care pot transforma produsul mtr—un oblect atractlv pentru mmor:

In ceea ce prweste pragul de 25 de am pentru sol;c:tarea documentulu: de

o ldentltate acesta nu reprez;nta o noua Iln'nta de varsta pentru cumpa;'are Lzm;ta _

- _!egala ramane 18 ani. Pragul de 25 de ani este o masera de prudenta pentre

~verificarea varstei, foiosﬂ:a peﬂtra a evita erorile de apremere ale vanzatorului i in

._”cazul persoanelor cu aspect tanar O asemenea masu;-a nu restrange dreptu :
- persoanelor ma;ore dea cumpara Ci doar condlt;oneaza vanzarea de dovedlrea
'- varstel in cazerile in care ex;sta I’ISC de confuzse -

Sanct;aumie propuse sunt de asemenea d;ferentlate Fapteie grave precum

_'vanzarea sau predarea catre minori, sunt sanct,:aonate mai sever. in schlmb

nereguhle prw:nd procedurlie de vanzare la dfstanta,_expunerea la raft sau
'- efertele comercgale sunt sanctlonate gradual cu posm;iltatea remedierii sﬁuat;:e:
si cu apl;carea saspendaru doar in caz de: repetare a fapte| Aceasta abordare

raspt}nde necesxtatu de a proteja minori fara a crea o povara dlspropomonata
asupra operatorilor economm

6. Impactu! socuai si samtar

| Impactel soc:ai ai prezentet propaneri Ieglsiatwe este unul pozutlv, mtrucat
_masurzle urméresc. reducerea expuneru mmorslor la produse care’ pot favoriza



dependenta de nicotind sau normalizarea consumului de produse destinate
inhalarii. | |

Adolescenta este o perioadd de vulnerabilitate crescuti la influente comerciale
si sociale. Produsele prezentate colorat, cu arome dulci, cu denumiri atractive si
cu promovare prin canale digitale pot crea perceptia falsd ca utilizarea lor este
lipsita de riscuri. in realitate, utilizarea acestor produse poate conduce la
initierea timpurie in consumul de nicotind, la formarea unor obiceiuri de consum
si la cresterea tolerantei fatd de produse din aceeasi categorie sau din categorii
apropiate. : '

Inscriptionarea avertismentelor direct pe dispozitiv are rolul de a schimba
perceptia asupra produsului. Un dispozitiv care poarta vizibil mesajul ,INTERZIS
MINORILOR SUB 18 ANI” nu mai poate fi prezentat social ca simplu accesoriu
colorat sau obiect de divertisment. in acelasi timp, avertismentul ,FUMATUL
DAUNEAZA GRAV SANATATII” transmite un mesaj de sdnitate publicd usor de
inteles, cunoscut de populatie si asociat produselor cu risc pentru sanatate.

Interzicerea expunerii vizibile In punctele de vénzare nespecializate contribuie
la reducerea contactului vizual repetat al minorilor cu aceste produse.
Magazinele alimentare, magazinele mixte, statiile de distributie a carburantilor
si chioscurile sunt spatii frecventate inclusiv de copii. Amplasarea produselor la
casi sau in vitrine vizibile contribuie la normalizarea lor si la cresterea curiozitatii
in randul minorilor.

' Reglementarea promovarii prin retele de socializare si alte canale digitale este -
necesard deoarece aceste mijloace de comunicare pot avea un efect mult mai
puternic asupra adolescentilor decat publicitatea clasica. Un produs prezentat de
persoane influente n mediul digital, asociat cu reduceri, coduri promotionale,
campanii cu premii sau recenzii comerciale, poate ajunge rapid la un public
tandr, chiar si atunci cand promovarea nu este adresata explicit minorilor. -

7. Impactul asupra mediului economic

Prezenta propunere legislativd nu interzice activitatea economicd a
operatorilor din domeniu si nu elimina piata tigaretelor electronice de unicd
folosintd pentru consumatorii adulti. Operatorii economici vor putea continua sa
producd, si importe, sd distribuie si s3 comercializeze aceste produse, cu
respectarea unor conditii suplimentare privind prezentarea, avertizarea,
promovarea si verificarea varstei.

Impactul asupra mediului economic este unul moderat si justificat de interesul
public urmérit. Comerciantii si producdtorii vor beneficia de termene de
conformare, astfel incdt adaptarea etichetdrii, ambalajelor, procedurilor de
vanzare la distantd si modului de expunere sa se poatd realiza fara blocarea
brusca a activitatii.

Prifi caracterul gradual al sanctiunilor si prin diferentierea intre faptele grave
si neregulile administrative, propunerea urmareste sa evite o sarcina excesiva
asupra operatorilor economici. Mdsura nu urmareste sanctionarea comerciantilor



"-de buna credlnta Ci respoasabfhzarea acestora si ellmmarea practicﬁor care
. -_facmteaza accesul mmorslor la produse mtemse varstes Ior R '

Totodata un cadw iegai mal ciar poate avea efecte pozut;ve pentru plata, prin
'eilmfnarea concurentel neiosaie mtre operatorzl care respecta Iegea 51 cei care se_
--bazeaza pe vanzarl catre persoane tsnere pe promovare agres;va sau pe
"ewtarea verlflcaru varstet ' ; o :

8 Impactui b&getar '

Prezerzta propunere iegzsiat;va nu genereaza un impact bugetar semmf”catlv
-asupra bugetaluu de stat. Masurzle prapuse se ap!:ca,_ in prmcmal prm

intermediul - autorltatllor care -au- deja ‘atributii “in domen;ut protect;ef

| '_'consumatornor, sanatatu pubhce, controiuiu; prodase!or dln tutun $l prodaseior '

L 'fconexe precurn 51 |n domealal constatarn cer;tfaventnlor

Eventealele actlvztatl de control se vor ciesfasura m cadrul atnbutulcr ex;stente
:-ale ;nst&ttstnlor competente Emlterea normelor tehmce prfn ordin comun al

| _ mlnlstmlm sanatatfl si al. presedmtems Autontati; Natlona!e pentru Protectla

: '.Consaraatorlior nu presupune mﬁmtarea unor structurl nm sn nv implgca che!tu;eil
._ -suphmentare semnfﬂcative ' : e : :

Pe termen mecltu sr Iung, reducerea accesulun mmorllor la astfel de produse B

'--'poate avea efecte pozrtzve asupra safzatatn pabflce Si poate contribui 1la

_dlmmuarea costunior soc:a!e sn sanltare asomate consumulul tnmpur;u de'”_'j
" ‘nicotind si formarn dependeﬂtez -

9 Compatzb:htatea cu dreptui Umuml Europene

g Prezenta propunere leglslatlva este conceputa cu fespectarea prmcnpnlor )
' -_proportloaalztatu, ned:scrimmarn $| protec:l,:lel sanatatn pubhce Ea nu instituie o
"mterdld;le totala de mtroducere pe plata sau de comerc;aizzare Ci stabl este
: regulz privmd prezentarea,_ avemzarea promovarea Si vanzarea catre

- consumator;, in specgal pentru protectla m:nos"slor,

_ Masur:ie propuse sunt apiucabale in mod necﬁscrlmmatonu tuturor produselor_
vizate, mdsferent de orlgmea acestora; de producator | mport:ator sau
comerc;ant SCOpE.il lor nu este restrangerea comeri;utu; ¢i asigurarea unui mvel
- r;dlcat de protectle a sanatatzl pub!:ce, m spec:a§ a copnior Si adolescentﬂor

In mésura in care anumite dlspozmz pot constitui regiementarl tehnice sau pot
~ Intra in sfera obligatiilor de notificare cdtre Comisia Europeand, autoritatile
'competente vor Indeplini procedurlle ;'zecesare potrtv:t dreptuluz Uniunii

Europene Si dlspomtuior interne apizcabile o : :

Prin aceasta abordare propunerea Ieglsiatlva evita caracterul excesw ai unei
: mterdictu totale si opteaza pentru 0 znterventse §eg:slatlva punctuai ; 3ust1f" cata
graduaia si proport:onala :



10. Concluzii

Prezenta propunere legislativd raspunde unei probleme reale: accesul
minorilor la tigarete electronice de unicd folosintd si atractivitatea deosebita a
acestor produse pentru copii si adolescenti.

Initiativa nu interzice piata, nu sanctioneazd consumatorii adulti si nu
urméareste blocarea unei industrii. Ea stabileste reguli clare pentru ca aceste
produse sa nu mai fie prezentate ca obiecte colorate, dulci, distractive sau lipsite
de risc, s& nu mai fie promovate agresiv prin mijloace digitale si sd nu mai poata
fi cumpdrate ori primite de minori prin lipsa verificarii reale a varstei.

Prin inscriptionarea avertismentelor direct pe corpul dispozitivului, prin
prezentarea neutrd, prin interzicerea elementelor atractive pentru minori, prln
verificarea obligatorie a vérstei, prin reglementarea vanzarii la distantd, prin
verificarea la livrare si prin limilarea expunerii vizibile in punctele de vanzare
nespecializate, propunerea creeaza un cadru legal mai responsabil, mai clar si
mai eficient.

in esents, prezenta lege transmite un mesaj simplu $i necesar: produsele
destinate adultilor nu trebuie ambalate, promovate si vandute ca produse
atractive pentru copii.

Initiator:
Nini-Alexandru Pascalini

Deputat Circumscriptia nr. 4 Bacau





